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短视频对城市形象传播的影响——以晋城市为例

 

摘  要：移动互联网时代的到来，催生了短视频这种新的传播方式。将城市符号融于

短视频，也日益成为一种城市形象传播的新手段。本文以晋城市为例，主要采用问卷调查的

方法，总结短视频对晋城市城市形态传播的影响，在此基础上，结合晋城市自身发展特点，

为有效利用短视频来促进晋城城市形象传播提出可行性的建议。
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一、短视频与城市形象传播概述

（一）短视频的定义

随着移动互联网与智能手机的普及，以及 5G 网络即将在我国的全面商用，

短视频的发展将会进入一个新的阶段。从理论上说，短视频即短片视频，是一种

互联网内容传播方式，一般指在互联网新媒体上传播的时长在5分钟以内的视频。

内容涵盖了技能分享、幽默搞怪、时尚潮流、社会热点、街头采访、公益教育、

广告创意、商业定制等主题，主要通过各类短视频平台来进行传播。

其中，抖音就是当下一款深受广大用户喜欢的短视频应用软件，它在 2016

年 9 月正式上线。视频内容多是长度一般为 15 秒的短视频，外加音乐和多样的

特效贴图，让人们在闲暇时间可以获得乐趣。抖音在推出的半年内，用户量就已

经超过 1 亿，日播放量达到 10 亿。如今“刷抖音”已成为很多用户生活的常态。

短视频时间短、秒拍秒传的特性，正好迎合了大众快节奏的生活方式。除了抖音

之外，快手、秒拍、梨视频、西瓜视频、火山小视频等也都是注册用户比较多的

短视频平台。

（二）短视频的传播特点

 短视频作为一种新的影像内容呈现方式，与传统视频内容相比不仅仅是时

长的缩短。其在传播主体、传播内容、传播渠道等方面都体现出新的特点。
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