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引言



目的和背景

分析2020年4月电饭煲销售量前十名

型号的价格变动情况，为消费者提供

参考。

了解市场价格波动趋势，为企业制定

销售策略提供依据。



数据来源

数据范围

数据来源和范围

中国家用电器研究院、中怡康等权威机构发布的销售数据和价格

信息。

2020年4月电饭煲销售量前十名的型号，包括不同品牌、不同功

能、不同价格区间的产品。
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电饭煲市场概述



根据中怡康数据显示，2020年电饭煲市场规模达到150亿元人民币，同比增长5.3%。其中，线上市场占比达到

60%，线下市场占比为40%。

市场规模

随着消费者对生活品质的追求和厨房电器的升级换代，电饭煲作为厨房必备电器之一，其市场规模不断增长。同

时，线上市场的快速发展也为电饭煲市场的增长提供了有力支持。

市场规模增长原因

市场规模与增长



竞争格局
目前，电饭煲市场呈现出多品牌竞争的格局。根据中怡康数据显示，2020年电饭煲市场前十大品牌

占比达到80%，市场集中度较高。

主要品牌
在电饭煲市场中，美的、苏泊尔、九阳等品牌占据主导地位。其中，美的电饭煲以其高品质和良好的

用户口碑赢得了消费者的青睐；苏泊尔电饭煲则以其多样化的产品线和精准的市场定位获得了市场份

额；九阳电饭煲则以其创新的技术和智能化的产品特点吸引了年轻消费者的关注。

竞争格局与主要品牌



VS

消费者在购买电饭煲时，主要关注产品

的品质、功能、容量和价格等方面。其

中，品质和功能是消费者最为关注的因

素，而容量和价格则根据家庭人口和预

算的不同而有所差异。

消费者偏好

随着消费者对生活品质的追求和厨房电器

的升级换代，智能化、多功能化、大容量

和高颜值的电饭煲更受消费者欢迎。同时，

消费者对于品牌的认知度和信任度也逐渐

提高，品牌效应在消费者购买决策中起到

越来越重要的作用。

消费者需求

消费者需求与偏好
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前十名型号销售情况分析



01

02

03

第一名

第二名

第三名

销售量排名及占比

美的MB-FS4089，占比18%

苏泊尔SF40FC875，占比15%

九阳F40FY-F530，占比12%
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03

04

01

价格区间分布

200元以下：2款，占比20%

200-400元：5款，占比50%

400-600元：2款，占比20%

600元以上：1款，占比10%



01 02 03 04

美的MB-FS4089与苏泊尔

SF40FC875在功能上相似，但

美的价格略低，销量领先。

不同品牌型号销售对比

美的MB-FS4089与苏泊尔

SF40FC875在功能上相似，但

美的价格略低，销量领先。

美的MB-FS4089与苏泊尔

SF40FC875在功能上相似，但

美的价格略低，销量领先。

美的MB-FS4089与苏泊尔

SF40FC875在功能上相似，但

美的价格略低，销量领先。
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价格变动趋势分析



2020年4月电饭煲销售量前十

名型号总体价格呈现上升趋势。

与上月相比，平均价格上涨了

约8%。

高端型号的价格涨幅较大，其

中部分型号价格甚至上涨了超

过20%。

中低端型号价格相对较为稳定，

部分型号价格略有下降。

总体价格变动情况
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