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摘要

中国智能天窗市场在2025至2030年期间预计将迎来显著增长。据统计，2025年

中国汽车天窗市场规模预计将达到250亿元人民币，到2030年市场规模将突破400亿

元人民币，年复合增长率预计保持在较高水平。这主要得益于新能源汽车市场的快

速崛起和消费者对智能化、舒适化需求的不断提升。新能源汽车市场渗透率逐年提

高，对智能天窗的需求尤为强烈，预计未来五年新能源汽车天窗市场占比将从目前

的30%增长至50%以上。智能天窗作为提升驾乘体验的关键部件，其技术不断升级，

如集成语音控制、自动调节、环境监测等功能，进一步增强了市场竞争力。市场主

流产品全景天窗的出货量占比不断提升，2023年已达到65.10%。竞争格局方面，尽

管外资企业如伟巴斯特、英纳法等仍占据市场主导地位，但本土企业如毓恬冠佳、

弗迪科技等通过持续的技术创新和研发投入，正逐步缩小与外资企业的差距，市场

份额逐年攀升。未来，中国智能天窗市场将朝着更加智能化、轻量化、个性化的方

向发展，企业应聚焦技术创新，加强供应链管理，提升产品质量和竞争力，以应对

国际贸易摩擦、原材料价格波动等潜在风险，确保市场持续健康发展。

2025-2030中国智能天窗市场预估数据

年
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产能利用率

（%）

需求量（万

台）
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2025 500 420 84 400 25

2026 550 460 83.6 440 26

2027 600 510 85 480 27

2028 660 550 83.3 520 28

2029 720 600 83.3 560 29

2030 780 660 84.6 600 30

一、中国智能天窗市场现状与发展趋势

1、市场现状

市场规模与增长潜力

中国智能天窗市场正处于快速发展阶段，其市场规模与增长潜力均展现出强劲

的增长势头。随着汽车市场的持续升级换代和消费者对智能化、舒适化需求的不断

提升，智能天窗作为提升驾乘体验的重要配置，其市场规模在未来几年内预计将保

持稳步增长。



根据最新数据，2023年中国汽车天窗市场规模已达到约60亿元人民币，预计到

2030年，这一数字将增长至超过400亿元人民币，复合年增长率保持在较高水平。

这一增长主要得益于多个因素的共同作用。中国新能源汽车市场的快速发展为智能

天窗市场提供了巨大的增长动力。随着新能源汽车渗透率的不断提升，消费者对智

能化配置的需求也随之增加，而智能天窗作为提升驾乘舒适性和科技感的重要配置

，其在新能源汽车中的应用比例将进一步提高。预计在未来五年内，新能源汽车天

窗市场将占据整体市场的50%以上份额。

智能网联和自动驾驶技术的不断进步也将推动智能天窗市场的快速发展。随着

这些技术的广泛应用，智能天窗的功能将更加多样化和智能化。例如，智能天窗可

以实现根据车内环境自动开启或关闭，通过语音控制调节天窗角度，甚至与导航系

统配合提前开启天窗以迎接目的地气候变化。这些功能的实现不仅提升了用户的驾

乘体验，也进一步增加了智能天窗的市场吸引力。

此外，消费升级趋势也是推动智能天窗市场增长的重要因素。随着消费者收入

水平的提高和消费观念的转变，越来越多的消费者开始注重车辆配置和驾乘体验。

智能天窗作为提升车辆档次和豪华感的重要配置，其市场需求将持续增长。特别是

在中高端车型市场，智能天窗的普及率将进一步提高。

在市场规模不断扩大的同时，智能天窗市场的增长潜力也十分巨大。一方面，

随着技术的不断进步和成本的降低，智能天窗的价格将更加亲民，从而吸引更多消

费者购买。另一方面，随着国内汽车天窗生产企业的不断崛起和技术创新能力的提

升，国产智能天窗的市场份额将逐步扩大，进一步推动市场增长。

展望未来，中国智能天窗市场将呈现以下发展趋势：一是产品功能更加多样化

。除了传统的日晒遮阳功能外，智能天窗还将集成更多的智能化功能，如自动遮阳

、雨雾感应、远程控制、语音指令等，以满足消费者日益多样化的需求。二是材料

技术不断升级。为了提高天窗的强度、耐候性和隔音性能，市场上将出现更多新型

材料的应用，如超轻质玻璃、可变透光膜等。三是生产制造更加智能化。随着自动

化技术的不断发展，智能天窗的生产制造将更加智能化和高效化，降低生产成本并

提高产品质量。



在市场规模与增长潜力方面，中国智能天窗市场已展现出强劲的增长势头。随

着新能源汽车市场的快速发展、智能网联和自动驾驶技术的不断进步以及消费升级

趋势的推动，智能天窗市场将迎来高速发展的黄金时期。市场参与者应抓住机遇，

不断提升技术研发能力，开发更多创新型产品，满足消费者日益增长的需求。同时

，也要关注政策变化和市场趋势，制定合理的市场策略，确保在激烈的市场竞争中

获得成功。

值得注意的是，虽然中国智能天窗市场前景广阔，但也存在一定的投资风险。

原材料价格波动可能带来成本压力，影响企业的盈利能力。技术创新竞争加剧可能

导致市场风险增加，企业需要不断投入研发以保持竞争优势。此外，外部环境变化

如新冠疫情等也可能对市场造成不利影响。因此，企业在制定市场运营规划时，应

充分考虑这些风险因素，并采取相应的应对措施以降低投资风险。

产品类型及应用领域

中国智能天窗市场近年来呈现出蓬勃发展的态势，产品类型日益丰富，应用领

域不断拓展。智能天窗作为提升汽车舒适性和科技感的重要配置，正逐步成为市场

主流趋势。

从产品类型来看，智能天窗主要可以分为传统天窗、智能天窗以及定制化天窗

三大类。传统天窗主要以手动或电动开启方式为主，功能相对单一，主要提供光线

通透和通风作用。随着汽车科技的进步，智能天窗逐渐成为市场主流。智能天窗不

仅具备传统的开闭功能，还集成了多种智能科技，如自动遮阳、雨雾感应、远程控

制、语音指令等，这些功能能够显著提升驾驶体验和安全性。定制化天窗则根据不

同车型的需求和消费者的个性化喜好进行设计，如尺寸、形状、颜色、材质等均可

进行定制，以满足更加多元化的市场需求。



根据市场数据显示，智能天窗在近年来的出货量持续上升，且增速高于整体汽

车天窗市场。例如，2023年中国汽车天窗市场中，智能天窗的出货量占比已达到65

.10%，显示出其在市场中的主导地位。这一趋势主要得益于消费者对智能化、舒适

化需求的不断提升，以及新能源汽车市场的快速发展。新能源汽车对舒适性配置的

需求较高，而智能天窗作为一项重要的舒适性配置，在新能源汽车中占据了更大的

份额。预计未来五年，智能天窗在天窗市场中的占比将进一步增长，成为推动市场

发展的主要动力。

从应用领域来看，智能天窗主要应用于轿车、SUV、MPV等车型。由于轿车市场

占有中国汽车市场的绝对优势，因此轿车的天窗应用领域最为广泛。随着国内SUV

和新能源汽车市场的快速发展，天窗在SUV和新能源汽车上的应用比例也在不断提

高。特别是新能源汽车市场，随着电池技术的不断进步和续航里程的提升，消费者

对新能源汽车的接受度越来越高，智能天窗作为提升驾乘体验的关键部件，在新能

源汽车中的应用前景广阔。

此外，智能天窗的应用领域还在不断拓展。例如，在智能网联汽车中，智能天

窗可以与车载娱乐系统、导航系统等进行集成，实现更加便捷的人机交互。通过语

音控制或手势识别等方式，驾驶员可以轻松地控制天窗的开闭、调节透光度等，提

升驾驶的便捷性和舒适性。同时，智能天窗还可以与自动驾驶系统相结合，为车辆

提供额外的感知信息，如光线强度、天气状况等，辅助车辆做出更加精准的决策。

未来五年，中国智能天窗市场将迎来高速发展的黄金时期。市场参与者应抓住

机遇，不断提升技术研发能力，开发更多创新型产品，满足消费者日益增长的需求

。同时，也要关注政策变化和市场趋势，制定合理的市场策略，确保在激烈的市场

竞争中获得成功。

在市场规模方面，据易车数据统计，2023年中国汽车天窗市场规模预计达到15

0亿元人民币，并将在未来五年内保持两位数增长。预计到2025年，中国汽车天窗

市场规模将达到250亿元人民币，2030年将超过400亿元人民币。其中，智能天窗作

为市场主流产品，其市场规模和增速均将显著高于整体市场。这一增长主要得益于

中国汽车消费市场的持续升级换代，消费者对智能化、舒适化的需求不断提升，以

及新能源汽车的快速发展推动。



从市场发展趋势来看，智能天窗将朝着更加智能化、轻量化、一体化的方向发

展。智能化方面，智能天窗将集成更多的智能科技，如语音控制、自动开启关闭功

能、可调光玻璃等，以提升用户体验和安全性。轻量化方面，将利用新型材料和结

构设计降低天窗重量，提高燃油效率。一体化方面，将实现天窗与车身结构的融合

，进一步优化车辆外观和性能。这些技术趋势将推动智能天窗市场的进一步发展。



在投资策略方面，投资者应重点关注具有核心竞争力的智能天窗企业。这些企

业通常具备强大的技术研发能力、完善的生产体系和优质的客户服务体系，能够在

市场中占据领先地位。同时，投资者还应关注政策导向和市场趋势，选择具有发展

潜力的细分领域进行投资。例如，随着新能源汽车市场的快速发展，专注于新能源

汽车天窗研发和生产的企业将具有更广阔的发展前景。

然而，投资者也应注意到智能天窗市场存在的投资风险。一方面，市场竞争日

益激烈，新进入者不断增加，可能导致价格战频发和行业利润率下降。另一方面，

原材料价格波动、技术创新竞争加剧等外部因素也可能对市场造成不利影响。因此

，投资者在进行投资决策时应充分考虑这些风险因素，制定合理的风险应对策略。

2、发展趋势

智能网联与自动驾驶技术的推动

智能网联与自动驾驶技术的快速发展正深刻影响着汽车行业的方方面面，其中

智能天窗作为汽车智能化、网联化趋势的重要组成部分，正迎来前所未有的发展机

遇。随着消费者对车辆舒适性和科技感的追求日益增强，智能天窗不仅成为提升驾

驶体验的关键配置，更是汽车厂商展示技术创新实力的重要窗口。

根据中研产业研究院《20232028年汽车电动天窗行业深度分析及投资价值研究

咨询报告》分析，汽车电动天窗行业的竞争格局呈现出多元化和差异化的特点。一

方面，由于汽车行业的快速发展和消费者对汽车品质和配置要求的提高，电动天窗

成为了许多车型的标准配置或可选配置，促进了电动天窗市场的快速增长。另一方

面，随着物联网、大数据、人工智能等技术的不断融入，汽车电动天窗正逐步实现

与车辆其他系统的深度集成，为用户提供更加舒适、安全、便捷的驾驶体验。这种

智能化、网联化的发展趋势，为智能天窗市场注入了新的活力。



智能网联汽车的快速发展为智能天窗提供了广阔的应用场景。根据中研普华产

业研究院发布的《20252030年中国智能汽车（智能网联汽车）行业深度调研及投资

前景预测报告》分析统计，2023年我国智能网联汽车产业规模已达到8276.5亿元，

增速高达40.2%。预计至2030年，智能网联新能源汽车将成为市场主流，届时智能

网联汽车产业仅汽车部分的新增产值预计将突破2.8万亿元。智能网联汽车集成了

大量传感器、摄像头等智能设备，实现了车辆与车辆、车辆与基础设施之间的互联

互通，为智能天窗的智能化升级提供了有力支持。例如，智能天窗可以通过集成传

感器和摄像头，实现自动开关、智能调光等功能，进一步提升驾驶的便捷性与安全

性。同时，智能天窗还可以与车辆的导航系统、气候控制系统等深度集成，根据天

气变化、路况信息等因素自动调节天窗状态，为驾乘者提供更加舒适的驾乘环境。

自动驾驶技术的普及也推动了智能天窗市场的快速发展。随着自动驾驶技术逐

步从实验室走向实际应用场景，L2级及以上自动驾驶技术在新车中的应用比例不断

提升。预计L3级有条件自动驾驶汽车将实现规模化生产，L4级高度自动驾驶汽车也

将在特定环境下市场化应用。自动驾驶技术的普及对智能天窗提出了新的要求。例

如，在自动驾驶模式下，驾乘者可能不再需要手动操作天窗，因此智能天窗需要具

备更高的自动化程度和智能化水平。此外，自动驾驶汽车往往更加注重车辆的整体

舒适性和科技感，智能天窗作为提升车辆档次和豪华感的重要配置，将在自动驾驶

汽车中占据更大的份额。

在市场规模方面，智能天窗市场呈现出快速增长的态势。据预测，全球全景天

窗市场销售额将从2024年的64.32亿美元增长至2031年的158亿美元，年复合增长率

(CAGR)高达13.9%。这一显著增长不仅彰显了汽车行业的技术革新力量，更映射出

消费者对高品质汽车生活的热切向往。中国市场方面，根据头豹研究院出具的《全

球及中国汽车天窗行业独立市场研究》报告，2020年至2023年，国内汽车天窗的总

销量分别为1398万台、1443万台、1478万台以及1581万台，呈逐年上升趋势。头豹

研究院预计，2024年至2027年，我国汽车天窗市场规模将分别达到1506.60万个、1

579.40万个、1646.60万个和1729.80万个，复合增长率4.71%。其中，全景天窗作

为汽车天窗市场中的主流产品，其出货量增速高于整体汽车天窗市场。例如，2023



年全景天窗出货量达到1029.2万吨，同比增长13.19%，且出货量占比不断提升，由

2020年的53.56%上升至2023年的65.10%。



未来，智能天窗市场将朝着智能化、个性化、环保化方向发展。在智能化方面

，智能天窗将通过集成更多传感器、摄像头等智能设备，实现更加丰富的功能，如

自动开关、智能调光、语音控制等。同时，智能天窗还将与车辆的智能网联系统、

自动驾驶系统等深度集成，为用户提供更加智能化、便捷化的驾乘体验。在个性化

方面，智能天窗将更加注重消费者的个性化需求，提供不同尺寸、形状、颜色的天

窗选项，甚至开发出星空全景天窗、透明全景天窗等特色产品。在环保化方面，智

能天窗将采用轻量化玻璃、太阳能板等新型材料，有效降低天窗的重量、提高能效

，同时积极响应国家环保政策，推动汽车行业的可持续发展。

在预测性规划方面，智能天窗厂商应密切关注市场动态和消费者需求变化，及

时调整产品策略和市场策略。随着新能源汽车市场的快速发展和智能网联、自动驾

驶技术的不断进步，智能天窗厂商应加强与新能源汽车厂商和智能网联技术公司的

合作，共同推动智能天窗技术的创新和应用。同时，智能天窗厂商还应加大研发投

入和技术创新力度，开发出更加先进、智能、环保的产品，以满足消费者对高品质

汽车生活的追求。此外，智能天窗厂商还应建立完善的销售网络和售后服务体系，

提高品牌知名度和市场份额，以应对日益激烈的市场竞争。

消费者对智能化、舒适化需求的提升

根据最新市场数据，2023年中国智能天窗市场规模达到120亿元人民币，同比

增长15%。预计到2025年，市场规模将进一步扩大至160亿元人民币，年复合增长率

约为12%。这一增长趋势充分反映了消费者对智能化、舒适化需求的不断提升。随

着新能源汽车和智能网联汽车的快速发展，智能天窗作为提升车辆档次和豪华感的

关键配置，其渗透率将进一步提升。预计到2025年，新能源汽车销量将达到700万

辆，智能天窗的渗透率将提升至25%，为智能天窗市场带来新的增长动力。

消费者对智能化需求的提升主要体现在对智能天窗功能的多样化和个性化定制

上。现代智能天窗不仅具备传统的开闭功能，还集成了多种智能科技，如自动遮阳

、雨雾感应、远程控制、语音指令等。这些功能不仅提升了驾驶体验，还增加了车

辆的安全性和便利性。例如，通过集成传感器和控制器，智能天窗可以实现自动开

启和关闭，根据车内光线和温度自动调节遮阳板位置，提高驾驶舒适度。同时，消



费者还可以通过手机APP远程控制天窗的开闭，实现车辆的智能化管理。此外，随

着消费者对个性化定制需求的增加，智能天窗的设计也越来越多样化，包括尺寸、

形状、颜色、材质等都可进行定制，满足消费者多元化的市场需求。



消费者对舒适化需求的提升则主要体现在对车内空气质量、采光和视野的改善

上。智能天窗通过有效的通风和采光设计，能够显著改善车内空气质量，增加新鲜

空气的进入，降低车内温度，提高驾驶舒适度。同时，智能天窗的开阔视野设计还

能够提升驾乘体验，满足消费者对高品质生活的追求。随着消费者对汽车舒适性和

智能化需求的不断提升，智能天窗的应用场景也将更加多元化。除了传统的乘用车

市场外，智能天窗还将逐渐渗透到商用车市场以及新能源汽车市场等领域。

面对消费者对智能化、舒适化需求的不断提升，智能天窗企业需要不断创新和

提升竞争力。一方面，企业需要加大研发投入，不断推出具有创新性和差异化的智

能天窗产品。例如，通过采用轻质高强度材料、优化天窗结构设计等方式降低天窗

重量和能耗；通过集成更多智能化控制功能、提高天窗的安全性能等方式提升产品

竞争力。另一方面，企业还需要加强渠道建设和市场推广力度，提高品牌知名度和

市场占有率。通过与整车厂建立紧密的合作关系、参加国内外知名汽车展会等方式

扩大品牌影响力；通过线上线下相结合的销售模式提高产品覆盖面和销售额。

未来五年是中国智能天窗市场快速发展的黄金时期。随着消费者对智能化、舒

适化需求的不断提升以及新能源汽车和智能网联汽车的快速发展推动，智能天窗市

场将迎来更大的发展机遇。预计到2030年，中国智能天窗市场规模将超过400亿元

人民币，年复合增长率将保持在较高水平。然而，在快速发展的同时，智能天窗企

业也需要关注潜在的投资风险。例如，成本压力、技术更新换代快、市场竞争激烈

等因素都可能对智能天窗企业的盈利能力和市场地位产生不利影响。因此，企业在

制定市场运营规划时，需要充分考虑这些风险因素并采取相应的应对措施以确保企

业的可持续发展。

2025-2030中国智能天窗市场预估数据

年

份
市场份额（%） 发展趋势 价格走势（元/台）



2025 20 稳健增长 2000

2026 25 加速增长 1950

2027 30 持续扩张 1900

2028 35 市场成熟 1850

2029 40 稳定增长 1800

2030 45 市场饱和 1750

二、市场竞争格局与企业动态

1、竞争格局

外资企业主导与本土企业崛起

在中国汽车天窗市场中，外资企业长期以来占据着主导地位，尤其是伟巴斯特

（德国）和英纳法（荷兰）等企业，凭借其深厚的技术积累、丰富的市场经验以及

广泛的客户资源，在中国汽车天窗市场中占据了显著的市场份额。然而，近年来，

随着中国汽车产业的快速发展和本土企业的迅速崛起，这一格局正逐渐发生改变。



外资企业在汽车天窗领域的主导地位主要体现在技术优势和品牌影响力上。伟

巴斯特作为全球汽车天窗行业的领军企业，自1936年取得全球第一个汽车天窗专利

以来，一直在技术创新和市场拓展方面保持着领先地位。其产品在质量、性能、安

全性等方面均表现出色，深受全球汽车制造商和消费者的青睐。在中国市场，伟巴

斯特凭借其强大的技术实力和品牌影响力，与众多本土及国际汽车制造商建立了长

期稳定的合作关系，市场份额常年居于领先地位。据观研天下整理的数据，2023年

伟巴斯特在中国汽车天窗市场的份额约为32%，虽然相比之前有所下降，但仍保持

着显著的市场优势。

与伟巴斯特相似，英纳法也是全球汽车天窗行业的佼佼者之一。其在中国市场

的表现同样亮眼，凭借先进的技术和优质的产品，赢得了众多汽车制造商的信赖和

支持。然而，与伟巴斯特相比，英纳法在中国市场的布局和影响力相对较小，但仍

保持着一定的市场竞争力。

尽管外资企业在汽车天窗领域具有显著优势，但近年来本土企业的迅速崛起却

不容忽视。随着中国汽车产业的快速发展和本土企业技术实力的不断提升，越来越

多的本土企业开始涉足汽车天窗领域，并逐渐在市场上崭露头角。毓恬冠佳和弗迪

科技就是其中的佼佼者。

毓恬冠佳作为中国本土汽车天窗企业的代表之一，近年来在技术研发、市场拓

展等方面取得了显著成效。其凭借先进的生产设备、严格的质量控制体系以及完善

的售后服务体系，赢得了众多汽车制造商的认可和支持。据观研天下整理的数据，

毓恬冠佳在中国汽车天窗市场的份额由2021年的10%上升至2023年的16%，市场份额

排名也从第三变为第二。这一成绩不仅体现了毓恬冠佳在技术研发和市场拓展方面

的实力，也反映了本土企业在汽车天窗领域逐渐崛起的趋势。

弗迪科技同样是中国本土汽车天窗企业的佼佼者之一。其在汽车天窗领域的技

术实力和市场表现同样出色。据观研天下整理的数据，弗迪科技在20212022年期间

汽车天窗市场份额排名处于前五之外，但2023年上升至第四名，市场份额达到9%。

这一成绩不仅体现了弗迪科技在技术研发和市场拓展方面的实力，也反映了本土企

业在汽车天窗领域逐渐崛起的趋势。



本土企业的崛起不仅体现在市场份额的提升上，更体现在技术创新和市场拓展

的广度与深度上。近年来，随着智能网联、自动驾驶等技术的快速发展，汽车天窗

的功能和性能也得到了显著提升。本土企业凭借敏锐的市场洞察力和强大的技术创

新能力，不断推出符合市场需求的新产品和新技术。例如，一些本土企业已经成功

研发出集成车载娱乐系统、氛围灯、太阳能等功能的天窗产品，这些产品不仅提升

了驾乘体验，也满足了消费者对智能化、个性化配置的需求。

展望未来，随着中国汽车产业的持续发展和本土企业技术实力的不断提升，本

土企业在汽车天窗领域的崛起趋势将更加明显。一方面，本土企业将继续加大技术

研发和市场拓展力度，不断提升产品质量和服务水平，以赢得更多消费者的信赖和

支持；另一方面，本土企业也将积极寻求与国际知名企业的合作与交流，共同推动

汽车天窗行业的创新发展。

然而，本土企业在崛起过程中也面临着诸多挑战和风险。外资企业仍然占据着

显著的技术和市场优势，本土企业需要在技术创新和市场拓展方面付出更多努力才

能与之竞争；随着智能网联、自动驾驶等技术的快速发展，汽车天窗行业的技术门

槛和市场竞争将更加激烈，本土企业需要不断提升自身的技术实力和市场竞争力才

能保持领先地位；最后，原材料价格波动、国际贸易摩擦等外部因素也可能对本土

企业的生产经营和市场拓展带来不利影响。

因此，本土企业在崛起过程中需要密切关注市场动态和技术发展趋势，加强技

术研发和人才培养力度，不断提升自身的技术实力和市场竞争力。同时，本土企业

也需要积极寻求与政府、行业协会、科研机构等各方的合作与支持，共同推动汽车

天窗行业的创新发展。

行业集中度及变化趋势

在2025至2030年的中国智能天窗市场，行业集中度呈现出一种既稳定又动态变

化的趋势。这种趋势受到市场规模扩张、技术进步、政策引导以及市场竞争格局演

变等多重因素的影响，共同塑造着行业的未来走向。



一、当前行业集中度现状
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