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引言01



报告目的

01

分析故宫旅游产品的特点和优势，为未来产品开发

提供参考。

02

探讨故宫旅游产品的市场定位和发展策略，提高市

场竞争力。

提出改进建议，提升游客满意度和忠诚度。

03



随着旅游业的发展，故宫旅游产
品的竞争日益激烈，需要不断创

新和提升。

当前，故宫旅游产品存在一些问
题和不足，需要深入分析和改进

。

故宫作为中国历史文化的代表，
吸引了大量国内外游客前来参观

。

报告背景
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以故宫丰富的历史文化资源为依托，提供

游客深度体验故宫文化的机会，如宫廷文

化导览、传统手工艺体验等。

文化体验游

结合当下热点和节日，举办各类主题展览，

如古代文物展、书画艺术展等，吸引游客

参观。

主题展览游

在传统节日和特定时期，推出与故宫相关

的节庆活动，如春节庙会、中秋赏月等，

增强游客的参与感。

节庆活动游

针对学生和学者，设计具有教育意义的旅

行线路，提供学习和研究故宫历史文化的

机会。

研学旅行

故宫旅游产品类型



故宫作为中国历史文化的瑰宝，

具有丰富的文化内涵和历史价

值，为游客提供独特的文化体

验。

文化底蕴深厚

在传统的基础上，融入现代元
素和创意，打造出符合现代人
需求的旅游产品。

创意新颖

提供专业的导游服务、导览设

备租赁、讲解服务等，提升游

客的游览体验。

服务优质

加强安全管理，确保游客在游

览过程中的安全。

安全保障

故宫旅游产品特色



针对对历史文化有浓厚兴趣、追求高品质旅游
体验的游客。

高品质文化体验

针对家庭出游的游客群体，提供适合全家参与
的旅游产品。

家庭亲子游

针对学生和学者团队，提供专业的研学旅行服务。

团队研学游

故宫旅游产品市场定位
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