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市场分析



    

目标市场

确定目标市场

首先需要明确公司的目标市场，包括

行业、地域、客户群体等，以便制定

针对性的营销策略。

市场细分

将目标市场细分为若干个子市场，以

便更好地了解不同子市场的需求和特

点，为制定更精准的营销策略提供依

据。

目标市场定位

根据市场细分的结果，确定公司产品

的目标市场定位，包括产品定位、品

牌定位等。



消费者购买行为分析
分析消费者的购买决策过程，了解消费者的购买动机、购买渠道、
购买频率等信息，以便制定更有效的营销策略。

消费者反馈分析
收集消费者对公司产品和服务的反馈意见，了解消费者的满意度和
改进建议，为公司产品和服务的改进提供依据。

消费者需求调研
通过市场调研、问卷调查等方式了解消费者的需求和偏好，以便
制定符合消费者需求的产品和服务。

消费者行为分析
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通过市场调研、行业报告等方式了解竞争对手的

基本情况，包括竞争对手的名称、规模、市场份

额等信息。

竞争对手识别

分析竞争对手的产品和服务，了解竞争对手的产

品特点、价格策略、销售渠道等信息，以便制定

更有针对性的营销策略。

竞争对手产品分析

分析竞争对手的营销策略，包括广告宣传、促销

活动、品牌建设等，以便制定更有效的营销策略。

竞争对手营销策略分析

竞争者分析
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产品定位与策略
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