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01 引言



什么是饥饿营销

饥饿营销是指通过控制产品的供应量

或销售量，制造出一种供不应求的现

象，从而提升消费者对产品的购买欲

望和关注度，达到增加销售和品牌知

名度的目的。

饥饿营销的实质是通过制造稀缺性来

提升商品的价值和吸引力，从而刺激

消费者的购买行为。



增加销售量

饥饿营销能够激发消费者的购买欲望，

提高产品的销售量。

促进品牌忠诚度

饥饿营销能够让消费者对品牌产生更

高的忠诚度，因为消费者会认为该品

牌具有更高的价值和品质。
提高产品附加值

饥饿营销能够让消费者感受到产品的

稀缺性和独特性，从而提高产品的附

加值和售价。

提升品牌知名度和影响力

通过制造供不应求的现象，吸引更多消

费者的关注，提高品牌知名度和影响力。

饥饿营销的目的和意义



02 饥饿营销的优点



VS

饥饿营销通过限制供应量，使产品显

得稀缺，从而提高消费者对产品的价

值感知。在供不应求的情况下，消费

者往往愿意为产品支付更高的价格，

从而增加了企业的利润空间。

饥饿营销策略可以促使企业更加注重

产品质量和创新，以区别于竞争对手，

满足消费者日益增长的需求。这有助

于提高产品的附加值，增强消费者对

品牌的忠诚度。

提高产品附加值



通过饥饿营销，企业可以引起消费者的关注和好奇心，提高品牌的知名度和曝光率。当消费者面临选择时，他们更倾向于选

择那些知名度更高、口碑更好的品牌。

饥饿营销可以激发消费者的购买欲望，促使他们尽快做出购买决策，从而增加企业的销售额。这种营销策略有助于企业在竞

争激烈的市场中脱颖而出，树立独特的品牌形象。

增强品牌影响力



通过限量供应和延时满足的策略，饥饿营销能够激发消费者的购买欲望，提高他们对产品的期待值。

当产品终于上市时，消费者往往愿意为之付出更多的时间和精力，以获得满足感。

饥饿营销可以促使企业不断创新和改进产品，以满足消费者的需求。这种互动和反馈机制有助于企业

更好地了解市场需求，为消费者提供更加优质的产品和服务。

提升消费者期待值



03 饥饿营销的缺点



消费者利益受损

由于产品供应不足，消费者可能

无法购买到心仪的产品，导致消

费者利益受损。

降低消费者满意度

饥饿营销可能导致消费者对品牌

的不满和失望，降低消费者对品

牌的满意度。

引发消费者抵制

过度使用饥饿营销策略可能引发

消费者的抵制和反感，对品牌形

象造成负面影响。

损害消费者利益



品牌形象受损

饥饿营销可能导致消费者对品牌

的信任度降低，从而影响品牌形

象。

降低品牌忠诚度

由于产品供应不足，消费者可能

转向其他品牌，从而降低品牌忠

诚度。

难以建立品牌口碑

饥饿营销可能导致消费者对品牌

的口碑传播产生负面影响，难以

建立良好的品牌口碑。

降低品牌忠诚度
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