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第一章 户外广告宣传概述

 



了解户外广告宣了解户外广告宣
传传

户外广告是指在户外场所户外广告是指在户外场所
设置的广告形式，包括广设置的广告形式，包括广
告牌、公交车身广告、地告牌、公交车身广告、地
铁广告等。户外广告种类铁广告等。户外广告种类
繁多，如高速公路广告、繁多，如高速公路广告、
城市道路广告等。户外广城市道路广告等。户外广
告宣传的优势在于覆盖范告宣传的优势在于覆盖范
围广、触达目标群体多、围广、触达目标群体多、
印象深刻等。印象深刻等。

 



户外广告宣传的历史

古代墙壁广告、幕

墙广告等

户外广告的起
源

印刷术的发明、电

子广告屏的应用等

户外广告在不
同时期的演变

推动商业发展、提

升城市形象等

户外广告对社
会的影响

 

 



提升品牌知名度、塑造品牌形象

品牌宣传01

03

传递服务信息、吸引服务对象

服务宣传

02

促进产品销售、引导消费者购买

产品推广



政府宣传政府宣传

公益广告公益广告

政策宣传政策宣传

社会公告社会公告

社会服务社会服务

公共服务信息发布公共服务信息发布

社会组织宣传社会组织宣传

慈善组织慈善组织

募捐宣传募捐宣传

公益活动推广公益活动推广

户外广告宣传的应用范围

商业广告商业广告

商品推广商品推广

品牌宣传品牌宣传

促销活动促销活动



结语

户外广告宣传作为一种重要的宣传方式，通过多种形式、多

样化的内容，能够有效地吸引目标受众，传递广告主的信息。

在未来的发展中，户外广告宣传将继续发挥重要作用，与数

字化、智能化技术相结合，为各行业的宣传推广带来新的机

遇和挑战。
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第2章 户外广告宣传的形式

 



户外广告牌户外广告牌

户外广告牌是一种常见的户外广告牌是一种常见的
户外广告形式，包括道路户外广告形式，包括道路
广告牌、建筑广告牌、等广告牌、建筑广告牌、等
离子广告牌和大型广告牌离子广告牌和大型广告牌
等。这些广告牌通常位于等。这些广告牌通常位于
繁忙的城市街道和主要高繁忙的城市街道和主要高
速公路，具有较强的视觉速公路，具有较强的视觉
冲击力，是吸引目光的重冲击力，是吸引目光的重
要媒介。要媒介。

 



车身广告

在城市街道上行驶

的出租车上贴有广

告

出租车广告

公交车车身、内部

及站台等位置投放

广告

公交车广告

地铁车厢内外都是

广告宣传的重要场

所

地铁广告

 

 



商场中悬挂的灯箱广告，吸引购物者目光

商场灯箱01

03

地铁、公交等交通车站中的灯箱广告

车站灯箱

02

桥梁上安装的灯箱广告，面向车流人群

桥梁灯箱



商场媒体墙商场媒体墙

吸引购物者吸引购物者

宣传品牌和促销信息宣传品牌和促销信息

大型活动媒体墙大型活动媒体墙

用于体育比赛、演唱会等活动用于体育比赛、演唱会等活动

宣传宣传

  

  

媒体墙广告

城市媒体墙城市媒体墙

位于市中心等繁华地段位于市中心等繁华地段

展示城市形象、重大活动等展示城市形象、重大活动等



总结

户外广告宣传形式多样，从户外广告牌到车身广告，再到灯

箱广告和媒体墙广告，每种形式都有其独特的宣传效果和应

用场景。在市场营销中，选择合适的户外广告形式对于提升

品牌知名度和吸引客户至关重要。
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第三章 户外广告宣传的策略

 



根据目标人群特征确定传播方向

目标群体定位01

03

 

 

02

选择适合目标群体的地理位置进行广告投放

地理位置定位



温馨创意温馨创意

营造温馨氛围引发共鸣营造温馨氛围引发共鸣

产生情感共鸣产生情感共鸣

意境创意意境创意

构建独特意境引起思考构建独特意境引起思考

引发目标群体共鸣引发目标群体共鸣

  

  

创意策略

幽默创意幽默创意

利用幽默元素吸引目标群体注利用幽默元素吸引目标群体注

意力意力

增加广告记忆度增加广告记忆度



媒体策略媒体策略

媒体选择至关重要，根据媒体选择至关重要，根据
目标群体的行为特征选择目标群体的行为特征选择
合适的传播渠道进行广告合适的传播渠道进行广告
投放。媒体投放时机也是投放。媒体投放时机也是
需要精心把控的关键点，需要精心把控的关键点，
确保广告触达效果最佳。确保广告触达效果最佳。

 



通过数据分析和调查问卷评估广告效果

传播效果评估01

03

 

 

02

根据评估结果及时调整广告宣传策略

传播效果调整
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