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第一章 简介

 



课程概述

传承千年酿酒技艺

郎酒企业文化

提升企业竞争力

学习目标

郎酒操作模式解析

课程重点

 

 



源远流长的酿酒传统

文化底蕴01

03

传统与创新的结合

品牌形象

02

优质原料制作

产品特点



理论理论

学习市场营销知识学习市场营销知识

掌握经营管理技巧掌握经营管理技巧

互动讨论互动讨论

分享成功案例分享成功案例

提出问题与解决方案提出问题与解决方案

  

  

学习方法

实践实践

参与案例分析参与案例分析

实地考察酿酒工艺实地考察酿酒工艺



郎酒操作模式郎酒操作模式

郎酒操作模式是郎酒企业郎酒操作模式是郎酒企业
积累了多年经验的总结，积累了多年经验的总结，
融合了传统酿酒工艺与现融合了传统酿酒工艺与现
代市场营销策略，致力于代市场营销策略，致力于
提升企业的竞争力。提升企业的竞争力。

 



课程目标

通过操作模式提高

绩效

竞争力提升

运用模式拓展销售

渠道

市场营销

案例分析与解决方

案

实践应用

 

 



学习与实践

郎酒操作模式是一种结合了传统酿酒技艺和现代市场运作的

新概念，学习者需深入理解其内涵，通过实践运用，才能真

正掌握其精髓。
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第2章 郎酒品牌定位

 



郎酒品牌的发展历程

历史演变01

03

郎酒所面临的发展机会

机遇

02

郎酒在市场中的地位

市场竞争



目标群体

郎酒的目标消费群

体

消费群体

郎酒在市场中的定

位

市场定位

不同消费群体对郎

酒的偏好

偏好分析

针对目标群体的推

广方式

营销策略



价格策略价格策略

市场定价市场定价

促销活动促销活动

差异化定价差异化定价

渠道拓展渠道拓展

线上渠道线上渠道

线下渠道线下渠道

区域代理区域代理

服务理念服务理念

客户服务客户服务

售后保障售后保障

品牌形象品牌形象

品牌核心竞争力

产品优势产品优势

高品质原料高品质原料

传统工艺传统工艺

口感浓郁口感浓郁



品牌传播策略品牌传播策略

分析郎酒品牌传播现状，分析郎酒品牌传播现状，
设计全方位品牌传播策略，设计全方位品牌传播策略，
探讨如何有效传播郎酒品探讨如何有效传播郎酒品
牌形象和理念。建议结合牌形象和理念。建议结合
媒体、活动和内容等多方媒体、活动和内容等多方
面资源，打造品牌知名度面资源，打造品牌知名度
和影响力。和影响力。

 



品牌传播策略

广告、宣传、合作

媒体推广

赛事、展览、活动

活动策划

社交媒体、短视频、

文案

内容营销
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第3章 郎酒营销策略

 



营销规划营销规划

营销规划是郎酒市场策略营销规划是郎酒市场策略
的关键。通过对市场现状的关键。通过对市场现状
和趋势的研究，可以制定和趋势的研究，可以制定
长期和短期的营销规划。长期和短期的营销规划。
不同时间段的营销目标和不同时间段的营销目标和
策略的设计是确保郎酒市策略的设计是确保郎酒市
场竞争力的重要步骤。场竞争力的重要步骤。

 



产品战略

探讨郎酒的产品线

布局和定位

产品线规划

分析不同产品在市

场上的表现和竞争

优势

市场表现分析

提出产品创新和升

级的建议

产品创新建议

 

 



渠道价格策略渠道价格策略

设计不同渠道和地区的价格策设计不同渠道和地区的价格策

略略

品质关系平衡品质关系平衡

探讨如何更好地平衡价格与品探讨如何更好地平衡价格与品

质的关系质的关系

  

  

价格策略

市场定位分析市场定位分析

分析郎酒在市场上的价格策略分析郎酒在市场上的价格策略

和定位和定位



设计包括广告、促销、公关等在内的全方位推广策

略

全方位推广策略01

03

提出提升推广效果的方法和建议

提升效果建议

02

分析不同推广手段的效果和投入产出比

效果分析
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