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第1章 课程概述

 



为为什什么么学学校校需需要要进进
行营销行营销
提高学校知名度和竞争力提高学校知名度和竞争力

吸引优质学生和家长关注吸引优质学生和家长关注

  

  

  

  

课程背景

学学校校营营销销小小牛牛顿顿课课
程的背景介绍程的背景介绍
小牛顿课程致力于帮助学校提小牛顿课程致力于帮助学校提

升品牌形象和吸引更多学生升品牌形象和吸引更多学生

结合市场需求和学校实际情况，结合市场需求和学校实际情况，

为学校量身定制营销策略为学校量身定制营销策略



课程内容课程内容

学校营销小牛顿课程涵盖学校营销小牛顿课程涵盖
市场营销基础知识、数字市场营销基础知识、数字
营销、社交媒体运营等主营销、社交媒体运营等主
要内容。每个章节都专注要内容。每个章节都专注
于提高学员的营销实战能于提高学员的营销实战能
力和理论水平。力和理论水平。

 



课程设计的理念和思路

培养学生解决实际

问题的能力

实用性为主

通过真实案例讲解，

帮助学生更好理解

营销知识

案例教学

 

 

 

 



 

学完本课程后学生将掌握的知识和
技能01

03

 

 

02

 

培养学生的营销思维和实践能力



第2页 课程内容

学校营销小牛顿课程涵盖市场分析、品牌建设、营销策略制

定等主要内容。帮助学员掌握营销的核心概念和技能，为未

来的学业和职业发展奠定基础。



课程教学方式

讲授、案例分析、

小组讨论

授课形式及教
学方法

促进学生间交流，

提高学习效果

互动学习的重
要性

 

 

 

 



组织实践活动组织实践活动

到企业实地考察、模拟市场策到企业实地考察、模拟市场策

划等划等

  

  

  

  

如何提高学生参与度

使使用用多多媒媒体体教教学学工工
具具
视频、视频、PPTPPT、互动课件等、互动课件等



第第33页页   学习目标学习目标

学校营销小牛顿课程旨在学校营销小牛顿课程旨在
培养学生独立思考和解决培养学生独立思考和解决
问题的能力，提高学生在问题的能力，提高学生在
营销领域的竞争力，使其营销领域的竞争力，使其
具备创新精神和实践能力。具备创新精神和实践能力。

 



学习目标

了解市场营销的基

本原理和方法

学完本课程后
学生将掌握的
知识和技能

通过实践案例，提

升解决问题的能力

培养学生的营
销思维和实践
能力
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第2章 市场分析

 



定义市场分析定义市场分析

市场分析是指对市场进行市场分析是指对市场进行
深入分析，了解市场的需深入分析，了解市场的需
求和竞争情况，为学校营求和竞争情况，为学校营
销策略的制定提供数据支销策略的制定提供数据支
持。通过市场分析，可以持。通过市场分析，可以
更好地把握市场动态，预更好地把握市场动态，预
测市场趋势，找出商机并测市场趋势，找出商机并
做出相应调整。市场分析做出相应调整。市场分析
可以帮助学校更有针对性可以帮助学校更有针对性
地制定营销策略，提高品地制定营销策略，提高品
牌知名度和吸引力。牌知名度和吸引力。

 



市场分析的步骤和方法

调查市场情况，搜

集竞争对手信息

收集数据

分析市场细分，确

定目标受众

市场细分

分析竞争对手的优

势和劣势

竞争分析

根据数据预测市场

未来走势

市场趋势预测



通过市场调研和竞品分析

如何识别竞争对手01

03

发现竞争对手的不足之处

竞争对手劣势

02

分析竞争对手的优点和特色

竞争对手优势



目标受众分析

了解目标受众的特

点和需求

目标受众识别

分析目标受众的需

求和偏好

目标受众需求

根据目标受众情况

制定相应策略

营销策略制定

 

 



市场变化影响市场变化影响

竞争加剧竞争加剧

新兴市场崛起新兴市场崛起

调整营销策略调整营销策略

灵活调整策略灵活调整策略

把握机遇应对挑战把握机遇应对挑战

  

  

市场趋势分析

把握市场发展把握市场发展

监测市场动态监测市场动态

跟踪最新趋势跟踪最新趋势
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第3章 营销策略

 



品牌建设品牌建设

学校的品牌定义了学校的学校的品牌定义了学校的
形象和特色，是学校在市形象和特色，是学校在市
场中的标识。打造学校独场中的标识。打造学校独
特的品牌形象需要从学校特的品牌形象需要从学校
的文化、教育理念等方面的文化、教育理念等方面
入手，旨在让学生和家长入手，旨在让学生和家长
对学校有深刻的印象。品对学校有深刻的印象。品
牌建设对学校的发展至关牌建设对学校的发展至关
重要，能提升学校的知名重要，能提升学校的知名
度和影响力。度和影响力。

 



传播策略

利用社交平台进行

信息传递和互动

社交媒体传播

通过传单、展览等

方式推广学校

线下宣传

通过口碑传播提升

学校声誉

口碑营销

 

 



招生奖励招生奖励

引荐奖励引荐奖励

招生奖学金招生奖学金

校园开放日校园开放日

邀请家长参观邀请家长参观

展示学校优势展示学校优势

合作推广合作推广

与其他机构合作与其他机构合作

共同推广共同推广

促销策略

优惠活动优惠活动

打折优惠打折优惠

赠送礼品赠送礼品



电话、邮件、亲自沟通

沟通途径多样01

03

建立信任，持续合作

建立互信关系

02

学生和家长的问题及时处理

问题解决及时



学校的传播策略

学校的传播策略是在营销过程中用来宣传学校的重要手段，

主要包括社交媒体传播、线下宣传和口碑营销。通过有效的

传播策略，学校可以提升知名度，吸引更多家长和学生的关

注。
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