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摘要

本文主要介绍了中国全轮驱动摩托车行业在市场竞争加剧、技术更新迭代和政

策法规变动等多重风险下的发展状况。分析了行业面临的市场份额争夺、消费者需

求变化、技术创新压力、技术更新换代快及知识产权保护等挑战。同时，文章还展

望了消费升级驱动市场增长、绿色环保和智能化、电动化成为行业新趋势的未来发

展前景。针对行业现状，提出了聚焦核心业务、加强技术研发、拓展国际市场、加

大研发投入、注重人才培养和践行绿色发展理念等战略规划与实施建议，旨在帮助

企业应对风险，实现创新发展与可持续发展。

第一章 全轮驱动摩托车市场概述

一、 市场定义与分类

全轮驱动摩托车，一种四轮设计的摩托车类型，近年来在市场上逐渐显现出其

独特的魅力。该类摩托车结合了传统两轮摩托车的轻便与四轮车辆的稳定，为热爱

驾驶的人士提供了一种全新的驾驶体验。

从产品分类的角度看，全轮驱动摩托车因其不同的使用场景和性能特点，可被

细分为越野型、城市型以及运动型。越野型全轮驱动摩托车，以其卓越的越野性能

，深受喜爱户外探险和越野活动的消费者喜爱。其强大的马力和优秀的悬挂系统，

使其能轻松应对复杂多变的地形，是户外活动的绝佳选择。

相较于越野型，城市型全轮驱动摩托车则更加注重驾驶的舒适性和安全性。这

类车型通常配备有先进的驾驶辅助系统，以及更加舒适的坐垫和靠背，旨在为



城市通勤者提供更加便捷和安全的交通方式。在拥堵的城市道路上，其四轮驱

动的设计也能提供更好的稳定性和操控性。

而运动型全轮驱动摩托车，则是追求极致驾驶体验的消费者的首选。这类车型

在设计和性能上都更加偏向于提供激动人心的驾驶感受，加速迅猛，操控灵活，是

赛道和山路上不可或缺的驾驶利器。

与此同时，从近年来的市场趋势来看，全轮驱动摩托车的产量增速有所波动。

例如，在2019年和2021年，产量增速分别为1.6%和18.8%显示出市场对这类车型

的持续需求。尽管在2020年出现了-

9%的负增长，但这可能与当年的特殊市场环境有关，而随后的快速增长则表明，

全轮驱动摩托车市场仍具有强大的潜力和发展空间。

全轮驱动摩托车以其独特的设计和出色的性能，正逐渐在摩托车市场中占据一

席之地。不同类型的全轮驱动摩托车，满足了不同消费者的多样化需求，而市场的

动态变化也反映了这一新兴领域的活力和潜力。

表1 全国汽车协会跨骑式两轮摩托车产量增速统计表

年 [汽车协会]跨骑式两轮摩托车产量增速 (%)

2019 1.6

2020 -9

2021 18.8

图1 全国汽车协会跨骑式两轮摩托车产量增速统计柱状图

二、 市场规模与增长趋势



在当前摩托车市场中，全轮驱动技术正逐渐受到消费者的青睐。这一技术以其

独特的优势，满足了消费者对驾驶性能和舒适性的高要求，从而在市场上占据了一

席之地。特别是在中国，全轮驱动摩托车市场规模已初具规模，并展现出稳步增长

的态势。

从市场规模来看，中国全轮驱动摩托车市场已经形成了相当的规模。这主要得

益于消费者对摩托车需求的多样化，以及全轮驱动技术在国内市场的推广。随着技

术的不断进步和消费者需求的进一步提升，预计未来几年市场规模将持续扩大。在

此过程中，自主品牌的崛起将成为市场增长的重要动力之一。这些企业凭借在技术

研发、品质控制以及市场营销等方面的优势，将逐步占据市场主导地位。

从增长趋势来看，中国全轮驱动摩托车市场呈现出多元化、个性化的发展特点

。消费者需求的多样化推动了市场的细分化。不同消费群体对摩托车的需求各异，

这要求摩托车企业在产品设计、性能配置等方面不断创新，以满足消费者的个性化

需求。技术创新是推动市场增长的关键因素。全轮驱动技术作为摩托车行业的重要

发展方向之一，其技术水平的提高将直接影响到产品的性能和质量。因此，企业需

要加大技术研发投入，不断提升产品的核心竞争力。

政策环境的优化也将为全轮驱动摩托车市场的发展提供有力支持。近年来，国

家出台了一系列政策鼓励摩托车产业的发展，包括提高产品质量、加强品牌建设、

推广节能环保技术等方面。这些政策将促进摩托车产业的升级和转型，为全轮驱动

摩托车市场的发展创造良好的环境。同时，随着人们生活水平的提高和消费升级的

趋势，全轮驱动摩托车将成为越来越多消费者的首选交通工具。



在未来几年中，随着市场竞争的加剧和消费者需求的不断变化，中国全轮驱动

摩托车市场将呈现出更加多样化、个性化的发展特点。对于摩托车企业来说，只有

不断创新、提升品质、加强品牌建设才能在激烈的市场竞争中立于不败之地。

三、 消费者画像与需求分析

在当前摩托车市场的竞争格局中，价格战和新品推出成为了各大品牌竞争的主

要手段。全轮驱动摩托车作为市场中的一股新兴力量，正吸引着越来越多年轻消费

者、户外运动爱好者和越野爱好者的目光。这部分消费者群体对摩托车的性能、品

质、外观等方面均提出了较高的要求，他们的需求变化对于摩托车市场的发展趋势

具有显著影响。

性能需求分析

全轮驱动摩托车的消费者尤为关注摩托车的动力性能、操控性能和越野性能。

他们期望摩托车能在各种路况下保持稳定和高效的动力输出，提供卓越的操控体验

，以及应对复杂越野环境的强大能力。因此，摩托车企业需不断研发新技术，提升

产品的性能表现，以满足消费者的实际需求。

品质要求探讨

在品质方面，消费者注重摩托车的质量、耐用性和安全性。他们期望摩托车能

够在长期使用中保持稳定的性能，具有较长的使用寿命，同时确保在骑行过程中的

安全性。为实现这一目标，摩托车企业需加强质量管控，确保产品质量的稳定性和

可靠性。

外观设计考量



外观设计方面，消费者追求个性化的设计和时尚的配色方案。他们希望摩托车

不仅具有出色的性能和质量，还能展现自己独特的个性和品味。因此，摩托车企业

应注重产品的外观设计，引入创新的设计理念，以满足消费者的审美需求。

服务需求满足

消费者还关注售后服务和维修保养等方面的服务质量和便利性。他们期望在购

买摩托车后，能够享受到完善的售后保障和便捷的维修保养服务。为此，摩托车企

业需加强售后服务的建设，提高服务质量和效率，为消费者提供全方位的服务支持

。

全轮驱动摩托车市场的消费者需求呈现多样化、个性化的趋势。摩托车企业应

密切关注消费者需求的变化和趋势，通过加大研发投入、提升产品质量和性能、加

强品牌建设和口碑营销等措施，积极应对市场竞争，赢得消费者的信赖和支持。同

时，企业还应关注市场发展趋势，及时调整产品策略和市场策略，以适应市场的变

化和发展。

第二章 行业发展现状与竞争格局

一、 主要厂商及产品分析

在全轮驱动摩托车行业中，中国市场的竞争格局日趋明显，以宗申动力、隆鑫

通用、大长江集团等为代表的主要厂商，各自在技术研发、生产能力以及品牌影响

力等方面展现出了不俗的实力。这些企业通过不断推陈出新，不仅丰富了全轮驱动

摩托车的产品线，更在外观设计、动力配置及悬挂系统等关键环节上，形成了各具

特色的产品优势，从而有效满足了市场的多元化需求。



全轮驱动摩托车，以其出色的越野性能、稳定的操控感受以及强劲的动力表现

，在摩托车细分市场中独树一帜。不同厂商在产品研发上的差异化策略，使得全轮

驱动摩托车在细分领域中进一步细分，无论是追求极致性能的发烧友，还是注重实

用性与舒适度的普通消费者，都能在市场上找到符合自身需求的产品。

技术创新是全轮驱动摩托车行业发展的不竭动力。当前，随着电动技术的日益

成熟，部分前瞻性的企业已经开始着手研发电动全轮驱动摩托车，这一举措不仅响

应了市场对于环保、节能的迫切需求，也为行业的未来发展开辟了新的方向。同时

，智能化、网联化技术的逐步应用，更是提升了全轮驱动摩托车的科技含量，为用

户提供了更加便捷、安全的驾驶体验。在汽车制造业整体创新活动活跃的背景下，

全轮驱动摩托车行业的技术创新步伐也将更加坚定。

表2 

全国规模以上工业企业有产品或工艺创新活动的企业数_(36_2017)汽车制造业统计表

年
规模以上工业企业有产品或工艺创新活动的企业数_(36_2017)汽车制造业 

(个)

2019 9649

2020 10381

2021 11684

2022 12437



图2 

全国规模以上工业企业有产品或工艺创新活动的企业数_(36_2017)汽车制造业统

计折线图

二、 市场份额与竞争格局

在全轮驱动摩托车行业中，当前市场格局呈现出鲜明的品牌效应。从市场分布

来看，宗申动力、隆鑫通用等知名品牌凭借其深厚的技术底蕴和品牌影响力，占据

着较大的市场份额。然而，近期宗申动力的一项重大收购事件，无疑为这一竞争格

局带来了新的变数。

宗申动力斥资33.46亿元收购隆鑫通用24.55%的股份，这一举措不仅体现了

宗申动力在扩大市场布局、强化竞争优势上的坚定决心，更彰显了其对全轮驱动摩

托车行业未来发展趋势的精准判断。此举意味着，左宗申将通过控股隆鑫通用，进

一步提升自身在行业的领导地位，而隆鑫通用作为传统全轮驱动摩托车厂商，其丰

富的产品线和稳定的客户群体，也将为宗申动力带来新的增长点。

然而，面对竞争激烈的市场环境，仅依赖品牌和资金的优势并不能确保长久的

市场地位。全轮驱动摩托车行业正面临着消费者需求变化的挑战。消费者对产品的

要求已不仅仅局限于越野性能，舒适性、安全性、智能化等多元化需求日益凸显。

因此，厂商需要密切关注市场动态，及时调整产品策略，以满足消费者的多样化需

求。

同时，随着新兴品牌的崛起和传统品牌的转型升级，全轮驱动摩托车行业的竞

争格局也在不断变化。厂商需要不断创新，寻求差异化竞争策略，以在激烈的市场

竞争中脱颖而出。



全轮驱动摩托车行业正面临着市场格局变化、消费者需求变化等多重挑战。厂

商需要紧跟市场趋势，不断创新和进步，才能在激烈的市场竞争中立于不败之地。

三、 行业集中度及趋势

全轮驱动摩托车行业的集中度现状

在全轮驱动摩托车行业中，市场集中度已呈现较高水平。当前，数家大型厂商

凭借其在技术研发、生产规模及品牌影响力等多方面的优势，稳固地占据了市场份

额的主导地位。这些厂商在行业中拥有深厚的技术积累和市场资源，能够持续推出

符合市场需求的高质量产品，并通过品牌效应巩固其市场地位。同时，这些大型企

业通过整合产业链资源，形成了较高的行业壁垒，对新进入者和中小型企业形成了

较大的竞争压力。

全轮驱动摩托车行业集中度的变化趋势

展望未来，全轮驱动摩托车行业的集中度可能会受到多方面因素的影响而发生

变化。随着市场竞争的加剧，一些实力较弱的厂商可能会因无法适应市场变化或抵

御竞争压力而面临市场淘汰的风险。然而，对于那些具有创新能力和市场洞察力的

厂商来说，他们将有机会在竞争中脱颖而出，通过不断研发新产品、提升服务质量

以及优化市场策略，进一步扩大市场份额。行业内部可能会出现更多的兼并和收购

活动，以加速市场集中度的提升。

政策环境对全轮驱动摩托车行业集中度的影响

政策环境对全轮驱动摩托车行业的集中度同样具有重要影响。政府对新能源汽

车的扶持政策将推动电动全轮驱动摩托车的发展，从而改变市场竞争格局。随着环

保、节能等要求的日益严格，行业将向更加环保、高效的方向发展，这也将促进行
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