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报告目的和背景

目的

深入了解抖音平台的营销现状，分析

其营销策略、用户行为和市场趋势，

为企业和品牌在抖音上进行更有效的

营销活动提供参考。

背景

随着移动互联网的普及和短视频的兴

起，抖音作为一款备受欢迎的短视频

平台，吸引了大量品牌和广告主的入

驻，营销活动日益丰富。



范围
本报告主要关注抖音平台的营销现状，包括营销策略、用户行为和市场趋势等方面。

限制
由于抖音平台的数据和营销活动不断更新，本报告的数据和结论可能随着时间的推移而发生变化。

报告范围和限制
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抖音简介

抖音是一款音乐创意短视频社交软件，

用户可以通过拍摄和分享短视频来展

示才艺、分享生活。

抖音于2016年9月在中国大陆上线，

经过几年的发展，已经成为全球最受

欢迎的短视频平台之一。



抖音用户规模和特点

抖音用户规模庞大，全球范围内注册用户数已超过10亿，日活跃用户数达
到数亿级别。

抖音用户主要以年轻人为主，其中90后、00后等年轻一代是抖音用户的主
力军。

用户主要集中在发达城市，如北京、上海、广州等一线城市，但也在不断
向二三线城市渗透。



抖音平台上的内容类型多样，

包括音乐、舞蹈、美食、旅行、

搞笑等各类短视频。

抖音通过算法推荐个性化内容，

根据用户的兴趣和行为，推送

符合用户口味的短视频。

抖音鼓励用户创作原创内容，

并通过一系列的激励机制，如

点赞、评论、分享等，来促进

优质内容的产生。
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抖音内容生态
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短视频内容营销

与抖音平台上的知名网红或意见领
袖合作，扩大品牌影响力。

KOL合作营销

挑战活动营销 直播带货营销

01 02

0403

利用抖音直播功能，进行产品展示
和销售，提升转化率。

通过创意短视频内容吸引用户，传
递品牌价值。

发起或参与热门挑战活动，提高品
牌曝光度和用户参与度。

抖音营销方式



开屏广告
在用户打开抖音应用时展示的全屏广告。

信息流广告
与普通短视频相似的广告形式，穿插在推荐内容中。

详情页广告
在视频详情页中展示的广告，用户需要点击才能查看。

贴纸广告
通过特殊的贴纸效果吸引用户，增加品牌曝光度。

抖音广告形式
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