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第一章 前言

对于大的企业来说，不管是花钱买评论，买广告位，买外卖排名，买首页广告，还有花钱买新

媒体广告的，买大 v品鉴的，买霸王餐的……这都是预算之内的，砸钱然后才能赚钱，这就是生意

之道。

然而对于一些企业来说，小企业资金薄弱，经不起大折腾，但是不花钱，又怎么做营销呢？

这里我们就来解密如何低成本做营销？

下面，我们先从大数据分析行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年大数据分析市场前景及趋势预测



 大数据分析企业零成本做营销策略研究报告

4

第一节 大数据分析行业监管情况及主要政策法规

一、大数据分析所属行业分类

根据中国证监会《上市公司行业分类指引》（2012年修订），大数据分析属于“信息传输、软

件和信息技术服务业（I）”中的“互联网和相关服务（164）”；根据《国民经济行业分类》

（GB/T4754-2017）, 大数据分析属于“互联网和相关服务”（164）；根据国家统计局《战略性新兴

产业分类》（2018年），大数据分析属于“1.4.3云计算与大数据服务”产业；根据《上海证券交易

所科创板企业发行上市申报及推荐暂行规定》，大数据分析属于“新一代信息技术”下的“大数据”领

域。

二、行业主管部门及监管体制

大数据分析所处行业的主管部门为中华人民共和国工业和信息化部，行业自律组织为省市各级

大数据协会和中国软件行业协会。

工信部负责研究拟定并组织实施工业、通信业、新兴产业、高技术产业、信息安全、信息化和

工业化融合等行业领域相关发展战略、规划、政策和标准。其中，信息技术发展司具体职责为统筹

推进数字经济和大数据产业发展；推进行业软件和系统解决方案推广应用；推动信息服务业创新发

展；组织推进信息技术服务工具、平台研发和产业化；推动新技术、新产品、新业态发展和应用

等。

省市各级大数据协会主要致力于宣传、贯彻国家和所在省大数据产业相关政策和法律法规，跟

踪、研究行业动态和国内外技术发展方向，为政府有关部门提供有效建议；组织制定产业规范标

准，推进行业自律和知识产权保护；发挥政府和行业之间桥梁、纽带作用，组织产业链上下游企业

的交流与合作等。

中国软件行业协会经国家民政部注册登记，其主要职能为开展工业情况调查，提出本行业发展

的咨询意见和建议；对本行业发展的技术经济政策、法规的制定进行研讨、提出建议；订立本行业

行规行约，约束行业行为，提高行业自律性等。

三、行业主要法律法规和政策

（1）主要法律法规
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（2）主要行业政策
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四、对企业经营发展的影响

2021年我国大数据行业相关立法取得突飞猛进的发展，《中华人民共和国数据安全法》《中

华人民共和国个人信息保护法》《中华人民共和国网络安全法》共同形成了数据合规法律体系，数

据合规的法律架构已初步搭建完成，为大数据行业发展提供了清晰的合规指引，大数据行业将在日

趋完善的安全法规体系框架内有序发展。

近两年《关于构建更加完善的要素市场化配置体制机制的意见》《关于新时代加快完善社会主

义市场经济体制的意见》等政策均提出“加快培育发展数据要素市场”。国家“十四五”规划明确提出

要“激活数据要素潜能”，并将大数据视为已融入经济社会发展各领域的重要应用。《“十四五”大数

据产业发展规划》坚持数据价值导向、优化资源配置、充分发挥大数据的乘数效应、激发产业链各

环节潜能，推动产业高质量发展。我国以顶层设计为牵引，为大数据行业发展构筑了良好的政策环

境，也为我国大数据发展指明了方向，加快培育数据要素市场、激活数据要素潜能、充分释放数据

要素价值成为未来五年我国大数据行业创新、高质量发展主基调，这也为大数据行业健康发展奠定

坚实基础。《关于推动能源电子产业发展的指导意见（征求意见稿）》提出“突破智能设计与仿真

及其工具、制造物联与服务、能源大数据处理等高端工业软件核心技术，建立健全能源电子生产运

维信息系统。”“推动建设能源电子产业数据平台，开展平台基础能力、运营服务、产业支撑等运行

数据自动化采集，研发平台运行监测及行业运行分析模型，提升数据汇聚、分析、应用能力。”

《扩大内需战略规划纲要（2022—2035年）》指出“加强能源基础设施建设。提升电网安全和智能

化水平，优化电力生产和输送通道布局，完善电网主网架布局和结构，有序建设跨省跨区输电通道

重点工程，积极推进配电网改造和农村电网建设，提升向边远地区输配电能力。”“推动构建新型电

力系统，提升清洁能源消纳和存储能力。”

可见伴随相关法律法规和政策的实施，将为大数据分析行业的发展创造更为良好的政策环境，

这也为佰聆数据股份有限公司的发展创造了良好的外部发展环境。行业法律法规和相关政策均有利

于佰聆数据股份有限公司及大数据分析行业的健康、快速发展。
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