
 

 

 

          

 

 

               

 

 

  

 

 

一、名词解释 

 

 

 

 

 

公司的海外子公司在东道国从事生产和经营活动活动中，为迅速适应东道国的经济、 

文化、政治环境，淡化企业的母国色彩，在人员、资金、产品零部件的来源、技术开发等 

方面都实施当地化策略，使其成为地道的当地公司。 

 

2.  跨国公司就是从事跨国界生产经营活动的企业实体。基本标准是： 

 

 

 ( 1 )它是由两个或两个以上国家的经济实体所组成； 

 

 

 ( 2 )在统一的决策体系下，拥有共同战略和相关政策； 
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 ( 3 )它的各个经济实体通过股权或其他方式相互联系， 它的一个或多个经济实体能够 

对其他实体施加有效的影响。特别是各个经济实体之间能够共享知识、资源、信息，并且 

需要共同承担责任和风险。 
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3.  ：是指特许方在协议期限内将其所有商标、商号、产品专利、专有技术和 

经营方式等资产以特许权的形式授予被特许者，在指定区域内使用的经营方式。特许经营 

是一种资产使用权的有偿转让。 

 

4. 是通过签订成套设备买卖合同  ,合同执行完毕，用户企业得到即可开工 

生产的工厂“钥匙”，直接进入正常生产状态。 

 

5.  ：是指市场不完全并非规模经济、寡占行为、贸易保护主义和政府干预 

所致，而是由于外部市场失效导致专利技术、专有技术和管理技术等知识产品的交易在企 

业内部市场进行。 

 

 以该跨国公司的海外资产占总资产的比率、海外销售额占总销售额的 

比率和海外雇员占总雇员人数的比率三项指标的平衡数计算出来的。 

 

7.  ：又称“国际生产综合理论”，通过企业对外直接投资所能够利用的是所 

有权优势、内部化优势和区位优势，只有当企业同时具备这三种优势时，才完全具备了对 

外直接投资的条件。 

 

8. ：是指跨国公司在获得一定收益的情况下，授权东道国   企业使用某种工 

业产权或技术。许可证贸易涉及的工业产权和技术通常包括专利、商标、专有技术或专门  

知识等内容。 

 

 ：又称国际战略联盟，是指两个或两个以上的跨国公司为实现某一战 

略目标而建立的合伙关系。 
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 ：指跨国公司为了取得东道国企业经营管理上的控制权而输出资金、 

技术、管理技能等不同形式的资产或要素的经济行为。 

 

二、多项选择题 

 

 

下列各项理论中，(      )项属于跨国公司理论。 

 

 

A、垄断优势理论 

 

 

B、寡占反应理论 

 

 

C、边际产业扩张理论 

 

 

D、国际生产折衷理论 

 

 

国际生产折衷理论的基本观点包括          

 

 

A、企业有高于其他国家企业的垄断优势 , 如技术知识优势 

 

 

B、企业通过内部市场来扩大对这些优势的利用比出售或出租给外国公司更有利 
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C、企业在东道国结合当地要素投入来利用其拥有垄断优势比利用母国要素投入更有 

利 

 

D、企业优势的大小与直接投资的区位中企业的所有权特定优势情况无关 
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B、自身发展方向 

按战略成功关键因素的不同来划分，划分为(      )基本类型。   

 

 

A、低成本战略 

 

 

B、集中化战略 

 

 

C、差异化战略 

 

 

D、重点战略 

 

 

跨国公司传统的组织形式是(      )等。 

 

 

A、矩阵式结构 

 

 

B、全球性产品结构 
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B、自身发展方向 

C、全球性地区结构 

 

 

D、国际部 

 

 

全球战略目标的内容包括(      )等。 

 

 

A、产业发展方向 
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C、用户市场方向 

 

 

D、生产经营方向 

 

 

影响跨国公司对国外子公司管理控制的因素包括         

 

 

A、子公司的规模 

 

 

B、子公司的数量 

 

 

C、市场的规模 

 

 

D、子公司业务的多样化程度 

 

 

跨国公司向各国不同类型的消费者提供产品时，其开发策略包括(       ) 。 

 

 

A、生产和销售母国已生产国的同样产品 

 

 

B、生产和销售母国已生产国的关联产品 
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C、改进现存产品 

 

 

D、开发全新产品 

 

 

跨国公司国际市场促销策略包括(      )。 
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、出口贸易 

A、人员推销 

 

B、广告 

 

 

C、营业推广 

 

 

D、公共关系 

 

 

按公司决策中心进行分类，跨国公司可分为(    )等类。 

 

 

A、以民族为中心的跨国公司 

 

 

B、以多元为中心的跨国公司 

 

 

C、以本公司为中心的跨国公司 
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、出口贸易 

D、以全球为中心的跨国公司 

 

企业进行国际经济活动的主要形式包括(      ) 。 

 

 

A、并购与重组 

 

 

B、对外直接投资 
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、增强市场竞争力 

D、许可证贸易 

 

跨国公司组织结构的演变大体经历了(      )几个阶段。 

 

 

A、  出口部阶段                  B 、国际部阶段 

 

 

C、跨国性组织结构阶段    D 、进口部阶段 

 

 

跨国公司全球战略的特征是(  )。 

 

 

A、纲领性 

 

 

B、全球性 

 

 

C、抗争性 
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、增强市场竞争力 

D、风险性 

 

   (     )等是跨国公司转移价格的一部分目的。 

 

 

A、调节子公司的利润 

 

 

B、满足市场需求 
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以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如

要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/90713312204

2006156

https://d.book118.com/907133122042006156
https://d.book118.com/907133122042006156

