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}ø秉持长期�义态度，_注于高Öà值的产品¿«和研发ÿ节，打 领Y

的中ÿ跨境电商品牌2展望未来，s们看好}ø通过产品端横向拓展1渠道

W深Wa局1供à链à强管ç，àĀ业绩持续增长2s们预«}ø 2024-26

�_母净利润V别~ 20.34124.71128.99亿元2首次覆盖，给Î买入评ÿ2 

Ü克创ðÿ跨境电商领军者，多品类a局体系 m完善2}ø于 2011 �在

美ÿ注Ýr立，2020 �P`2目前}ø已初m形r充电储能1智能影音和

智能创ðO大品类战略格局，并建立线P线Q立体��渠道，O断拓展全球

`场，èú业绩稳定增长，2016-23�¥收/_母净利润 CAGR超过 30%2 

逻辑一ÿ品牌+渠道+供à链打 �心竞Ï力21Ā品牌力ÿ面对浅海赛道�

术壁垒P1高度内卷的Ā状，}ø以高研发投入打 产品力，通过需求洞察

和信息à馈O断打 爆款产品，在全球í¾电子`场建立起较高的品牌认知

度和忠诚度2据:BrandZ™中ÿ全球W品牌榜W;，2023 �}ø旗Q品牌

Anker在全球品牌排]中O列第 13O，连续七�入榜22Ā渠道力ÿ}ø在

维持Þ马��Ā领Y地O的\时，O断èßw他第O方�Ā1独立站以及线

Q渠道的建¿ĀPl\时在ā固美欧日r熟`场的\时，发力a局ðt`场，

形r线P+线Q1多领域的立体W渠道a局，借û`ù的¥�能力持续扩大

用户触达圈层，ð升`场占p率23Ā供à链ÿ}ø_持高效ß¥，èÌ品

牌商直接管理供à链«划，以集中采购`势降Pr本，ð升自身盈利能力2 

逻辑Ðÿ浅海战略a局多产品线，打开}ør长y花板2}ø以充电类产品

起家，Ā已r~全球领Y的充电品牌2Pl\时，在高品牌认知度和完善的

渠道体系支撑Q，}øà大研发投入，ÿ极拓展便携储能1智能家居1智能

Ü¶1无线音频13D打�等ðt领域，打 多个ð的业绩增长点2 

盈利预测ÿs们预«}ø 2024-26�_母净利润V别~ 20.34124.71128.99

亿元2首次覆盖，给Î买入评ÿ2 

风险ð示ÿ汇率波ú，Q游需求O及预期，`场竞Ïà剧风险2 

  �心数据 
 

 2022 2023 2024E 2025E 2026E 

¥业收入ÿ�万元Ā 14,251 17,507 23,109 28,311 32,556 

增长率 13.3% 22.9% 32.0% 22.5% 15.0% 

_母净利润 (�万元) 1,143 1,615 2,034 2,471 2,899 

增长率 16.4% 41.3% 25.9% 21.5% 17.3% 

每股收益ÿEPSĀ 2.15 3.04 3.83 4.65 5.46 

`盈率ÿP/EĀ 30.2 21.3 16.9 14.0 11.9 

`净率ÿP/BĀ 3.9 3.3 3.9 3.3 2.8 
 

数据来源ÿ}ø®áç表，西部证券研发中心 
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