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研究背景及意义
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随着经济的发展，人
们对生活质量的要求
越来越高，因此，中
国家庭住宅市场将会
是一个具有很大发展
前景的产业

近十年来，中国出现
了大量的家庭用品生
产公司，家庭用品生
产公司数量已达 5万
余家，家庭用品生产
经营管理的从业人数
已达5百万以上

目前，中国家具
行业还处在一个
初步的竞争状态

从规模上来说，目前
中国大部分的家具公
司都是由手工业者一
步一步发展而成的中
小规模公司，其市场
绩效是一个充分竞争
性的产业

在品牌建设方面，只
有很少的公司有自己
的品牌并打出了一定
的名气，而且品牌概
念和品牌建设都比较
粗糙，尚未形成一家
有领导力的家具品牌

随着国外家具公司的
进驻，他们不仅将世
界一流的行销模式带
入中国，同时也利用
自身的品牌经营能力，
瓜分中国市场，对我
们提出了严峻的考验
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要在瞬息万变的市场中，持续维持全友家庭私人公司在行业中的领导位置，就需要建

立起一种本地的品牌观念，强化对品牌的经营，采用政府、协会和行业相互协调、相

互融合的战略，从而使品牌营销的竞争力得到最大程度的提升

营销战略指的是公司为了达到一定的市场营销目标，所做的一系列的详细规划与规划，

它的目标是充分发挥公司自己的资源与能力，去迎合顾客的需要，从而增加公司的销

量与市场份额

营销战略并不是一成不变的，它是一个动态的过程，要随着市场的发展和公司的具体

状况不断地进行调整和变更

合适的营销策略是企业发展的关键，要想制定出合适的营销战略，就必须要事先对消

费者的偏好有一个清晰的认识，要知道市场的发展方向



研究背景及意义

一个好的市场战略可以给一个公司
指明一个合适的发展方向，并且可

以指引公司未来的发展
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研究目的

从全友公司的企业文化入手，剖
析了当前公司市场的发展状况

并从品牌营销、产品营销和企业
营销策略三个角度，分析了全友
家具目前所面临的主要问题
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研究方法

A 在文献分析法中，最重要的是，它

是在对近年来的一些与相关的国内

外的研究进行阅读之后，从文献中，

了解到了研究者对于营销战略的基

本理论以及主要观点

B
在文章中，笔者将现实中的案例与

这些营销理论基础相结合，得出本

文的观点和建议
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