
复合材料企业优惠促销策略研究报告

1

内容目录

第一章 前言 ....................................................................................................................................................3
第二章 2023-2028 年复合材料市场前景及趋势预测 .................................................................................4

第一节 复合材料行业监管情况及主要政策法规 ................................................................................4
一、复合材料所属行业分类 ..........................................................................................................4
二、行业主管部门和监管体制 ......................................................................................................4
三、行业主要法律法规及政策 ......................................................................................................5
四、重要行业政策的影响 ............................................................................................................10

第二节 我国复合材料行业主要发展特征 ..........................................................................................11
一、进入本行业的壁垒 ................................................................................................................11
（1）技术壁垒 ..............................................................................................................................11
（2）人才壁垒 ..............................................................................................................................11
（3）资金壁垒 ..............................................................................................................................12
（4）行业经验壁垒 ......................................................................................................................12
二、行业的周期性、区域性和季节性特征 ................................................................................12
（1）周期性 ..................................................................................................................................12
（2）区域性 ..................................................................................................................................12
（3）季节性 ..................................................................................................................................12
三、与上下游行业的关联性及其影响 ........................................................................................13
（1）上游行业与本行业的关联性分析及对发展前景的影响 ..................................................13
（2）下游行业与本行业的关联性分析及对其发展前景的影响 ..............................................13

第三节 2022-2023 年中国复合材料行业发展情况分析....................................................................14
一、复合材料行业概况 ................................................................................................................14
二、复合材料制品市场 ................................................................................................................14
三、航空航天和风力发电是复合材料的主要应用市场 ............................................................15

第四节 2022-2023 年我国复合材料行业竞争格局分析....................................................................17
一、行业竞争格局 ........................................................................................................................17
二、同行业主要企业情况 ............................................................................................................18
（1）Airtech ..................................................................................................................................18
（2）Cytec.....................................................................................................................................18
（3）浙江佑威新材料股份有限公司 ..........................................................................................19
（4）浙江恒亿达复合材料有限公司 ..........................................................................................19
（5）上海赛赢实业有限公司 ......................................................................................................19
（6）康达新材料（集团）股份有限公司 ..................................................................................19
（7）江苏宏德特种部件股份有限公司 ......................................................................................19
（8）广联航空工业股份有限公司 ..............................................................................................19
（9）成都爱乐达航空制造股份有限公司 ..................................................................................20
（10）西安三角防务股份有限公司 ............................................................................................20

第五节 企业案例分析：上海沥高科技股份有限公司 ......................................................................20
一、公司市场地位 ........................................................................................................................20
二、公司技术水平及特点 ............................................................................................................21



复合材料企业优惠促销策略研究报告

2

三、公司的竞争优势 ....................................................................................................................21
四、公司的竞争劣势 ....................................................................................................................22

第六节 2023-2028 年下游复合材料行业发展前景及趋势预测........................................................23
一、风电叶片市场 ........................................................................................................................23
二、航空航天市场 ........................................................................................................................24
（1）民用航空行业 ......................................................................................................................24
（2）无人机行业 ..........................................................................................................................25
（3）民用航天行业 ......................................................................................................................26
三、其他重要市场（创新工业） ................................................................................................26
（1）汽车行业 ..............................................................................................................................26
（2）轨道交通行业 ......................................................................................................................27

第七节 2023-2028 年我国复合材料行业面临的机遇与挑战............................................................27
一、行业发展面临的机遇 ............................................................................................................27
（1）“碳中和”、“碳达峰”确立能源清洁化趋势，全球风电市场长期向好 ...........................27
（2）航空航天领域国产化进程加速，巨大市场的进口替代需求强烈 ..................................29
（3）交通运输领域加速发展，新增需求潜力较大 ..................................................................30
二、行业发展面临的挑战 ............................................................................................................31
（1）部分上游原材料关键技术待突破 ......................................................................................31
（2）下游客户议价能力较强 ......................................................................................................31

第三章 复合材料企业优惠促销策略及建议..............................................................................................31
第一节 20 个常见的促销方式 .............................................................................................................31
第二节 产品的促销策略有哪些 ..........................................................................................................33

一、折价策略 ................................................................................................................................33
二、附送赠品策略 ........................................................................................................................34
三、退费策略 ................................................................................................................................34
四、凭证优惠策略 ........................................................................................................................35
五、集点换物策略 ........................................................................................................................35
六、联合促销策略 ........................................................................................................................35
七、免费使用策略 ........................................................................................................................36
八、抽奖促销策略 ........................................................................................................................36
九、促销游戏策略 ........................................................................................................................37
十、竞技促销策略 ........................................................................................................................37
十一、公关赞助策略 ....................................................................................................................38
十二、会员营销策略 ....................................................................................................................38
十三、售点展售策略 ....................................................................................................................39
十四、人员推广策略 ....................................................................................................................39
十五、通路激励策略 ....................................................................................................................39

第三节 打折促销的 6 大策略 ..............................................................................................................40
一、时间紧迫感 ............................................................................................................................40
二、制造新奇，吸引眼球 ............................................................................................................40
三、强调价值，让赚到值得 ........................................................................................................40
四、寻打好的时机 ........................................................................................................................41
五、根据不同的商品和情况定制不同的打折策略 ....................................................................41
六、主动出击，增加折扣受众面 ................................................................................................42



复合材料企业优惠促销策略研究报告

3

第四节 价格折扣与优惠政策 ..............................................................................................................42
一、团体消费优惠 ........................................................................................................................42
二、累积数量折扣 ........................................................................................................................42
三、清淡时段价格优惠 ................................................................................................................42

第五节 七大优惠促销方法 ..................................................................................................................43
一、折扣 ........................................................................................................................................43
二、发放赠券 ................................................................................................................................43
三、低价套餐 ................................................................................................................................43
四、免费品尝/试用 .......................................................................................................................43
五、积分奖励 ................................................................................................................................43
六、额外赠送 ................................................................................................................................44
七、联合促销 ................................................................................................................................44

第六节 创意十足的优惠活动方案 ......................................................................................................44
第四章 复合材料企业《优惠促销策略》制定手册..................................................................................45

第一节 动员与组织 ..............................................................................................................................45
一、动员 ........................................................................................................................................45
二、组织 ........................................................................................................................................46

第二节 学习与研究 ..............................................................................................................................46
一、学习方案 ................................................................................................................................47
二、研究方案 ................................................................................................................................47

第三节 制定前准备 ..............................................................................................................................48
一、制定原则 ................................................................................................................................48
二、注意事项 ................................................................................................................................49
三、有效战略的关键点 ................................................................................................................50

第四节 战略组成与制定流程 ..............................................................................................................52
一、战略结构组成 ........................................................................................................................52
二、战略制定流程 ........................................................................................................................53

第五节 具体方案制定 ..........................................................................................................................54
一、具体方案制定 ........................................................................................................................54
二、配套方案制定 ........................................................................................................................56

第五章 复合材料企业《优惠促销策略》实施手册..................................................................................57
第一节 培训与实施准备 ......................................................................................................................57
第二节 试运行与正式实施 ..................................................................................................................57

一、试运行与正式实施 ................................................................................................................57
二、实施方案 ................................................................................................................................58

第三节 构建执行与推进体系 ..............................................................................................................58
第四节 增强实施保障能力 ..................................................................................................................59
第五节 动态管理与完善 ......................................................................................................................60
第六节 战略评估、考核与审计 ..........................................................................................................61

第六章 总结：商业自是有胜算 ..................................................................................................................61

第一章 前言



复合材料企业优惠促销策略研究报告

4

优惠促销是促销的重要方式之一。

让顾客得到实惠，最能调动顾客的消费积极性，从而获得顾客的青睐。优惠促销包括即时优惠

和延期优惠两大类。前者是伴随购买行为而自动生效的各种优惠，如现场摸奖、现场打折、赠送礼

品等；而后者则是在消费者下次购买产品时才能使用和享受的各种优惠。

那么，优惠促销的形式都有哪些？

下面，我们先从复合材料行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年复合材料市场前景及趋势预测

第一节 复合材料行业监管情况及主要政策法规

一、复合材料所属行业分类

根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），复合材料属于“橡胶和塑料制品业”（行业代

码：C29）。

根据国家统计局颁发的《战略性新兴产业分类（2018）》，复合材料所处行业属于“3.5.2高

性能纤维复合材料制造”。

根据国家发改委颁发的《产业结构调整指导目录（2019年本）》，复合材料属于第一类鼓励

类产业中“十二建材 6、航空航天、环保、海工、电工电子、交通、能源、建筑、物联网、畜牧养

殖等领域用热塑性、热固性复合材料产品及其高效成型制备工艺和装备”。

二、行业主管部门和监管体制

复合材料所属行业系橡胶和塑料制品业，是一个市场化程度较高的行业，行业内各企业面向市

场自主经营，政府职能部门进行产业宏观调控，行业协会进行自律规范监管。

（1）国家发展和改革委员会
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主要职能为：拟定行业发展战略及规划，推进产业政策的实施，优化产业结构并推动产业的战

略调整；研究分析国内外经济形势和发展情况，进行宏观经济的预测、预警；汇总和分析财政、金

融等方面的情况，参与制定财政政策和货币政策，拟订并组织实施产业政策和价格政策；研究经济

体制改革和对外开放的重大问题，组织拟订综合性经济体制改革方案等，其职能涵盖固定资产投

资、产业结构、区域经济发展、国内外市场状况，使经济和社会协调发展，推进可持续发展战略，

促进就业，调整收入分配，制定相应的行政法规和规章等。

（2）工业和信息化部

主要职能为：拟订实施行业规划、产业政策和标准；监测工业行业日常运行；推动重大技术装

备发展和自主创新；管理通信业；指导推进信息化建设；协调维护国家信息安全等。确保整个行业

朝着健康有序的方向发展。

（3）中国复合材料工业协会

主要职能为：产业调查研究、标准制订、信息服务、咨询服务、项目论证、贸易争端调查与协

调、行业自律、专业培训、国际交流、会展服务等，充分发挥提供服务、反映诉求、规范行为、搭

建平台等方面的作用，促进中国复合材料行业平稳健康发展。

（4）中国塑料加工工业协会

主要职能为：研究行业发展方向，编制行业发展规划，协调行业内外关系;代表会员权益，向

政府反映行业的意见和要求；组织技术交流和培训，参与质量管理监督，承担技术咨询；实行行业

指导，促进产业发展，维护产业安全等工作。

目前公司所处行业已充分实现市场化竞争，各企业自主经营、自负盈亏。政府部门对行业的管

理仅限于产业宏观调控；行业协会负责对行业进行自律规范。

三、行业主要法律法规及政策

我国中央及地方相继出台了一系列橡胶和塑料制品业及其上下游相关行业的扶持和鼓励政策，

促进行业的健康长期发展。一些主要下游领域的法律法规及产业政策也对本行业产生重要影响。主

要的法律法规及产业政策如下：

（1）行业主要法律法规
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（2）复合材料产业链的主要产业政策
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