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引言



深入了解格力集团的营销策略，探究其成功的原因，以及面

临的挑战。

分析格力集团营销策略的目的

格力集团是一家专注于空调、制冷设备、智能家居等领域的

大型企业，拥有较高的市场份额和品牌影响力。

格力集团背景

目的和背景



提升品牌知名度 扩大市场份额 促进产品创新 增强客户关系管理

营销策略的重要性

01 02 03 04

通过有效的营销策略，提高格

力品牌在市场中的知名度和美

誉度。

通过营销策略的实施，增加格

力产品的销售量，进一步扩大

市场份额。

营销策略需要与产品创新相结

合，不断推出符合市场需求的

新产品，提高竞争力。

通过营销策略的实施，加强与

客户的联系和沟通，提高客户

满意度和忠诚度。
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格力集团概况



格力集团成立于1991年，
是一家以空调为主导产品
的大型家电企业。

成立时间 总部地点 经营范围

总部位于中国广东省珠海
市。

格力集团的经营范围涵盖
空调、制冷设备、家用电
器等领域。

030201

公司简介



格力空调是公司的主打产
品，包括家用空调、商用
空调等。

空调

格力制冷设备包括冷水机
组、冷冻冷藏设备等。

制冷设备

格力家用电器包括洗衣机、
冰箱、热水器等。

家用电器

产品线介绍



    

市场地位

行业地位

格力集团是中国家电行业的龙头企业

之一，也是全球最大的空调制造商之

一。

品牌影响力

格力品牌在国内外享有很高的知名度

和美誉度，是中国家电行业的著名品

牌之一。

市场份额

格力空调在国内市场份额一直名列前

茅，同时在国际市场上也有很高的占

有率。
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目标市场分析



格力产品的消费者年龄跨度较大，
从年轻人到老年人都有涉及。

年龄分布广泛
格力品牌以中高端市场为主，消费
者多为追求品质生活的家庭和个人。

中高端消费群体

格力在全国范围内拥有广泛的销售
网络和市场份额，消费者遍布全国
各个地区。

地域分布广泛

消费者群体特征



多样化产品选择

格力提供多样化的产品系列，满
足不同消费者对于空调、冰箱、
洗衣机等家电的个性化需求。

品质保证

格力品牌以高品质著称，消费者
对产品质量和性能有较高要求。

智能化和便捷性

随着科技的发展，消费者对家电
产品的智能化和便捷性要求越来

越高。

消费者需求与偏好



中国家电市场是全球最大的市场之一，格力在其
中占据重要地位。

市场规模巨大

随着消费升级和人们对品质生活的追求，中高端
家电市场仍有很大的增长空间。

增长潜力巨大

格力已经在国际市场上取得一定成就，未来可以
进一步拓展海外市场，提升品牌影响力。

国际化拓展机会

市场规模与增长潜力
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格力集团营销策略分析



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/917123053043006060

https://d.book118.com/917123053043006060

