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01.传统媒体和现代媒
体

传统媒体和现代媒体的定义和影响



传统媒体的定义和特点

主要传媒形式：报纸、
电视、广播

传统媒体的定义
信息传播较为有限，受
众相对固定

传统媒体的特点
报纸、电视、广播等传
统媒体的发展形式各异

传统媒体的形式

传统媒体：经典定义



现代媒体的定义和特点

现代媒体的多元化受众和传播渠道

信息传播渠道
不同渠道传播信息：互联网、
社交媒体

实时性和互动性
现代媒体可以实时更新信息
并与受众进行互动

多元化的受众群体
现代媒体吸引了各个年龄、
职业、兴趣的用户

媒体特色



传统媒体与现代媒体

信息传播的重要性
媒体传媒作用：传播信
息对社会有影响

舆论塑造的重要性
媒体传媒对社会的塑造
舆论作用

公众意见引导
媒体传媒对社会的引导
公众意见作用

媒体传媒的重要性



02.传统与现代媒体差
异

传统媒体与现代媒体的异同及影响



媒体形式有限

传统媒体限制传播渠道: 传播渠道受
传统媒体限制

传播渠道有限

受众主要局限在特定地域，无法覆
盖更广泛的受众群体

受众相对固定

传统媒体的受众主要是特定的读者、
观众和听众群体

传统媒体信息传播
传统媒体的信息传播受限于媒体形式和传播渠道的局限，无法满足多样化的受众需求。

传统媒体信息有限



受众群体多元化

现代媒体覆盖多特征受
众

全球覆盖范围

互联网全球化传播

实时性和互动性

现代媒体互动更新

现代媒体的信息传播更广泛
现代媒体的全球信息传播能力

现代媒体信息广泛



传统媒体的受众相对单一

01.
受众群体相对年长
受众群体主要是中老
年人，年轻人较少。

02.
局限于地域范围
传统媒体的覆盖范围
有限，仅能传播到本
地或附近地区

03.
信息传播效率较低
由于传统媒体的制作、
发布和传播过程较为
繁琐，信息传播效率
较低

传统媒体受众固定



多元化受众与媒体

随着现代媒体的发展，受众群体越来越多元化，媒体内容也呈现多样化趋
势。

01
文化背景不同

文化差异影响媒体内容偏好: 文化差异影响媒体内容
偏好

02
年龄层次不同

年龄段与媒体兴趣

03
兴趣爱好多样

现代媒体能够更好地满足人们多样化的兴趣爱好和
需求。

现代媒体多元受众



03.媒体传媒的社会影
响

媒体传媒在社会中的作用和影响



媒体传媒的传播力量

传统媒体和现代媒体的发展形式各异，媒体传媒的
未来将更加数字化、个性化和多元化。

媒体广泛传播

通过不同媒体向全球
传播信息。

媒体信息引导

媒体传媒对社会舆论
和公众意见的引导起
着重要作用。

媒体信息塑造

媒体传媒通过报道和
宣传，对社会事件和
人物形象产生影响。

媒体传播社会信息



01

02

03

舆论引导的重要性

塑造舆论的基础: 影响舆论的基
础

塑造社会的价值观

影响舆论的形成

媒体传媒对舆论的塑造和影响

信息选择的权威性 舆论传播的效果

表达方式的引导

媒体塑造舆论
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