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需求策划书（共 6篇） 

第 1篇： 

关于大学生电脑需求调研策划书关于大学生电脑需求调研策

划书 

一、调研背景随着河西电脑城、火车站赛格电脑城的入驻，

长沙市区的电脑市场的竞争趋势激烈，电脑商家如何把握消费趋

势，找到新的利润增长点，在这个恶劣的竞争环境中生存，是现

今电脑商家的当务之急。大学生市场作为一个重要的细分市场历

来都是电脑商家的必争之地，如何打好大学生这块牌，是关系到

各电脑商家未来生存空间的大事。占有了大学生市场，就可以在

竞争中更具话语权。 

近年，随着高校的扩招，大学生的数量日益增加，对每个商

家而言，数量庞大的大学生愈发成为 IT 市场的一块重要宝藏，成

为商家争夺的重点。 

长沙有几十万大学生，随着电脑价格越来越低，大学校园中

很大一部分学生已经具备购置电脑的能力。同时，学生对电脑使

用程度越来越高，大学生对电脑的需求会日益增大。但是，现在

大学生中拥有电脑的同学还不是很多，如何挖掘大学生市场便成

为电脑商家研究的重点。要占领大学市场就必须首先了解这个市
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场，了解大学生的真正需求，这样才能制定出符合大学生需求的

营销策略。 

二、调研目的通过我们调研目的来制定调查问卷，通过街头

访问、校内走访的形式来收集信息，通过调查了解当今大学生对

电脑过去的消费状况，对电脑现在的消费形势，来预测电脑未来

一段时间的消费趋势。对电脑相关产品，服务等方面的需求现

状，提供企业在各高校宣传推广电脑的建议，帮助企业找到合适

的营销对策，实现企业在高校这块市场实现利益最大化。同时，

我们也可以通过与电脑商家的合作，赞助我们校内活动的形式，

扩大商家在全校的影响力和认同力。 

三、调研流程安排 1、调研时间：年 1月 11日年 1月 15日

2、调研人员：吴迪（组长）、徐叶怡（副组长）羊乐（文秘）魏

立（组员）、李智（组员）、易峰（组员）3、调研项目：关于大

学生电脑需求的市场调研4、调研地点：湖南工程职业技术学院南

院（校内）、中南林业科技大学（校外）5、调研的前期准备：联

系具有丰富实践经验的市场调研的指导老师，同老师一起研讨调

研对象特征，确定调研目的，和老师一起做好问卷设计和修改工

作，对小组成员进行市场调查相关知识的培训。同时，探讨有关

市场调研报告成果转让的问题，让调查更具有实践价值。 

6、问卷调研根据实际情况，把调查人员进行分组，划分各自

的调查区域，尽量深入到大学生实际生活圈中去，应用街头访
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问、校园走访的形式，到各大高校里面人流集中的地方进行访

问，及时准确地做好信息的收集工作。 

7、分析调查问卷：本次采用的分析工具为 EXCEL，在资料收

集完毕后，把调查的 60 份问卷结果输入 BOOK，应用相关模型进行

数据分析。 

8、编写调研报告：根据调查问卷分析结果，结合具体实际，

大家进行讨论，分工合作，编写调研报告。再把各自的报告进行

整合处理，最后形成一份完善的调研报告。报告的内容应该包

括：现在高校学生使用电脑的基本情况，没有电脑的同学的需求

状况，有电脑的同学对于升级及售后服务等一系列的需求，有关

电脑的 4P 方面的状况，校园推广的一些举措及对商家提供相关的

高校市场的建议及意见等。 

四、调研经费预算以四位调查骨干为核心的人员进行为期两

天的问卷调查。 

问卷费乘车费合计 60 份*1 页/份*0.2元/张=12元 4 人*5元/

人=20元 32元经费来源：学校报销+组员自费=调研经费策划人：

吴迪、徐叶怡策划时间：二一年一月十日 

第 2篇： 

关于大学生电脑需求调研策划书关于大学生电脑需求调研策

划书 

一、调研背景随着全球各大 PC品牌越来越重视 2,3线城市市

场，威海市区的电脑市场的竞争趋势激烈，电脑商家如何把握消
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费趋势，找到新的利润增长点，在这个恶劣的竞争环境中生存，

是现今电脑商家的当务之急。大学生市场作为一个重要的细分市

场历来都是电脑商家的必争之地，如何打好大学生这块牌，是关

系到各电脑商家未来生存空间的大事。占有了大学生市场，就可

以在竞争中更具话语权。 

近年，随着高校的扩招，大学生的数量日益增加，对每个商

家而言，数量庞大的大学生愈发成为 IT 市场的一块重要宝藏，成

为商家争夺的重点。 

威海有几万大学生，随着电脑价格越来越低，大学校园中很

大一部分学生已经具备购置电脑的能力。同时，学生对电脑使用

程度越来越高，大学生对电脑的需求会日益增大。但是，现在大

学生中拥有电脑的同学还不是很多，如何挖掘大学生市场便成为

电脑商家研究的重点。要占领大学市场就必须首先了解这个市

场，了解大学生的真正需求，这样才能制定出符合大学生需求的

营销策略。 

二、调研目的通过我们调研目的来制定调查问卷，通过街头

访问、校内走访的形式来收集信息，通过调查了解当今大学生对

电脑过去的消费状况，对电脑现在的消费形势，来预测电脑未来

一段时间的消费趋势。对电脑相关产品，服务等方面的需求现

状，提供企业在各高校宣传推广电脑的建议，帮助企业找到合适

的营销对策，实现企业在高校这块市场实现利益最大化。同时，
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我们也可以通过与电脑商家的合作，赞助我们校内活动的形式，

扩大商家在全校的影响力和认同力。 

三、调研流程安排 1、调研时间：年 7月 1日年 7月 5日 2、

调研人员：吴迪、徐叶怡羊乐魏立、李智、易峰 3、调研项目：关

于大学生电脑需求的市场调研 4、调研地点：山东大学威海分校

（校内）、哈尔滨工业大学威海校区（校外）5、调研的前期准

备：联系具有丰富实践经验的市场调研的指导老师，同老师一起

研讨调研对象特征，确定调研目的，和老师一起做好问卷设计和

修改工作，对小组成员进行市场调查相关知识的培训。同时，探

讨有关市场调研报告成果转让的问题，让调查更具有实践价值。 

6、问卷调研根据实际情况，把调查人员进行分组，划分各自

的调查区域，尽量深入到大学生实际生活圈中去，应用街头访

问、校园走访的形式，到高校里面人流集中的地方进行访问，及

时准确地做好信息的收集工作。 

7、分析调查问卷：本次采用的分析工具为 EXCEL，在资料收

集完毕后，把调查的 60份问卷结果输入 BOOK，应用相关模型进行

数据分析。 

8、编写调研报告：根据调查问卷分析结果，结合具体实际，

大家进行讨论，分工合作，编写调研报告。再把各自的报告进行

整合处理，最后形成一份完善的调研报告。报告的内容应该包

括：现在高校学生使用电脑的基本情况，没有电脑的同学的需求

状况，有电脑的同学对于升级及售后服务等一系列的需求，有关
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电脑的 4P 方面的状况，校园推广的一些举措及对商家提供相关的

高校市场的建议及意见等。 

四、调研经费预算以四位调查骨干为核心的人员进行为期两

天的问卷调查。 

问卷费乘车费合计 60 份*1 页/份*0.2 元/张=12 元 4 人*5 元/

人=20 元 32 元经费来源：学校报销+组员自费=调研经费策划人：

吴迪、徐叶怡策划时间：二一年一月十日 

第 3篇： 

商家广告需求市场调查策划书商家广告需求市场调查策划书

商家广告需求市场调查策划书 

一、背景： 

第一，外联部成员变更，新鲜血液注入；第二，行业竞争激

烈，大学生消费需求日益增强；第三，校秋季运动会即将展开。 

二、调查目的：通过本次调查，了解以下主要内容，达到以

下目的：(一)了解赞助学校活动在商家心中感兴趣程度；(二)了

解商家对哪方面宣传形式感兴趣；(三)了解商家过去的宣传、赞

助行为；(四)统计资料，预测此商家赞助我们的可行性，并进行

二次回访；(五)争取利用校秋季运动会为契机拉到足够的赞助

三、调查内容：（一）商家调查 1、商家广告策略 2、商家主要客

户群 3、商家对现有广告宣传的描述（二）其他调查 1、同行业商

家周边品牌竞争力情况 2、学校教学、生活环境对该行业发展的影

响三、调查员的要求及组成人员(一)人员要求 1、仪表端正、大方
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2、举止谈吐得体，态度亲切、热情 3、具有认真负责、积极的工

作精神(二)人员程炜、外联部其他成员，人员可分成两到三组。 

四、市场调查方法对商家以访谈为主，以问卷调查为辅，具

体实施方法如下：完成市场调查问卷的设计与制作以及调查人员

的安排等相关工作后，就可以开展具体的问卷调查。可以在当时

收回问卷，也可以第二天收回(主要适用于零售店店长不在，也可

使得被调查者充分考虑，得出更真实有效的结果)。 

在店铺或商家负责人在场的情况下，对商家店铺及服务人员

进行访谈。 

五、调查规模预计发放 50 份调查问卷，访谈 15 个商家。 

六、工作内容、时间及人员安排(一)发放问卷：年 10月，全

体参与，各组组长负责(二)访谈：年 10月，全体参与，各组组长

负责(三)统计问卷、总结访谈：年 10 月全体参与(四)撰写调查报

告：年 10月校秋季运动会前，并进行二次回访七、经费预算打印

费：运用学校资源 0 人员路费及餐费：具体看计划，预计100合

计：100元八、附录：调查问卷访谈提纲第 4篇： 

大学生社会实践需求调查策划书大学生社会实践需求调查策

划书 1，调查背景：当今社会的迅速发展，经济的腾飞，许多的大

学方式不能满足社会的需求，很多大学生不能适应社会的发展。 

社会实是我们大学生走入社会不可缺少的一部分，为走入社

会打下坚实的基础，更由于诸多的原因，我们大学生对社会实践

需求越来越大，很多的大学生认为他们的社会实践太少，有的几
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乎没有，对此，我们工程技术学院团委社实部对我院部分学生展

开调查。 

2，调查的目的：为了了解大学生的社会实践需求，了解他们

的需求后，相关的组组织机构给他们提供一些社会实践的帮助。 

3，调查流程安排：时间：地点：东北林业大学范围：工程技

术学院人员：组长一人，成员 5人，辅导员，各个班长。前期准

备：准备调查表，与个各班班长联系。形式：调查问卷 4，分析调

查问卷：当问卷调查表收回后：把调查组人员进行分组，对调查

表认真的分析，统计大学生的社会实践需求。 

5，编写调查报告：当调查问卷分析统计完后，我们调查小组

编写一份调查报告，交给相关领导人员。目的是能解决一些大学

生的一些社会需求。 

6，主办单位：工程技术学院团委 7，调查经费：主要是调查

表打印费。 

策划人：唐启云 

第 5篇： 

用户需求书用户需求书 

一、供应商资质条件（1）投标人须具有中华人民共和国工商

营业执照或事业单位法人证书；（2）投标人必须具有深圳市政府

采购注册供应商资格（供应商注册网址：:/）.（3）投标人须具

有国家信息安全测评认证中心的安全服务资质或广东省公安厅颁

发的安全服务资质；（4）投标人具有国家保密局颁发的涉及国家
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秘密的计算机系统集成资质；本项目不接受联合体投标二、项目

简介 1、项目概况针对近年来我国信息安全面临的严峻形势，为了

全面加强我国信息安全保障工作，确保国家基础信息网络和重要

信息系统的安全，实现信息化建设与保障信息安全的协调发展，

国家信息化领导小组关于加强信息安全保障工作的意见（中办发

27号，以下简称 号文件 ）明确要求我国信息安全保障工作实

行等级保护制度,提出 抓紧建立信息安全等级保护制度，制定信

息安全等级保护的管理办法和技术指南 。年 7月 16 日，公安部

等四部门联合发布了关于开展全国重要信息系统安全等级保护定

级工作的通知（公信安861 号），要求各个信息系统责任管理部

门做好系统等级保护定级备案工作，并根据信息系统等级保护定

级指南对信息系统进行测评、整改。 

年 11 月，等保相关标准信息系统安全等级保护实施指南、信

息系统安全等级保护基本要求、信息系统安全保护等级定级指

南、广东省公安厅关于计算机信息系统安全保护的实施办法、广

东省计算机信息系统安全保护条例、相继推出，说明等级保护已

进入了实施阶段。深圳市规划和国土资源委员会作为国家职能机

构，在网络中运行着多个信息系统，为有效防范运用信息系统进

行办公处理、项目管理和内部控制过程中产生的风险，促进的安

全、持续、稳健运行，决定严格执行国家信息安全相关标准，参

照有关国际准则，积极推进信息安全标准化建设，实行信息安全

等级保护。 
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-派出机构-

下属单位组成的星形结构，包括委机关和 20 个派出机构及下属单

位。 

目前深圳市规划和国土资源委员会信息系统内包括的主要应

用系统有：办文系统、行政事务管理系统、规划业务系统、土地

业务系统、图形系统、档案系统、房地产信息系统、产权登记系

统、督察与监管系统以及公众服务系统等，包含的子系统约70

个。 

深圳市规划和国土资源委员会主要硬件环境包括：委机关机

房 2个，各下属单位有独立机房；内网现有核心交换机 18 台，防

火墙 4台，隔离网闸 4台，IPS3 台；外网有防火墙 6台，IPS3

台；内外网服务器合计约 100 台。 

2、项目目的及建设目标根据信息安全等级保护管理办法及涉

及国家秘密的信息系统分级保护管理规范的规定，通过专业的信

息安全服务以及相应的信息系统运行维护管理基础设施建设，构

建全面、完整、高效的信息安全体系构架，提高深圳市规划和国

土资源委员会整体安全防护能力。以安全服务和运维管理相结合

的方式，以专业的安全服务来补充安全产品的不足，为深圳市规

划和国土资源委员会信息化的健康发展提供坚实的信息安全保

障。 

根据深圳市规划和国土资源委员会信息系统现状，对照安全

等级保护工作和分级保护工作的标准和要求，进行全面的安全评
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要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/92600023204

3010230

https://d.book118.com/926000232043010230
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