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车展主题活动策划方案（7 篇） 

    

 

    车展主题活动策划方案篇 1  

    春天是个万木争荣的季节，也是汽车企业宣传推广销售的时

期。近几年来，伴随邹平经济的飞速发展，邹平的汽车市场也是

火爆异常。一方面大量汽车需要找到突破口和推广方向，另一方

面许多消费者持币观望，需要进一步了解汽车信息。“20__平春

季大型车展”，意在携手汽车商，利用电视、分众楼宇网络及车

展活动，向消费者全面宣传推广汽车品牌，了解到面的汽车，给

买车、一个梦想成真机会。  

    一活动名称：20__春季大型车展  

    二主办单位：邹平电视台广告部  

    三媒体支持：邹平电视台  

    邹平分众传媒液晶电视联播网  

    四活动日程：车展时间：4月 5 日—6 日  

    展商报名时间：3月 5 日—3月 31 日  

    五房车展地址：邹平广电大厦广场  

    六活动目的：利用多种媒体立体宣传汽车品牌形象，让消费

者及时掌握市场信息，同时更好的拉动汽车销售。  
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    七展会配合活动：  

    1 大型汽车巡游从广电大厦到县城主要街道巡游一圈。  

    2 汽车品牌专门展示  

    3 新车试乘试驾  

    4 摄影大赛  

    5 电视公益活动形象代言人选拔赛暨时尚车模大赛 4 月 5日

决赛  

    6 文艺演出  

    7 幸运观众抽奖展会期间从 8 点半至下午 5点每隔 1 小时组

织者从邀请函中抽取三十名幸运观众，观众将得到电动车、彩电

及各种精美礼品奖品总价值 3万元  

    8 购车抽大奖 5 日 6 日每天下午从购车消费者中抽取一等奖

一名电动车一辆二等奖一名彩电一台三等奖 10 名玉米油一桶及

家纺用品  

    八媒体宣传：  

    1 在前期，主办单位通过电视、广播、网站及户外广告牌对

展会进行广泛深入的新闻宣传、造势。  

    2 总量达 2 万份的参观邀请函将通过直投和参展单位派发等

方式送达观众手中，吸引观众广泛参与。同时邀请函还可参加抽

奖，电动车、彩电等大礼不断，使参与者能得到切实实惠。  
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    3 展会期间主办单位将与邹平新闻、邹平时空、消费前沿、

邹平论坛等电视、网络媒体合作，对展会进行现场报道，即时发

布展会动态。  

    4 展会结束后，主办单位将就展会情况做展会总结，并将摄

影大赛获奖作品发布到网站，并制作活动光盘赠送各参展商。  

    车展主题活动策划方案篇 2  

    【活动前言】  

    在我国国家政策的支持下，20 年汽车产销突破 1360 万辆，

一举超越美国成为全球第一大汽车市场。20 年举办的“汽车展

销会”，无论是社会影响力还是展商收益，都获得了巨大的成

功。  

    本次车展恰逢五一劳动节假日，将成为石家庄及周边地区的

一次重要节假日经济活动，成为石家庄汽车经销商的一次盛会，

成为汽车消费者购车、赏车的一次平台，成为市民百姓假日游玩

休闲的好去处。  

    本次车展将采取多角度宣传、网络和报纸相结合的方式举

办。活动期间将推出乡镇巡展、购车抽奖、汽车品牌文化展示、

趣味试驾等活动。充分展示汽车文化并调动购车一族积极参与。

各项活动将带给购车者重重惊喜!给经销商带来重重商机!  

    【活动主题】  
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    本次车展是以“汽车走进生活，为所有车友省钱，让更多得

人加入‘有车一族’”为主题，以“绿色车展，安全驾驶”为宗

旨。让更多的人都了解车、拥有车。  

    【活动意义】  

    在当今社会，汽车对居民来说，已不仅是一种简单的代步工

具，更是一种文化的象征、身份的象征、时尚的象征。  

    本次车展就是为了给大众提供正确的购车导向，能够近距离

的品味汽车文化，体验动感生活，并为广大的车友省钱，在活动

现场，预计要买车的人能够以市场的团购价格购得自己喜爱的车

型，暂时不买车的人也能在现场了解到一些汽车行业的最低资讯

和一些汽车保养维修方面的知识。  

    把展会办成集汽车购买、汽车知识、汽车保养、参与性、互

动性、知识性、娱乐性于一体的“汽车嘉年华”。  

    【活动目的】  

    通过参加车展提高品牌知名度、新品发布、结识新客户，扩

宽市场渠道，让更多人买到满意的车。  

    【办展机构】  

    电视台、汽车联合协会、工业联合会  

    【活动地点】  

    【活动时间】  
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    20__年 5 月 1 日——20__年 5 月 3 日  

    布展时间：20__年 4月 30 日  

    撤展时间：20__年 5月 3 日  

    抽奖时间：20__年 5月 3 日(参展商提前电话邀约通知客户)  

    【展会宣传】  

    一、电视媒体报道：  

    二、新闻报纸报道：  

    三、网站媒体杂志报道：  

    【展品范围】：  

    一、典藏名人金典老爷车(20 辆)  

    中国价值的典藏老爷车珍品，其中包括：等名人座驾，出场

近百年的各类古董级车辆。  

    二、精仿 F1 赛车(2 辆)  

    中国人独立设计制造，非船型设计，陆地时速 160 公里，水

中速度时速 40 公里，可入水表演  

    三、各类轿车、商务车、新能源汽车、房车等国内外知名汽

车品牌;  

    四、汽车零部件、汽车维护保养设备及工具、汽车装饰美

容、汽车用品、汽车改装配件等。  

    五、汽车信贷及保险机构  
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    银行、汽车信贷公司、保险及保险代理公司;  

    六、汽车相关服务业  

    汽车俱乐部、车友会。  

    【活动亮点】：  

    一、开幕式将有神秘巨星出场致辞  

    二、开幕式节目表演  

    舞蹈表演、特技表演  

    三、知名美女模特现身  

    四、汽车趣味试驾活动  

    汽车试驾表演、汽车特技表演、飞镖比赛、扎气球比赛  

    五、汽车邮票  

    展会收录 150 余个国家 20__余枚汽车邮票，占世界已发行

邮票 80%以上。  

    六、现场抽奖  

    展会设立 100 余项大奖、千余项小礼品供观众抽取  

    【现场布置】  

    一、会场布置  

    整个广场周边插上彩旗，车展上写着车展的主题，每句主题

字体的颜色不同，观众席上挂上横幅，上面写上主题“汽车走进

生活，为所有车友省钱”。两只氢气球，每只球下都挂着横幅写
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着主题。氢气球中间用气囊组成“彩虹门”，上面写着“石家庄

五一绿色车展”  

    二、展台布置  

    展台上的布置可以按各个公司的要求摆放，也可以按各车的

特色来规划。  

    三、舞台布置  

    搭建一个舞台是为了让参观者时时能感受到活动的浓烈气

息。以各类汽车，是概念车为背景。上面写上车展主题、活动意

义、主办单位等。舞台左右各放音响，舞台前左角摆放活动的奖

品。  

    四、礼仪小姐 100、工作人员 300  

    【应急风险处置】  

    在存在安全隐患的区域，放置消防器材，保持安全通道畅

通，制定发生火灾时的人员疏通方案。全场要有保安巡视，保证

会场及四周安全。  

    车展主题活动策划方案篇 3  

    前言  

    现代社会，轿车作为时尚、效率、地位的象征，在人们生活

中越来越不可或缺。随着国家积极财政和信贷政策的实施，汽车

市场得到了快速发展，汽车质量不断提高，价格越来越低，各项
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新技术得到采用，售后服务日趋完善，营造了良好的车市氛围，

轿车消费已被许多家庭列入了生活消费计划之中。  

    车展，一向是衡量一个地区汽车消费现状和市场潜力的“晴

雨表”。为满足人们对各品牌汽车的了解及需求，促进丹东汽车

消费市场的发展，推进汽车进入普通家庭，增进我市汽车流通行

业间的交流与合作，丹东广播电视台联合拟举办 20 丹东广播电

视台春季大型户外车展活动，本次车展整合了我市主要汽车经销

商，通过汽车文化与汽车服务等活动的结合，突出汽车经济的时

代元素。  

    一、展会背景  

    进入 20 年第一个季度，(辽宁省购车比例继续上升，每 100

辆汽车中，就有 68 辆是私家车。)年初，销售速度虽稍有下降，

但销量仍然在以两位数的态势上升。以本市去年 9 月举办的某车

展为例，在为期两天的展会中，参观人数达到 3万，100 多辆车

被当场卖出，100 多辆车被预定，达成意向客户近 300 人，总交

易额超过 20__万元。不难看出，汽车消费的市场仍有着巨大的

潜力尚待挖掘，而本次“启程之旅”大型户外车展活动，为消费

者搭建的不仅仅是一个优惠购车的平台，更是一个联合汽车文

化、汽车服务的多渠道、多方位、一站式立体平台，旨在为江城

百姓的购车意愿，配以的.营销模式，促进消费者与汽车产业的
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双向发展。  

    二、展会名称  

    20 丹东广播电视台春季大型户外车展  

    三、展会主题  

    车展以“新生活，新方式”为主题，以结识优配车系，繁荣

汽车市场，传播汽车文化，引导汽车消费，发展汽车经济为宗

旨，充分展示汽车文明和大气秀美新丹东的美好城市形象。  

    四、主办、承办及协办单位  

    主办方：丹东广播电视台、丹东视达传媒有限公司  

    承办方：  

    协办方：  

    五、展出阵容和展览内容  

    展品主要有雪弗兰、别克、北京现代、东风日产、广州丰

田、一汽大众、福特、马自达、比亚迪、奔腾、长城、帝豪。展

品范围：  

    1、国内外知名汽车(各种轿车、越野车等)。  

    2、汽车装饰美容、音响、百货精品。  

    3、汽车信贷及保险机构：银行、汽车信贷公司、保险及保

险代理公司。  

    4、汽车相关服务业：汽车俱乐部、报纸、杂志、广播电
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视。  

    5、互联网公司、汽车及相关产业。  

    六、车展开幕式活动安排  

    时间：20__年 4 月__日—4月__日  

    地点：待定  

    表演内容：一段吸引人眼球的表演开场，音效、视频、现场

表演相结合。(中国风舞蹈)在后续的汽车品牌代表介绍、有奖参

与中穿插小提琴表演、沙画表演、街舞表演、DJ表演，汽车经

销商代表歌曲联唱，烘托活跃现场气氛。  

    七、展会活动：  

    1、中心广场集中布展。  

    4 月日开始，参加车展的单位集中在各个展示区展出各品牌

的主流汽车，省市各级领导、各新闻单位都将光临本次活动，广

大市民及汽车爱好者均可自由观看。  

    2、汽车购销现场服务。  

    车展期间组织市车管所、养路费征稽、车购税、保险公司、

汽车流通协会等单位，进行现场咨询、政策讲解、办理相关业务

等“一条龙”服务。  

    3、汽车知识专业咨询。  

    为更好的调动观众积极性和吸引媒体目光，工作小组还将协
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同有关部门和汽车厂商联合为市民提供专业的咨询服务，使车展

更具专业性，让观众在观赏众多新车的同时，了解到专业的汽车

知识，体验到浓郁的汽车时尚文化。充分体现出本次车展以人为

本的全新展览服务理念，诠释汽车文化的真正含义。  

    车展期间将邀请各行业部门领导及专业人士到会参观、洽谈

和采购，并在报刊、杂志、电台、电视台等多方位媒体进行立体

式宣传。力求为各汽车经销商提供一个集中展示推介、树立品牌

形象、低成本、高效率的展示交易平台，使本次车展成为南丹东

市一大有品位、有收获的汽车文化盛会。  

    4、现场活动：  

    八、资金预算  

    预算内容：  

    1、场地(场地租用)。  

    2、会场布置(展台设计布置、展位布置、会展道具等)。  

    3、宣传(广告媒体、宣传展板、悬挂条幅、车展资料、宣传

单等)。  

    4、人员(车模、礼仪小姐、在场工作人员等)。  

    5、现场演出人员(模特、歌手、乐队、街舞、B—BO_现场说

唱)。  

    6、现场中桌椅以及互动小礼品。  
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    中小型车展总费用估计：__万元  

    九、展会优势  

    丹东广播电视台作为本市的主流媒体，每一年都举办大型户

外车展，参展商达到 20 余家，得到了商家与消费者的一致好

评，真正实现了商家与品牌的互赢。  

    1、电视：新闻频道、文明生活、影视频道、信息频道前期

黄金时间同步广告宣传;《丹东新闻》、《第一传媒》、《车视界》

等栏目跟踪报道。  

    2、电台：交通频率、新闻频率、都市频率、评书频率将展

会的盛况行同步直播，通过电波，传递给江城的每一位父老乡

亲。  

    3、利用丹东广播电视台视达传媒有限公司短信平台，提前

一周对重点人群进行短信宣传，将活动的详细信息发送至手机。  

    4、利用电视台人防山洞处的户外 LED大屏幕，立体滚动呈

现车展快讯，商家信息。  

    通过前期的宣传，吸引广大市民积极参与，不少其他县市群

众将会慕名赶来参观。参观人数众多，车辆成交量将较为可观，

提高此次展出车辆品牌的知名度。  

    注﹕建议商家就目前购车市场消费现状，结合小排量、低油

耗、高安全性、高舒适性、高质量、可操控性、精美外观设计、
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卓越的内部空间、良好性价比、品牌号召力、优惠方式、银行贷

款等方面，推出本品牌吸引力及购买力的车型。  

    车展主题活动策划方案篇 4  

    一、活动背景及目的：  

    1、五一车展即将到来  

    2、大部分的汽车消费潜在客户大都处于徘徊等待的状态，

也在等待重大优惠活动，或是大型促销车展的到来，因此五一车

展的到来是促成这些潜在客户成交的最大时机！  

    3、提升 4月份的销量，进一步扩大市场占有率，完成本年

度第二季度的销售任务，为 5月的销量，以及以后的销量打下基

础，开拓未来潜在的消费群体！  

    二、活动时间：20__年 4 月 30 日—5 月 2日  

    三、活动地点：丽水市体育中心，丽水大剧院门口东风雪铁

龙、东风悦达起亚展台  

    四、本次车展主要活动安排：  

    1、东风悦达起亚 K5丽水上市发布会活动  

    2、现场集体交车仪式  

    3、定车砸金蛋赢大奖（针对定车客户可参与现场抽奖）  

    4、订车风云板  

    5、车展客户留下线索就送纪念品  
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