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王老吉品牌背景



品牌历史

王老吉起源于1828年，由王泽邦在广州创立

最初以凉茶的形式出现，具有清热解毒、去湿的功效

1956年，王老吉凉茶分为王老吉药厂和王老吉凉茶铺两部分，开始进入凉
茶市场

2006年，王老吉凉茶被认定为“中华老字号”



品牌定位

品牌理念：健康、吉祥、幸福

品牌形象：中国凉茶第一品牌

目标消费群体：广大消费者

品牌传播：广告、促销、活动等多种方式



品牌形象

添加标题 添加标题 添加标题添加标题

品牌理念：王老吉秉承“健康、
养生”的理念，致力于为消费者
提供高品质的凉茶饮品。

品牌定位：王老吉作为中国凉茶
的代表，定位明确，具有独特的
品牌形象。

品牌文化：王老吉传承中华传统
文化，弘扬凉茶文化，成为具有
代表性的中国品牌之一。

品牌传播：王老吉通过广告、公
关、数字营销等多种渠道，不断
扩大品牌影响力，提高品牌知名
度。



王老吉市场分析



市场需求
王老吉市场定位明确，针对消费者需求进行产品研发和推广

王老吉注重市场调研，及时了解消费者需求和口味变化，不断优化产品

王老吉通过多种渠道和营销手段，提高品牌知名度和市场占有率，满足消费者需求

王老吉不断创新，推出新产品和口味，满足不同消费者群体的需求



竞争环境

添加标题 添加标题 添加标题添加标题

竞争优势：具有清热解暑、去湿
解毒的功效，符合中国消费者对
健康的需求

主要竞争对手：可口可乐、百事
可乐等碳酸饮料品牌

竞争劣势：品牌形象较为传统，
需要不断创新和提升品牌形象

市场机会：针对不同消费群体推
出不同口味和包装的产品，扩大
市场份额



市场策略

目标市场：针对年轻人和中年人市场，强调健康、清爽的消费需求

产品定位：作为一款清爽解渴的凉茶饮料，强调其草本植物配方和天然健
康的特点

营销策略：采用明星代言和广告宣传的方式，提高品牌知名度和美誉度；
同时开展线上线下的促销活动，吸引消费者购买

渠道策略：在超市、便利店、餐饮店等渠道销售，并积极开拓线上电商平
台，实现线上线下联动销售



王老吉产品特点



产品种类

罐装王老吉：经典凉茶饮料，
适合家庭、办公室及户外场
景

王老吉润喉糖：草本植物提
取，具有润喉、清咽功效的

糖果

瓶装王老吉：大容量包装，
适合家庭分享或聚会使用

盒装王老吉：凉茶颗粒，方
便携带，可随时冲泡



品质保证
优质茶叶原料：选用优质茶叶，确保产品品质

独特的加工工艺：采用传统的加工工艺，保留茶叶的天然营养成分

严格的质量控制：建立完善的质量控制体系，确保产品安全卫生

丰富的产品线：涵盖多个品种和规格，满足不同消费者的需求
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