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引言
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品牌联合营销的定义01

品牌联合营销是指两个或多个品牌在特定时期内，通过共享资源、合作

推广等方式，共同开展市场营销活动，以实现品牌提升、市场拓展等目

标。

品牌联合营销的重要性02

品牌联合营销能够降低营销成本、提高品牌知名度、增强品牌竞争力，

是现代企业常用的一种营销策略。

研究意义03

随着市场竞争的加剧，品牌联合营销的重要性日益凸显。研究品牌联合

营销策略，有助于企业更好地制定营销策略、提高营销效果，具有重要

的理论和实践意义。

研究背景和意义



研究目的：本研究旨在

探讨品牌联合营销策略

的制定和实施过程，分

析品牌联合营销的优势

和风险，提出相应的管

理建议，为企业开展品

牌联合营销活动提供理

论支持和实践指导。

研究问题：本研究将围

绕以下几个问题展开研

究

品牌联合营销策略的制

定和实施过程是怎样的

？

品牌联合营销的优势和

风险有哪些？

如何有效地管理品牌联

合营销活动？
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研究目的和问题



研究方法
本研究将采用文献综述、案例分析、问卷调查等方法，对品牌联合营销策略进行

深入研究。其中，文献综述将梳理国内外相关研究成果，案例分析将选取典型案

例进行深入剖析，问卷调查将收集企业和消费者的意见和建议。

研究范围

本研究将重点关注品牌联合营销策略的制定和实施过程，包括策略规划、合作伙

伴选择、合作方式设计、营销活动实施等方面。同时，本研究还将涉及品牌联合

营销的优势和风险分析，以及相应的管理策略探讨。

研究方法和范围



品牌联合营销理论基

础
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概念定义
品牌联合营销是指两个或多个品牌在特定时期内，通过共享资源、合作推广等

方式，共同开展市场营销活动，以实现品牌提升、市场拓展等目标。

主要特点
品牌联合营销具有资源共享、风险共担、互利共赢等特点。通过合作，各品牌

可以充分发挥各自优势，实现资源互补，降低营销成本，提高市场竞争力。

品牌联合营销概念及特点



品牌联合营销与相关理论关系

与战略管理理论的关系

品牌联合营销是企业战略管理的重要

手段之一。通过联合营销，企业可以

实现品牌延伸、市场拓展等战略目标，

提升企业整体竞争力。

与市场营销理论的关系

品牌联合营销是市场营销领域的重要

分支。它遵循市场营销的基本原理和

方法，通过合作推广、品牌建设等手

段，提高品牌知名度和美誉度，促进

产品销售。



国内发展现状
近年来，随着市场竞争的加剧和消费者需求的多样化，品牌联合营销在国内得到了广泛应用。越来越

多的企业开始寻求与其他品牌的合作，共同开展市场营销活动，以实现品牌提升和市场拓展。

国外发展现状
品牌联合营销在国外已经发展得相对成熟。许多国际知名品牌都通过联合营销的方式，成功实现了品

牌延伸和市场拓展。同时，国外学者对品牌联合营销的理论研究也相对深入，为企业实践提供了有力

支持。

品牌联合营销在国内外发展现状



品牌联合营销策略类

型及案例分析
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指同一行业或相似市场定位的品牌之

间的合作，旨在共享资源、扩大市场

份额和提高品牌知名度。

苹果与耐克曾联合推出特别版Apple 

Watch Nike+，结合双方品牌优势，

共同打造运动科技产品新标杆。

横向品牌联合营销策略及案例

案例分析

横向品牌联合定义



指处于产业链上下游的品牌之间的合作，通过互补优势实现

共赢。

纵向品牌联合定义

迪士尼与乐高曾合作推出迪士尼经典角色乐高玩具，将迪士

尼的IP资源与乐高的创意玩具设计相结合，创造双赢局面。

案例分析

纵向品牌联合营销策略及案例
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