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第一章 前言

随着手机、电脑、平板等智能终端设备的普及应用，以及微博、微信、抖音等手机即时通信软

件和短视频应用程序的日趋流行，消费者接收信息的渠道越来越多样化，企业从单渠道转换为多渠

道对产品进行营销，能促进产品与消费者充分接触，达到高效宣传的目的。企业的多渠道营销能产

生良好的经济效益、社会效益，然而在现代社会，随着消费者现实需求与审美需求的个性化发展，

企业只有将多渠道营销与精准营销进行融合，打造基于多渠道营销的精准营销模式，才能瞄准目标

客户群体，实施多样化的品牌营销。

那么，在消费者需求愈加细化、碎片化与个性化的时代，加强对多渠道营销模式下企业精准营

销的研究，对提升企业产品的宣传效果和销售能力意义重大。
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下面，我们先从生态修复和园林景观行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年生态修复和园林景观市场前景及趋势预测

第一节 生态修复和园林景观行业监管情况及主要政策法规

一、所属行业及分类依据

根据证监会《上市公司行业分类指引》（2012年修订）规定，生态修复和园林景观所处行业

属于“N水利、环境和公共设施管理业”中的“N77生态保护和环境治理业”；根据国家统计局《国民

经济行业分类与代码》（GB/T4754-2017），生态修复和园林景观所处行业属于“N77生态保护和环

境治理业”。

二、行业主管部门

生态保护和环境治理业的生态修复和园林景观建设领域，业务范围涉及农、林、草、水、湿等

生态系统，地域覆盖城镇空间、乡村空间以及其他自然区域，所涉范围十分广泛，因此住建部、生

态环境部、自然资源部、国家林业和草原局及国家发改委等部门都将履行相应的监管职责，对行业

的规范及发展予以指导。

本行业的主要协会为中国环境保护产业协会以及实际承担了全国生态园林协会主要职能的中国

风景园林学会。

生态修复和园林景观建设领域涉及的各相关主管部门和自律组织的主要职能如下：
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三、行业监管体制

（1）工程设计资质管理

根据《建设工程勘察设计管理条例》和《建设工程勘察设计资质管理规定》等规章的相关规

定，从事建设工程勘察、工程设计活动的企业，应当按照其拥有的净资产、专业技术人员、技术装

备和勘察设计业绩等条件申请资质，经审查合格，取得工程设计资质证书后，方可在资质许可的范

围内从事建设工程勘察、工程设计活动。国务院住房城乡建设主管部门负责全国建设工程勘察、工

程设计资质的统一监督管理，省、自治区、直辖市人民政府住房城乡建设主管部门负责本行政区域

内建设工程勘察、工程设计资质的统一监督管理。

其中，工程设计资质分为工程设计综合资质、工程设计行业资质、工程设计专业资质和工程设

计专项资质。工程设计综合资质只设甲级；工程设计行业资质、工程设计专业资质、工程设计专项

资质设甲级、乙级。

取得工程设计综合资质的企业，可以承接各行业、各等级的建设工程设计业务；取得工程设计

行业资质的企业，可以承接相应行业相应等级的工程设计业务及本行业范围内同级别的相应专业、

专项（设计施工一体化资质除外）工程设计业务；取得工程设计专业资质的企业，可以承接本专业

相应等级的专业工程设计业务及同级别的相应专项工程设计业务（设计施工一体化资质除外）；取

得工程设计专项资质的企业，可以承接本专项相应等级的专项工程设计业务。

根据 2022年 2月 23日住建部发布的《工程设计资质标准（征求意见稿）》，工程设计资质的

分级管理规定如下表所示：

（2）工程施工资质管理
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根据《建筑业企业资质管理规定》及《建筑业企业资质标准》等规章的相关规定，企业应当按

照其拥有的资产、主要人员、已完成的工程业绩和技术装备等条件申请建筑业企业资质，经审查合

格，取得建筑业企业资质证书后，方可在资质许可的范围内从事建筑施工活动。国务院住房城乡建

设主管部门负责全国建筑业企业资质的统一监督管理。省、自治区、直辖市人民政府住房城乡建设

主管部门负责本行政区域内建筑业企业资质的统一监督管理。

建筑业企业资质分为施工总承包资质、专业承包资质、施工劳务资质三个序列。施工总承包资

质、专业承包资质按照工程性质和技术特点分别划分为若干资质类别，各资质类别按照规定的条件

划分为若干资质等级。施工劳务资质不分类别与等级。

根据 2022年 2月 23日住建部发布的《建筑业企业资质标准（征求意见稿)》,部分工程施工资

质的分级管理规定如下：

四、行业主要法律法规政策

目前，与我国生态保护修复、园林景观建设等领域相关的主要法律法规和政策如下:
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在项目实施过程中，可能存在分包的情形，与分包资质相关的法律法规为:

第二节 我国生态修复和园林景观行业主要发展特征

一、行业特征

（1）非标准化特征

生态修复和园林景观建设工程是由生命元素和非生命元素构成的有机小型生态系统，具备复杂

多变的生命属性，项目最终效果以“赏、闻、听、尝、触等感官体验”和“对环境治理改善的提升功

效”而呈现出非标准化的特征。

首先，生态修复和园林景观建设工程是具备生命属性的小型生态系统，其构造无法完全标准化

复制。第一，工程建设所面临的原生自然环境存在差异，导致方案设计所采取的生态景观布局、苗

木品种、水循环体系架构等无法标准化复制，需根据环境特点、动植物习性、改善需求等进行差异

化设计；第二，微生物、动植物等生命元素处于不断变化的过程中，需根据环境变化、成长情况进

行精细化差异化管养。

其次，工程质量以最终效果为评价标准而非工程量。因项目最终需要实现对环境的治理改善以

及创造人文经济价值，直观表现为“赏、闻、听、尝、触”五官体验效果以及环境治理改善后的提升

效果，因此项目实施过程中，常因环境变化而进行方案改良以实现最终效果的最优化，故项目难以

用工程量的多少来衡量项目质量，而是以直观呈现的效果为基准。因此，生态修复和园林景观领域

所涉工程因最终效果的差异性而呈现出非标准化特征。
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最后，基于工程项目所处环境、设计方案、效果需求等因素的不同，项目实施环节没有完全标

准化的方案以及工期规律，进而导致工程项目在施工周期、结算周期及支付比例等具体内容上存在

差异性。

（2）综合化特征

生态修复和园林景观工程因应用场景和应用技术的多元复杂而呈现出综合性特征。

首先，生态修复应用场景常涉及河流、湖泊、湿地、滩涂、山体、荒漠、森林、草原等自然生

态系统，还涉及城镇环境、农村环境的综合治理改善；园林景观常涉及水、陆等大型景观以及小型

生态景观的营造。因此，生态修复和园林景观工程常需要考虑各不同生态系统、不同景观斑块之间

的关联性和系统性，具备应用场景综合化特征。

其次，生态修复和园林景观工程的核心往往是改善自然环境并协调人与自然的关系，需要面对

自然、生态、环境、社会等诸多问题，形成了以生态系统、系统工程、可持续发展、园林艺术、规

划设计、社会文化、社会生活等多项核心知识内容为一体的多学科融合体系。因此，生态修复和园

林景观工程需综合运用跨多领域的知识和技术，具备应用技术综合化特征。

（3）季节性和区域性特征

生态修复和园林景观工程的核心在于改善环境并协调人与自然的关系，需要面对自然和社会的

双重考量，受季节气候、地理位置和经济发展规律等因素的影响较为明显，呈现出季节性和区域性

特征。

首先，生态修复和园林景观工程多为露天作业，涉及动植物、水土等具体生态环境要素，受气

候和季节的影响较为明显。如夏季需要考虑高温天气、雨季洪涝、河流水位等因素对业务实施的干

扰、对动植物品种选育的影响；冬季需要考虑低温气候导致的土壤及河流冻结、植物成活率等因素

对业务实施的影响。

其次，我国幅员辽阔，各地区之间的自然环境特征、经济发展水平、人文社会背景等因素差异

导致生态修复和园林景观工程存在区域性特征。如我国西部生态脆弱区在自然和历史的双重因素作

用下，呈现水土流失、植被覆盖度低和生态承载力下降等问题，多以修复沙化土壤、荒山、内陆盐

碱地等生态保护修复业务为主；我国东部沿海地区基础建设投资规模较大，经济相对发达，对景观

生态在设计和美学上的需求相对较高，同时高度工业化造成的环境污染问题对生态环境的保护修复

及污染治理需求也与日俱增，多以生态修复和园林景观建设业务为主。

（4）周期性特征

生态修复和园林景观业务的发展在一定程度上与经济周期有关，但由于生态修复和园林景观建

设项目具有较强的公益属性，因此其波动性相对较弱。
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