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第一章 前言

重视品牌建设，是企业发展的精髓。当前品牌化趋势越来越明显，为显赫企业的风采，就必须

转变经营理念，积极推行品牌战略。

品牌意味着企业在用户心中的形象和地位，为了让用户更加直观更加深刻的认识到企业，很多

企业都会为自己的品牌制定战略和实施计划等，简单的说品牌战略就是想让品牌达到一定的价值从

而制定一个可以实施的战略规划，

那么。品牌战略是干什么的呢？又如何打造品牌战略呢？

而在实施品牌战略过程中，又会遇到什么问题？

最重要的，如何解决这些问题呢？

下面，我们先从酚醛树脂行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年酚醛树脂市场前景及趋势预测

第一节 酚醛树脂行业监管情况及主要政策法规

根据中国证监会发布的《上市公司行业分类指引》（2012年修订版），酚醛树脂所属行业为

“C26化学原料和化学制品制造业”；根据国家统计局起《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），
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酚醛树脂所属行业为“C制造业”之“C26化学原料和化学制品制造业”。

一、行业主管部门和监管体制

酚醛树脂所处行业为化学原料和化学制品制造业，行业已实现市场化的经营模式。行业管理体

制为国家宏观指导下的市场调节体制，政府职能部门进行产业宏观调控。行业主管部门主要为国家

发展和改革委员会、国家工业和信息化部、国家市场监督管理总局、国家生态环境部等，具体如

下:

化学原料和化学制品制造业的行业自律管理部门主要为中国石油和化学工业联合会等各类自律

组织，进行自律管理、引导和提供建议。其中中国石油和化学工业联合会成立于 2001年，承担行

业引导和服务职能，主要负责产业与市场研究、对会员企业的公共服务、行业自律管理以及代表会

员企业向政府提出产业发展建议和意见等。其他的行业自律组织比如中国合成树脂供销协会、中国

电子材料行业协会、中国电子化工新材料产业联盟主要是杭摩集团产品的下游领域的相关协会组

织，其对杭摩集团所处行业的发展规划也起到了重要的引导作用。

目前，主管部门与行业协会的管理主要体现在制定产业政策、制定行业发展战略、优化行业发

展环境等宏观层面的监控管理。具体到企业层面的监控管理,诸如企业的发展战略、产品发展规

划、市场营销手段等完全由企业基于市场化方式运作。

二、行业主要法律法规和行业政策 

（1）主要法律法规

近年来，我国在化学原料和化学制品制造业行业及其下游行业出台了多项行业发展政策及规

划，主要如下:
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(2)主要产业政策
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三、行业主要法律、法规及政策的影响

近年来国家十分重视产业基础能力建设，同时，国务院、发改委等部门同步出台了相关产业的

支持政策，明确提出加强产业技术基础能力和试验平台建设，提升基础材料、基础零部件、基础工

艺、基础软件等共性关键技术水平。我国已成为酚醛树脂的消费与生产大国。酚醛树脂的市场应用

已发展到模塑料、铸造、耐火材料、摩擦材料、磨料磨具、油田助剂、轮胎橡胶、电工电子材料、

酚醛泡沫、木材粘结、复合材料等领域，伴随着国内汽车、冶金、消费电子、航空航天等产业的快

速发展，酚醛树脂的消费量在相关的应用领域内还将保持快速增长的势头，国内酚醛树脂的市场发

展空间较大。

第二节 我国酚醛树脂行业主要发展特征

一、行业特有的经营模式

公司依据生产需求来确定采购计划，在生产方面采取以销定产的生产模式，公司根据客户订单

及自身库存来安排生产计划，同时为了确保产品供应的稳定性和保证生产设备运作的连续性，公司

会根据市场情况备有一定的原材料安全库存。

二、周期性、季节性和区域性

酚醛树脂行业下游领域较为广泛，终端应用领域涉及家居装饰、汽车制造、轨道交通等方面，

因此酚醛树脂行业与宏观经济和下游应用行业的景气变化保持一定相关性。酚醛树脂行业季节性特

征并不明显，其主要靠近下游客户分布并形成一定产业集聚效应。
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三、酚醛树脂产业链分布情况

酚醛树脂行业相关产业链基本情况如下图所示:

四、酚醛树脂行业主要门槛

酚醛树脂行业准入门槛较低，目前国内布局该领域的企业数量众多，主要企业有圣泉新材料、

宇世巨化工、太尔化工、东南塑料、杭摩新材料、莱芜润达新材、兴业材料等。其中圣泉新材料、

宇世巨化工、太尔化工是目前占比国内酚醛树脂市场份额最大的三家企业。

除了可应用于化工领域外，酚醛树脂还可用于芯片制造领域。根据应用领域不同，可将酚醛树

脂划分为电子级酚醛树脂与工业级酚醛树脂两大类。其中电子级酚醛树脂主要应用于覆铜板、环氧

塑封料和光刻胶等产品制造场景。目前我国酚醛树脂企业仍主要集中在化工领域，而在技术要求较

高的电子级酚醛树脂领域产能还比较小，国内需求仍依赖于进口。

第三节 2022-2023年中国酚醛树脂行业发展情况分析

一、酚醛树脂定义与分类

在酸性或碱性条件下由酚类化合物和醛类化合物缩聚而成的高分子化合物称为酚醛树脂，通常

指由苯酚和甲醛合成的树脂。在合成酚醛树脂过程中，使用原料的化学结构、酚类物质和醛类物质

的摩尔比以及介质 pH值的不同，将制备的树脂分为热塑性酚醛树脂和热固性酚醛树脂两种类型。

酚类物质和醛类物质的摩尔比以及催化剂的类型是影响树脂类型的主要因素。在碱性催化剂和醛类
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物质过量情况下，合成热固性酚醛树脂，也称为可溶性酚醛树脂。而在酸性催化剂和酚类物质过量

情况下，合成热塑性酚醛树脂，也称为线型酚醛树脂。

二、酚醛树脂的特性、功能和应用

酚醛树脂具备优良的物理化学性能，主要性能情况如下表:

酚醛树脂因其具有较高的力学强度，耐热性好、难燃、低毒、低发烟，可与其他多聚物共混，

实现高性能化而广泛应用于航空航天、汽车、电子、机械、交通运输等国民经济各个领域。随着电

子产业的迅速成长，高纯度及改性酚醛树脂也在半导体封装材料、印制电路基板材料和光刻胶领域

发挥着越来越重要的作用。现代酚醛泡沫反应机理和生产工艺的不断创新，使酚醛泡沫材料应用于

民用建筑、采矿等新领域。各种改性酚醛树脂作为增粘、增硬、补强材料也不断地应用于橡胶工艺

的改进之中。目前也被广泛应于制造玻璃纤维增强塑料、摩擦材料、保温材料、耐火材料等行业

中。 
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三、酚醛树脂行业发展情况

我国酚醛树脂行业起步于 1946年，但是发展较慢，直至 20世纪 80年代仍处于起步阶段。改

革开放后，我国开始引进国外先进的酚醛技术和设备，酚醛树脂行业开始逐步发展起来。进入 21

世纪，我国的酚醛树脂产业进入快速发展阶段，以日本住友集团为代表的外资企业纷纷在中国设立

酚醛树脂生产基地，国内的酚醛树脂生产厂家也陆续发展起来。

我国酚醛树脂行业发展阶段及其特点如下:

四、酚醛树脂行业发展趋势

（1）酚醛树脂产品的改性

随着工业技术不断发展，人们对复合材料性能的要求也越来越高。而纯酚醛树脂固化物脆性

大，在诸多应用领域中始终受到限制。因此，对酚醛树脂进行改性以提高其力学性能，依然是目前

酚醛树脂的重要发展趋势。目前酚醛树脂改性包括腰果酚增韧、聚氨酯预聚体增韧、丁腊橡胶增

韧、聚乙烯醇缩醛增韧、环氧树脂增韧、生物质油增韧及其他反应型增韧等。目前国内企业对酚醛

树脂增韧改性方面做了较多研究工作，拓宽了酚醛树脂的应用领域，性能更优的可用于高端技术领

域的酚醛树脂改性将是未来的一个重要发展方向。

（2）环保成为未来研发主要考虑因素

近几年，随着国家对化工行业环保要求的提高，行业领头企业开始着力研发环保型绿色酚醛树

脂。酚醛绿色化是未来发展趋势之一，酚醛绿色化主要有低酚、低醛、低氨、无尘等几个方向。首

先是低酚型树脂的开发，由于苯酚是树脂合成的原材料之一，不同的合成工艺及后续处理手段导致

树脂游离酚含量不同，对树脂流动性、六亚甲基四胺的分解性、混料的易操作性、树脂的固化挥发

性等特性产生影响，需有效平衡低酚与工艺稳定性之间的关系。

其次是低醛型酚醛树脂的开发，游离醛含量高会导致产品气味刺鼻、呛眼，改进后的低醛树脂

不仅性能更好，还能降低自然状态下的挥发物，未来酚醛树脂还会朝着无醛方向发展。另外还有低

氨型酚醛树脂的开发，普通酚醛树脂在阶段升温过程中分解释放出氨气造成环境污染，改进后的酚
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