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方案背景



5G技术推动市场发展
5G技术的推广和应用，为智能手机市场提供了新的发展机遇，用
户对高速网络的需求增加。

品牌竞争激烈
市场上众多品牌竞争激烈，产品更新换代速度快，用户选择范围广
泛。

智能手机市场持续增长
随着科技的不断进步，智能手机市场呈现出持续增长的趋势，用
户需求多样化。

市场现状分析



A B C D

消费者需求分析

性能需求

消费者对手机性能要求高，包括处理器、内存、

存储等方面。

电池续航需求

消费者对手机电池续航能力要求高，希望手机能

够长时间使用。

拍照功能需求

随着社交媒体的普及，消费者对手机的拍照功能

越来越重视，要求高清、多摄像头等。

个性化需求

消费者对手机的外观、系统界面、个性化功能等

方面有更高的要求。



竞品性能对比

价格策略分析

创新功能对比

用户口碑评价

竞品分析

对比市场上同类产品的性能，

了解各自的优势和不足。

对比竞品的新功能和创新点，

了解市场上的最新技术和产品

趋势。

分析竞品的定价策略，以及促

销活动和优惠政策等。

了解竞品在消费者中的口碑和

评价，以便更好地满足用户需

求。
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预定目标与策略



年轻消费者

年轻人对新技术和新产品有较高的接受度，是手机新
品的主要目标客户群体。

科技爱好者

对手机技术和品牌有深入研究，追求最新技术和创新
功能的消费者。

商务人士

需要高性能和稳定性的手机来满足工作需求的消费者。

目标客户群体



提升销售额

通过新品预定的促销活动，激发消费者的购买欲望，

提高手机新品上市后的销售额。

收集用户反馈

新品预定期间，收集消费者的反馈和建议，

为产品改进和市场策略调整提供依据。

提高品牌知名度和影响力

通过新品预定活动，吸引更多消费者关注和

了解品牌，提升品牌知名度和影响力。

预定目标设定



提供优惠券、折扣、赠品等促销活动，吸引消费
者参与预定。

优惠策略

设定预定时间限制和数量限制，营造紧张感，激
发消费者的购买欲望。

限时限量策略

针对会员提供专属的预定优惠和权益，提高会员
的忠诚度和参与度。

会员专享策略

预定策略制定
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预定流程设计



1

2

3

通过手机APP、官方网站或电商平台进行预定。

线上预定

前往实体店或与经销商联系进行预定。

线下预定

关注品牌官方社交媒体账号，参与活动获得预定

资格。

社交媒体预定

预定渠道选择



接收预定成功通知
官方将通过短信、邮件或APP
推送通知预定成功。

支付预定款项
选择支付方式，完成支付并保
留支付凭证。

确认预定信息
核对预定信息无误，包括颜色、
尺寸、数量等。

用户注册账号并登录
提供个人信息、联系方式等必
要信息。

选择手机型号和配置
根据个人需求选择合适的手机
型号和配置。

预定流程规划
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