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1，调研背景
很多众多民族品牌在外来品牌来势汹汹的并购浪潮和猛烈竞争之下，只能在狭窄生存空间勉力支撑岌岌可危。可是在中国文具行业，民族品牌一枝独秀，牢牢占据确定优势！
目前中国一般笔业市场大致分为三类：第一类是以日本三菱、斑马、派通为代表的外来品牌，品质优秀，价格昂贵，市场份额低；其次类是以晨光、真彩、爱好等为代表的国产品牌，质量较好，平价耐用，占据确定市场优势；第三类就是各种低端杂牌产品，品质低劣，宠爱山寨大品牌的设计，很多甚至制造假冒伪劣产品。
民族品牌咬定青山不放松，牢牢占据了中国笔业市场 80%以上的销量，甚至扬帆
出海，远销欧美，成为一个引人瞩目的现象。
晨光文具以占确定优势的骄人业绩俯瞰全部竞争对手，成为中国文具行业当之无愧的第一品牌，将小产业做成大品牌，依靠价格区间在 1.5---3 元的笔，完成了年销量十几个亿的大产业，这不能不说是一个行业奇迹，是民族企业的骄傲。
随着经济的开展，笔业也开场腾飞。在众多行业中，笔业是少有的能够实现外乡化品牌的行业。笔业由最初的竹毛缀合，染墨写字这一笔类雏形，开展到今日，从品种单一、质量低下、无差异的群众化生产，到如今的品种丰富、质量优异、环保舒适等的创意开发，经受了一个由工具到“书写创意〞的开展历程。然而，笔业的蓬勃开展也带来了各品牌笔竞相角逐的局面。无论是从品牌效应、价格、质量、品种，还是从渠道铺设、产品设计与研发等，都开放了竞赛。      2，调查目的
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