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新媒体广告的主要表现形式以及特征 

摘要：
现在社会随着新媒体的发展，新媒体已经成

为人们日常生活中必不可少的一部分，新媒体的

传播的信息包括广告，无时无刻不在对受众产生

影响，它涵盖衣食住行，娱乐，工作等生活中的

各个部分。更是随着时代的日新月异以及人们生

活习惯的改变，新媒体广告的形式一直在发生变

化，并且不同的形式都具有各自的特点。当今时

代，新媒体广告当然也有着自己的模样。 
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一、 新媒体广告的基本特征 

新媒体的基本技术特

征数字化，基本传播特

征是互动性。新媒体具

有信息量大，使用方

便，检索快速便捷，图

文声像并茂，互动性

强，信息通过计算机网



 

络高速传播，信息获取

快、传播快、更新快等

特性，并且具有计算机

检索功能、超文本功

能，是一种具有强大生

命力的传播媒体，并给

人类社会带来了深刻

的影响。新媒体广告作

为新媒体的重要传播

内容，同样也具备以下

基本特征： 

第一：传播与更新速度

快，成本低。新媒体传

播是一种数字化传播，

它将一定的信息转成

数字，经过传播，数字

在操作平台上还原为

一定的信息。由于其传

播 的 介 质 是 比 特

（bit），而非原子，所

以这种传播就具备了

快捷、方便和高保真等

优点。新媒体可以通过

互联网高速传播并实

时更新，可以像电台、

电视台一样进行实时、

实况报道，显然优于传

统的传播方式。新媒体

传播速度快，时效性

强，它不受印刷、运输、



 



 



 

来逼真而生动的感觉。

新媒体广告融合了文

字、声音、图像、动画、

视频等多种形式的媒

体，克服了传统的文字

媒介（报纸）、声音媒

介（广播）和视觉媒介

（电视）之间难以逾越

的障碍。新媒体不仅可

以表现出电视的功能，

还因其容量大、可检索

等功能，使得其多媒体

特性显得更实用，一个

新媒体实际上是多种

媒体的综合体。更因为

操作平台软件的日趋

成熟，人们可以同时通

过多个媒体渠道接受

信息，因此新媒体广告

的传播信息也可以通

过多种媒体到达受众。 

第四：超文本。所谓超

文本，是一种非线性的

信息组织方式。超文本

使得新媒体广告的传

播效果和传播质量得

到相当大的提升，并且

开启了受众粘性运营

的大门，衍生了一系列

的新职业。超文本设计



 

成模拟人类思维方式

的文本，即在数据中又

包含与其他数据的链

接。用户单击文本中加

以标注的一些特殊的

关键单词和图像，就能

打开另一个文本。超媒

体又进一步扩展了超

文本所链接的信息类

型，用户不仅能从一个

文本跳转到另一个文

本，而且可以激活一段

声音，显示一个图形，

或播放一段视频图像。

网络以超文本、超媒体

方式组织新闻信息，用

户在接受新闻

内容时可方便地联想

和跳转，更加符合人们

的阅读和思维规律。人

类的思维活动是多维

的、发散的，而不是线

性的。传统新闻媒体的

表达方式是顺序的、线

性的，而不是跳跃的，

多向的，这样的表达方

式不符合人们的思维

方式。人们要求新的媒

体能够突破线性表达



 

的桎梏，采用多维的表

达方式，使其具有联想

功能，从而更接近人类

对知识、概念、思想的

表达习惯。新媒体改变

了信息组合方式，它的

魅力在于能够将分布

于世界各地的图文并

茂的多媒体信息以超

链接的方式组织在一

起。利用这一点，新媒

体广告，可以在世界范

围内实现广告信息的

高效有效的传播。极大

地方便了用户。以超文

本、超媒体方式来直至

广告信息，使受众在接

受广告信息时，实现诱

导性广告信息到实用

性信息的跳转以及表

达方式的转换，更好的

迎合受众的主体地位

以及思维规律。 

第五：互动性。从传播

学的角度看，互动性是

新媒体的根本性特征。

新媒体传播方式中有

很多种是开放式的互

动传播。传统媒体的传

播方式通常是单向的，



 

传受双方无法随时随

地进行双向传播。而新

媒体既能单向传播，也

可以双向甚至多向传

播。新媒体的信息传播

具有很强的互动性，因

此新媒体广告可以通

过广告来吸引用户沟

通，提升交易达成率，

并且提升品牌印象，增

强用户粘性。 

二、新媒体广告的具体表现形式及各

自特点 

1.线上新媒体广告。手

机媒体是到目前为止

所有媒体形式中最具

普及性、最快捷、最为

方便并具有一定强制

性的平台，它的发展空

间将非常巨大。手机媒

体上的广告形式多种

多样，主要集中在用户

量庞大、针对性强或者

强关联性的 app 内部

投放。 

（1）即时通讯类软件

以微信为例：朋友圈广

告。这是微信进行流量

变现的主要方法。起

初，微信首批上线的广



 

告只有宝马中国、vivo

智能手机和可口可乐。

微信会根据手机类型、

年龄、城市和兴趣表情

对目标人群进行匹配。

价格约 40 元/CPM 。

目前已经可以定向投

放，尤以各城市的地产

广告最为活跃。 

广点通。除了朋友圈广

告，微信为广告主开通

了在公众号系统的广

告位，也就是微信公众

号末尾 Banner 。号主

称之为流量主，品牌主

称之为广告主。主要推

广产品为品牌官方公

众号，这里甚至包括锤

子手机、一条公众号等

所谓高逼格品牌。定价

以竞价排名的形式，目

前获得单个粉丝的成

本已经从早期的 1 毛、

1 元上升到 5 元左右。 

软文广告。目前公众号

主流广告形式，常见于

顾爷、深夜发媸、廣告

狂人、王中左右、咪蒙、

文摇、和故宫淘宝等优

质公众号。其最大优点



 

是易于被粉丝接受。甚

至会形成一种期待感，

猜中了开头却猜不中

广告... 优质神文案如

顾爷的《一亿元》、王

中左右的《吴承恩在西

游记里埋了这么大个

伏笔！》，中海御道路一

号的《真相，梅长苏还

活着！》、故宫淘宝的

《最悲催的皇帝》，阅

读突破 10 万+ 可谓屡

试不爽。 

硬广文章。这类广告的

优点是简单粗暴，坏处

是阅读体验和转发率

差，而且容易伤粉。此

类广告以旅游线路、卫

衣手表、P2P 金融产品

和电商促销等为主。 

Banner 广告。此类广

告 和 常 规 互 联 网

banner 广告并无二

致，只是公众号较为少

见。目前使用此类形式

最多的品牌应该是拉

勾网。拉勾网在互联

网、电商和设计类公众

号投放了大量 banner

广告。报价根据粉丝数



 

和垂直领域各不相同，

通常是以月为单位进

行打包买断。其他品牌

可以参考和借鉴。 

视频贴片。此种广告较

为少见，三表龙门阵开

创了此类玩法，通常在

4 分钟视频前贴广告。

因为是口播+ 品牌露

出，所以效果相对好于

banner 广告。但要考

虑到合作周期和价格。

此广告类型仅适应于

视频类公众号，比如一

条、二更等。 

原文链接。此种广告形

式通常是配合软文或

者Banner 广告进行组

合推广。推广产品适合

H5 、官网和产品购买

页。但纯粹阅读原文形

式，由于缺少优质导语

致使收效甚微。不建议

投放。 

文章赞赏。这是最新出

炉的广告形式，据说视

觉志和小道消息等公

众号都深受其害。具体

方法是用 27 个不同头

像的微信以最快的速
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