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栖憩野舍品牌形象方案设计 

1. 品牌形象设计需求分析 

在我国，民宿的发展还处于初期，在全国范围内，浙江省民宿旅馆的发展

在全国都是首屈一指的，同时，国家旅游局也发布了一系列有关促进家庭旅馆

发展的政策，并且与此同时人民大众的生活水平质量也在不断提高；而农家乐，

农庄，旅游景区等传统的住宿方式，更多的人开始转向更精细更有品味的家庭

旅馆，于是，在全国范围内，民宿也开始大量出现，催生了民宿经济的发展，

所以需要设计民宿 logo 来扩大知名度，我选择栖憩野舍这个方案来设计。 

1.1 国内民宿的发展现状 

当前，国内的乡村家庭旅馆在南部的江苏，福建，厦门等地的乡村家庭旅

馆在北部所占的比例较小，并以该区域为中心，向外辐射；在风景名胜这个部

分，呈现出过度聚焦。其经营方式以家庭旅馆，客栈，农家乐为主；青年旅馆，

郊外别墅，酒店公寓等等。 

1.2 国内民宿的特征 

个性化经营是客栈民宿的主要特征，另外，民宿在建筑和装修风格上会带

有浓厚的当地特色或主理人的个人特色；在经营方式上，餐食可提供自助烧烤、

自己采摘蔬菜，水果。虽然他们来自不同的地方，但如果是性格比较开朗的人，

他们可以聚在一起举办活动，来释放压力；对于消费者来说，民宿区别于标准

化的住房地方在于不仅实现了“住”的功能，同时还可以通过对环境氛围的营

造和提供个性化的服务使消费者得到身心舒展、感受到有别于日常生活化的个

性旅游体验，使更多的人更加热爱旅游，喜欢出行。 

1.3 项目需求及分析 

随着旅游方式的不断扩展、旅游内容的也在不断变化以及人们的观念也在

不断更新，民宿作为新出现的新星、独特的旅游接待和安排，游客会对此感到

好奇，吸引了很多人，其他人见到此场景也必然会不断地改变其方式和内容，

让民宿不仅仅是一种接待设施硬性条件，更成为一种靓丽的风景线成为游客打

卡之地，民宿还必须有特别要素，可以区别于别的酒店。 
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随着居民旅游对民宿有更多的了解和出游次数增加，人们对于个性化主题

住宿需求不断扩大，为了保持经济的增加，当地文旅局应该采取措施，提供条

件保持民宿供应量，让来旅游的人有房子住。 

民宿住宿产品是个性化经营的特色，通常需要利用周边旅游资源提供有当

地特色的风土人情和文化，特色项目来增加来访量，特色本身就是旅游资源中

的重要环节。旅游出行变成必备的项目，在各个旅行社和旅游平台上，车票的

售空与景点门票，一票难求、交通拥堵等问题，所以推出了旅游套餐打包一条

龙服务已经是趋势所向。 

客栈民宿为什么要对客户进行细分？ 

市场竞争的需求：这段时间以来，民宿行业爆火大火，各种资本家的介入， 

以及游客数量的增长，新增民宿的数量迫在眉睫。在这种事态下，需要不断有

资本家投入来扩大民宿数量，保证游客的住所。民宿一般位于旅游目的地，尤

其在淡季，供给大于需要，供需不平衡。由于这种情况，经营者必须首先做好

措施，明白什么时候人多，什么时候人少以及自己目标受众在哪、喜欢什么，

才能在从运营上做到对目标人群精准狙击，从而获得市场占有率。 

民宿是个性化很强的住宿风格，并且带有浓重的主人化色彩。如果民宿主

人是一位 70 后，那么在他的民宿中，应该会有很强的属于 70 年代的印记。如

果店铺的主人是一个古董，那么在他的民宿装修设计中，他会把收藏的东西放

在民宿中，然后喜欢文物的人会因为喜欢文物而愿意来店里居住。人以类聚，

物以群分，主理人的存在也是会对客群的一个筛选细分。 

在这种情况下，并不是所有客人都会喜欢同一种类型。如果两者相互不认

同对方的理念，就比如客人不认同客栈民宿，客栈民宿不认同顾客，就会造成

误会。喜欢的这一类的人特别喜欢这种特点，不喜欢的人会特别不喜欢，可能

由此造成两个极端。 

由于传统民宿现在存在的问题及各方面原因，因此我们推出了一家跟以往

的民宿，改变人们的刻板印象，推动民宿行业走向高潮。我们需要借助电子商

务技术来运营，宣传打造。电子商务等新兴数字经济形态快速发展，对我国经

济高质量发展发挥了重要作用。目前企业是没有品牌 logo 及其应用,本次项目

目的是为企业打造一个新型电商品牌，应用于携程、去哪儿旅行等各类电商类

平台。 

1.3.1 栖憩野舍品牌文化 

1、回归自然 
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在此基础上，提出了一种“回归自然”的理念。这是一个可以让天天很忙的人，

或者由于生活的压力感到痛苦的的人们，可以找到一处可以让他们放宽心，放

下焦虑的地方。民宿的设计风格与其他的行业空间设计和酒店设计有着很大的

不同，它的所有的设计风格都是一种纯朴、清新脱俗的乡村风格，简单而又充

满着生活的诗意。所以在设计的过程中，设计师要将民宿的设计理念与周围的

环境相结合，做到环境与民宿的和谐，在装饰材料上选用纯天然，最好选用原

木，和接近大自然的东西。 

2、回归家园 

体验感不仅体现在家用电器和床上用品，柜子等硬件设计，还包含服务方

式和服务态度等主观上的软性条件。品牌理念就也就是以顾客的利益为先，提

高用户入住体验感，也会给品牌形象建设。想要将顾客完美带入产品和服务中

去，民宿的品牌理念就要加入每个路人的故事与酒，让人们忘记那些不开心，

将感情因素充分运用，让顾客身心愉悦，体验感会达到最高舒适、回家的感觉。 

1.3.2 民宿行业现状分析 

1.研究层次比较浅，政策体系不够完善。民宿是一种新型旅游的载体，虽然

很早之前就有了，但就目前来看对其研究深度不够，缺乏完善的管理，政策体

系不够完备。 

2.个体户为主，没有形成团体。个人户经营没有讲究协调，所以没有完整的

体系。行业间没有领导者，缺乏集体意识，缺少的沟通交流与沟通。 

3.从业人员文化水平鱼龙混杂，整体素质偏低。民宿经营者的文化水平也各

种各样，虽然有部分较高学历，但由于固化的思想，新一代经营者，很难将创

新的理念传递下去，因为大部分还是以旅游景点周边乡亲为民宿管理者，这类

人往往缺乏业务思考，文化内涵较少。 

4.规划讲究因地制宜，所以没有根据实际。 

5.破坏环境，水资源污染，人口太多。 

1.4 栖憩野舍消费者分析 

随着互联网发展速度越来越快，并且消费者的观念也在不断更新。对于住

房的需求，消费者不再仅仅是追求住，还有一种舒适与体验双重结合的需求。

休闲、愉快，打造都是体现栖憩野舍的意义，吸引广大消费者。由于经济水平

不断提高，我国旅游业得到了发展，民宿市场也发展迅猛。 
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1.4.1 用户集中在大学生及年轻人群体 

民宿的大部分用户多集中在大学生，大学生时间多，宿舍一起出行人数多，

订酒店不划算，选择经济简约。而从房客年龄分布区间来看，多集中在 20-35 岁

的年轻人群，占比达到一半。综合来看，目前我国民宿行业的受众逐渐趋于平

衡化且消费主力逐渐年轻化。 

1.4.2 集中在家庭亲子出游群体 

家庭亲子出游是群体活动，主要是由于孩子的原因，选择时需要考虑的因

素较多，而民宿相和酒店相比，更能满足生活场景的需求，如自己动手做饭，

陪亲子玩耍等。 

1.4.3 更加偏爱二居室房型 

可以有家的感觉，朋友聚会是合适的选择，一起做饭，每个人负责一个菜，

不仅可以交流感情，还可以增加厨艺。 

1.4.4 国内同类品牌标志分析 

通过目前已有的品牌对比，我们的品牌跟他们还是有一些不一样的，理念，

方式。他们是综合很多家酒店或者民宿，而我们是打造一家独有的全国连锁类

型像企业那样，有自己的 APP.LOGO。以下是同类标志。 

 

 

图 1 各类旅行 APP 图标 
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1.5 设计流程 

了解项目背景和文化，知道企业要传播的理念后，结合目前已知的案例和

经验。我们将品牌形象定位，进行思维发散进行联想概括总结，从中选出核心

元素精炼提取，颜色和图形，标志设计初稿，再不断完善，最终确定 LOGO.品

牌形象应用。 

2. 项目方案设计定位 

2.1 栖憩野舍品牌视觉形象关键词 

分析栖憩野舍品牌的特点和经营理念。总结出他的关键词是家、温馨、舒

适，便捷。 

栖憩----内涵 

栖和憩都是停留休息的意思，在忙碌的时候，休憩一会。养精气神才能创

造出更大的能量。 

野舍---内涵 

贴近自然，忘记城市的喧嚣，偶尔宁静。享受静谧的美好。 

  

2.2 设计风格 

采用具有空间感和节奏感的图形设计，给受众带来一种更简洁、创新、亲

近的感受。利用图形和色彩搭配带来独特的品牌气息，给消费者脑中留下深刻

的印象，整体时尚、充满活力，展现企业的品牌形象，简约大方，以蓝白灰为

主。 

 

3. 栖憩野舍的品牌视觉设计 

主要包括基础部分和应用部分。 

3.1 栖憩野舍品牌形象核心设计 

主要包括标志，标准字体，标准颜色，辅助图形，吉祥物，表情包，参考

元素等设计制作。 
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3.1.1 标志设计 

1.联想思维图 

以栖憩野舍品牌视觉形象为关键词，找出与品牌形象契合的关键元素。 

 

 

 

 

 

 

 

                       图 2核心元素提炼图 

2.标志第一稿 

以下是根据核心元素提炼的 LOGO. 

 

 

 

 

 

 

                

                       图 3标志第一稿 

3.标志第二稿 

更换了外部结构，加了字体，用房檐围起来更有安全感。 

 

 

 

 

 

 

 

                图 4标志第二稿 
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4.标志最终版 

比前面更完整，图形造型细节未完善。于是重新设计图标的外形和细节，

加入了鸟，调整了字体的颜色，字体进行设计排版。 

 

 

 

 

 

 

 

                    图 5标志最终版 

 

 

5.标志设计理念 

用圆圈围起来，象征一个整体，房檐上有鸟，更贴近自然。有美好的恬静

舒适的生活。下边还有栖憩野舍的英文，容易看懂。Logo 能结合品牌理念、有

独特的记忆点，传达出丰富的产品信息，容易让人产生兴趣，是一个 Logo 最重

要的点。一般来讲，民宿给人：家的感觉、让人踏实，归属感、幸福感。 

logo 设计主要通过标志设计传递情感:自然本真就是一种家的感觉，体现归

隐山居、拥抱自然，回归自然的美。我们的 LOGO 采用了蓝色和白色两种颜色，

分别代表了蓝天和洁白无暇的品质。我们的 LOGO 就是我们民宿的标识，是我

们旅游文化的明显的标志，是我们向顾客传递邀请的名片。标志具有空间感和

设计感，设计大方、简约，给顾客带来一种更简洁、创新、亲近的感受。 

3.1.2 标准字体 

标准字体包括中文、英文或者其他字体，将品牌的名称通过创意设计组合 

而成。如所用字体有版权，需得到所属字体公司的授权。 
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 图 6标准字体 

3.1.3 标准颜色 

   代表企业的经营理念，和处事态度。蓝白简约大方。 

  

     

 

图 7标准颜色 

3.1.4 LOGO 设计表现 

LOGO 设计的表现 

 

 

 

 

 

 

               

图 8 LOGO设计表现形式 

3.1.5  IP 形象 

IP 形象是为企业设计的标志性的人物形象，象征着企业的文化，使企业更 
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