
引言
双十一数据报告来了，如果用一句话概括海量数据呈现了什么趋势：

创意素材，将会越来越重要。

这个趋势已经非常明确了：过去的信息流算法是一个拍卖场，你可以
竞价买下广告位，获得和顾客联系的机会；随着人工智能发展，拍卖
场成为了社交广场，你的内容与卖点，将决定你能匹配上怎样的顾客。

当一个品牌建立内容叙事，算法就能找到喜欢这个叙事的消费者，

“内容即定向”,实现确定性的增长。

在刚刚过去的抖音双十一，各行业头部品牌的最大共性，就是其创意

素材带有非常强烈的叙事性，在诠释品牌的同时，也切中不同消费者

的买点。

举个例子，草本初色是怎么卖女装内衣的?

如果你是功能实用主义者，它说：

“加入玻尿酸和姜丝精华，防静电，轻薄保暖”

如果你关注生活舒适度，它则说：

“无痕裸感，像你的第二层肌肤一样”

如果你关注时尚美感，它的创意素材将用这句黄金三秒：

“超模奚梦瑶都在穿的肌底衣”

一句话，让草本初色登上有米有数 ·抖音双十一内衣裤袜榜第一名。

因此，今年我们不仅呈现整个市场竞争格局，也整理了各个行业中，

头部品牌的叙事与广告内容策略，并邀请了各行业的头部专家与操盘

手，为大家带来精彩解读。

希望能为营销人员带来一些助力，感谢您的阅读。

——有米云数据内容团队
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彩妆双11概览
尽管国际大牌圣罗兰登顶彩妆类目榜首，但国货品牌跻身榜单的共有

15个。与往年双11相比，毛戈平、Funnyelves 方里、彩棠等新锐彩

妆品牌排名上升明显，销售额超5000万，与部分国际大牌旗鼓相当，

甚至部分国牌在销售额上超越了国际品牌。

对于国货品牌而言，通过产品美学的升级，它们正在打破“大牌平替”

的固有思维，塑造出品牌独特的“人设”。比如花西子，其在产品融

入雕花、浮雕等国风元素，树立了“贵妇级御养气垫”形象。

此外，彩妆行业的营销打法不再局限于功效堆砌，而是转向“功效+

体验+场景”的组合拳。例如恋火，“持妆9小时+牢牢焊脸上+游泳健

身都不怕”。

彩妆品牌热销榜

排名 品牌 销售额 排名浮动

1 YSL/圣罗兰 1亿+ 个

2 毛戈平 7500万-1亿 个

3 花西子 7500万-1亿

4 Funnyelves方里 5000万-7500万 个

5 CPB/肌肤之钥 5000万-7500万 个

6 阿玛尼 5000万-7500万 个

7 彩棠 5000万-7500万

8 柏瑞美 5000万-7500万

9 橘朵 2500万-5000万 个

10 花知晓 2500万-5000万 个

11 修可芙 2500万-5000万 个

12 AEKYUNG/爱敬 2500万-5000万 个

13 卡姿兰 2500万-5000万

14 雅诗兰黛 2500万-5000万 个

15 三资堂 2500万-5000万 个

16 完美日记 2500万-5000万 个

17 珂拉琪 2500万-5000万 个

18 AKF 2500万-5000万

19 PUCO 2500万-5000万

20 恋火 2500万-5000万

数据来源：有米有数，时间周期为双11正式期2024.10.18-11.11
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优秀创意叙事-彩妆

√软硬液三重成膜剂、胶水底妆，牢牢焊脸
√九种保湿精华，不会卡粉斑驳
√持妆九小时，游泳健身都不怕脱妆

√黑科技、粉转膏技术、零粉感
√妆前吸油妆后定妆、 一膏多用
√油皮姐妹、爱脱妆、手残党/新手

√蚕丝蛋白冻干雾粉

√东方色彩、微醺感、老祖宗严选
√crush、 氛围感美女、甜酒玫瑰

√仿生膜精华、石榴胜肽复合物
√明星化妆师、明星热卖色
√低调通勤、早秋约会、素颜聚会

√贵妇级、御养气垫
√补妆养肤、四效合一
√从早到晚、上山下海都不脱妆

「恋火」广告策略概览

Lover官 方 旗 舰 店 彩妆护肤

Passional Lover官方旗肌店

内容策略总结

Passional Lover官方旗舰店在此期间一共投放了573 条素材，其中534条直播引流广告和39条带货广告.

直播引流广告主推的账号有9个，其中投放Top3 账号有：

1 Passional Lover官方旗舰店粉丝数：170.6万

受众人群是油痘肌，产品卖点是保湿精华，促销优思是mini气垫仔，需求场景是夏天，

明早达人显李梦，其他是直播问

2 Passional Lover定汝粉迸粉丝数：26.5万

受众人群是游泳健身，产品责点是阳不掉粉饼，促销优要是拍一到手十一大件，需求场

日只户外测评，明早达人显林曼，其他是PL

3 Passionallovei底液直播粉丝数：19.5万

受众人群是混油皮，产品卖点是遮跟，促销优黑是限糊扑扑送送一，需求场景是早上急

着出门，明星达人足pay姐，其他显不喜欢都可以退

带货广告的商品有7个，投放 Top3 产品有：

1 【官方正品】PL腊不掉粉庶夜3.0看不见2.0干油皮秋冬水润服帖遮我

受众人群是硼族女大学生，产品卖点是要斯质地，促销优电是限时发货，需求场景是

上 课，明早达人是岸姐，其他是上妆

2 正【官方正品】PL看不见陪不掉粉饼混干油皮特久控油补妆自然定汝防水

受众人群是油皮，产品委点是据不掉，促销优电是四月份，需求场景是日出，明星达人

只奇出，其他呆PL

3 【秋冬妆容好物】PL陪不掉香不见气垫B8语干皮油皮保湿特久不脱妆

受众人群是懒人，产品卖点是避透，需求场景是化完妆，其他是化个美美的妆

数据来源：有米有数至尊版「广告内容策略」
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「恋火」广告策略报告

直播引流素材策略

合右完眼光白播引流素材

曝光数②

1612万

所选时段内直播引流的素材有534条，占总素材数93.2%;创意有1482条，占总创意数92.1%;眼光数是1612万，占全部的99.4%.

直播引流策略 素材内容类型

情油769% 善：809%

商元一 素材内容类型 認974

41.232
●主打优惠●主打产品

所选时段内直播引流素材内容的类型中，主打产品的素材占比21.07%;

主打优惠的素材占比78.93%.因此判断，其直播引流去材主要通过主打

优患的素材吸引用户进直播间。

爆量账号内容分析

Passional Lover官方旗舰店
粉丝数；170.6万

主
推
油
痘
肌

油、痘皮

干敏皮 妹妹 曲奇油皮

敏皮的姐妹们痘

女生

皮

网友 油 痘肌 干皮
姐 妹 们 姐 妹夏天 公主们

化妆新手化妆师油豆皮

海底捞的粉丝大千皮

主
推
保
湿
精
华

胶水底妆蜜桃绒绒肌

牢牢焊在脸上 服 帖

软硬液三重成膜剂

实 力 底 妆

清透无瑕防水防汗

轻 薄 服 帖 保 湿 精 华 水光感
九 种 保 湿 精 华不脱妆

奶 嫩 肌

清润养肤 试 色 卡 持 妆 效 果 成 膜

不会卡粉斑驳软硬液三种成膜剂

主

推

m
j

气

垫

仔

送 同 款 粉 底 液 保 证 正 品

正装粉底液厚 粉 扑 人 气 爆 款

买PR 气 垫 正 装
送 送 送

大 价 i头ni粉气底
迷装你 垫痕

老贵了

送你粉底液正装
送 全 色 试 色 卡 粉 底 刷 厚 厚 粉 扑

主
推
夏
天
痘
肌

大夏天 直 播
夏季出门玩

综艺 夏天痘肌 暴汗

旅游上妆夏 天 晚 上夏日出门
运动暴汗游泳出门

带出去回家 运动
国庆出门游玩早上出门

数据来源：有米有数至尊版「广告内容策略」
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●单人口描。真人展示●商品口指。商品展示●剧情油绎。多人口播

所选时段内直播引流去材内容的类型中，商品口播类型的素材占比最

高，为41.73%.因此判断，其直播引流素材主要使用商品口播的形式制

作素材.

②曝光数

1160万

②素材数

416
②创意数

1156

素材数②

534
创意数②

1482

吃火锅
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