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一，旅游营销现状

东里镇目前的旅游业现状是：资源优势明显，开发起步较快；景区形象模糊，

市场营销缺位；旅游人才缺乏，设施很不完善；政府善于引导，发展前景看

好。

（一）旅游形象现状

旅游地形象认知包括三个方面的内容：游客认知，旅游地认知，旅游地内部认

知，这三个方面组成旅游地的完整形象。东里镇旅游资源比较丰富，但是目前

东里镇的旅游形象还比较模糊，旅游形象认知度低，对其今后的旅游发展很不

利。

1，游客认知度低：

由于种种原因，东里镇在旅游形象定位等方面没有进行深入细致的研究，导致

景区形象片面化，模糊化。游客对景区的认知大体上包括对景区的熟悉度和兴

趣度。东里镇旅游资源丰富，但其旅游形象散乱，没有主打卖点，鲜明的口

号，视觉形象，风情形象，历史文化形象，缺少系统的形象设计与提炼。加上

当地旅游基础设施落后，接待能力差，东里镇在周边市场的知名度很低，旅游

吸引力不强。大多数游客对东里的认识还仅仅停留在上唐山看佛雕，进果园摘

水果，进村庄吃农家饭等等的低层面，限制了当地旅游的发展步伐。

2，旅游地认知意识淡薄：

旅游地认知只要是指当地居民对旅游业的理解程度。近年来，在政府的正确引

导下，东里镇以建设工业强镇，商贸重镇，旅游名镇和农业产业化大镇为目

标，实行农工商旅四业并举，经济发展势头良好，居民人均纯收入增长迅速。

但是由于政府在旅游产业引导上做的还不够，当地居民对于发展旅游理解不够

深入，观念意识还停留在传统商贸上。部分居民虽然能主动参与到旅游建设

中，但并非旅游经济利益驱使，大多数居民还是被动接受。

3，旅游地内部认知不足：

旅游地内部认知是指当地旅游部门，旅游从业者如何看待当前的旅游发展状

况。东里政府部门发展旅游的决心很大，并且已经组建了旅游部门，配备了有

一定能力的专门人才，在旅游产业发展规划上做了不少工作，然而政府对发展

旅游的重视程度还不够，产业规划和项目建设步伐明显滞后，投入的人，财，

物力不足，尤其是在市场营销方面。虽然东里镇已经启动了"做东里旅游明白人

"并开始实施，但是还没有具体到旅游产业化发展的程度，比较明显的就是唐山

等现有景区的经营管理十分落后。



（二）市场宣传现状

广泛深入地开展宣传促销活动是拓展旅游市场，推进旅游业快速发展的一项重

要举措。旅游业是一个注意力经济，旅游宣传促销实际上就是花钱赚吆喝，赚

眼球，吸引游客的注意。但是东里镇目前市场宣传促销还比较落后。

1，一手硬一手软。

硬：一心一意搞景区基础设施建设。软：目前还没有制定可操作的市场宣传促

销计划。目前，淄博及周边地市新景区如雨后春笋般涌现，东里镇如果等所有

旅游景区和配套设施建成后再进行宣传促销，那就相当于将市场和机会拱手让

给竞争者。

2，宣传促销不敏感。

相关部门对旅游市场敏感性不高，宣传意识薄弱，存在等待，观望的心态，而

不是主动去迎合旅游市场的需要开展宣传，旅游发展日程被迫一拖再拖。

3，宣传促销手段落后。

旅游宣传促销是一项综合性比较强的工作。在选准市场之后，需要利用宣传手

段和促销手段有针对性地开展促销，及时，全面地把景区以最快的速度推荐给

游客。东里镇目前基本上依靠一些传统的渠道对外发布旅游消息，针对性不

强，渠道过窄，不能有效吸引游客的注意。

（三）产品开发现状

东里镇旅游产品开发可以这样来概括：旅游产品单一，缺少包装；旅游项目太

平淡，缺少精品；后续开发缓慢，与市场脱节。

1，旅游产品单一，缺少包装。

东里镇前期旅游规划已经完成，但是大部分旅游资源还未经开发，还没有设计

出具有自身独特魅力的旅游产品。目前，东里镇可以开展的旅游项目只有唐山

佛雕园文化观光，农家乐旅游，而且这些旅游项目很粗糙，在细节上的包装做

的还不够。

2，旅游项目平淡，缺少精品。

东里镇目前比较成型的唐山佛雕文化园传统宗教氛围比较浓厚，并有中国第一

水晶观音坐镇，但以佛雕观赏为主题的规划思路将本身所具有的宗教文化冲

淡。而中国果汁第一品牌汇源加工厂，沂河水镇休闲，乡村旅游等资源在一定

程度上被忽略。

3，后续开发缓慢，产品与市场脱节。



市场在变化，游客的需求也在不断变化，景区产品开发也需要不断改进，而旅

游产品的生命周期有限，旅游产品开发就需要不断变化。随着休闲度假时代的

到来，大众对于休闲度假类旅游产品需求将会持续走高，国家旅游局也提出了

2007年为城乡旅游年，大力发展城乡休闲旅游。东里镇处于沂蒙山区，沂河两

岸，水岸休闲，山野休闲资源比较丰富，但是目前还仅仅局限于传统观光旅游

产品开发，乡镇休闲度假类产品设计还没有形成完整的思路。

（四）营销渠道现状
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一、规划主题

1.黑衣壮活态文化大全“黑衣壮”已经成为广西旅游文化的品牌，是吸引游客

云集那坡的宣传亮点。

2.壮族医药大全壮医药作为传统文化，近年有渐成保健诊疗文化热点之势。

3.桂西风光、天籁神韵依托于秀丽、典型的桂西自然风貌，山环水涌，与狮山

相对，有龙山相拥，时而阳光灿烂，时而雨雾缭绕，极其奇丽神秘，也是山水

观光的佳境。

二、开发原则

1.因地制宜原则，根据当地的实际情况，依靠当地固有的资源，突出黑衣壮和

壮药的特色。

2.特色原则，开发出独具个性的黑衣壮民俗旅游产品和壮药特色，深度挖掘黑

衣壮文化与壮药内容。

3.文化原则，深度挖掘黑衣壮深厚的文化内涵，从多学科，如民俗学、社会

学、文学、艺术学、人类学等角度来研究黑衣壮，发掘民俗内容，丰富民俗旅

游项目的文化意蕴。

4.多样化原则，文化村的开发针对游客需求的多样性，开发多形式的旅游产

品，满足不同游客的不同需求，不仅有观光型，还有参与型、娱乐型、健身

型、生态型等旅游产品。

三、性质与定位

1.项目性质，文化村以自然生态环境为基础，以黑衣壮和壮药为特色，突出黑

衣壮民俗风情和壮药健身保健，以黑衣壮民俗风情体验和休闲健身为主要功能

的特色民俗文化旅游村。

2.形象定位，黑衣壮民俗风情、壮药大观。



四、景区划分和旅游项目策划

1.景区构成，文化村划分为一园、一区、一村、一庄，即黑衣壮民俗文化大观

园、壮医药种植保健诊疗区、黑衣壮民俗生态村和黑衣壮民俗文化山庄。

2.项目策划

(1)黑衣壮民俗文化大观园

①景区示意门——上劳山公路与 xx—那坡公路连接处，内收 x米，简易示意性

建筑，壮族文化特色，石结构或竹木结构，无顶盖。占地面积 15平方米。

②壮族特色景区大门、停车场——中心景区入口处，永久性砖石(仿竹木)结构

或竹木性过渡建筑，壮族文化特色，设有售票处、小商品零售店。附近设停车

场，占地面积 xx平方米，建筑面积 25平方米。

③多情山歌迎宾门——大门与中心区之间，壮族特色亭门或风雨桥式建筑，建

筑面积 xx平方米。表演山歌迎客。黑衣婆娑的村姑，声名远扬、极具文化个性

和民族亲和力的多声部黑衣壮山歌，令游客耳目一新，精神振奋。

(2)图腾神话传说文化园——中心区第一景观，壮族特色亭门或风雨桥式建筑，

占地 xx平方米。建立图腾门楼一座，在路面、两边，设置壮族图腾崇拜符号建

筑物，如铜鼓、青蛙、凤鸟、花山壁画神像、古壮字以及在那坡发现的各种图

形、景象，设一个亭子表演壮族师公信仰礼仪。目的是以神圣、神奇、神秘的

文化底蕴，将游客带入肃穆、崇敬的文化圣殿。

(3)人生礼仪园——中心区重点景观和活动项目。占地 xx平方米。由一组壮族

干栏式建筑环绕着一个中心广场构成。主要展示黑衣壮的衣食住行、生老病死

的人生礼仪，给游客带来一次人生文化的巡礼。

①花婆送子礼——干栏式民居内，建筑面积 xx平方米，表现生育礼俗和取名习

俗等：门插艾草、红蛋相贺、甜茶敬客等。

②欢腾的歌坡——中心广场，总面积 xx平方米，可容纳 xx多人，表演以歌交

友、以歌择偶的礼仪：山歌对唱、抛绣球、歌舞表演、狮子舞等。

③热闹的婚礼——一干栏式民居内，表演黑衣壮婚俗：族内婚、入赘的习俗，

喝喜酒、背新娘。

④祥和的日子——干栏式民居群、间间相通，曲折有致。每一间展示一项内

容，服饰展览表演、黑衣壮锦织染示范、壮族特色饮食品尝、壮族信仰文化体

验、古壮字碑林(壮族经书)知识简介等项目。
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景区增设滑索、攀岩、悬崖秋千、野外拓展训练、山地自行车越野、观光气球

等多元化山地体验。优化餐饮住宿硬件条件，根据不同文化特色打造红色主题

农家…………

…………

县域文旅产业融合发展调研报告范文（3）

xx“两山论”提出后，如何走出一条符合 x实际的“两山论”道路便成为 x县

委、县 x探索攻坚的重大课题。中国特色社会主义进入新时代，旅游性消费正

成为人民对美好生活需要的重要内容，也日益发展为拉动经济发展的强

力…………

本文通过实地走访 x县文化旅游景点并与负责人座谈，向县人大、文旅局等有

关部门请教学习，以及现场采访游客等方式，分析 x县文旅产业融合发展现

状…………

一、x县文旅融合发展路径探索

x隶属湖南省 x市，地处南岭山脉，位居楚尾粤头，系湘江、珠江两江之源，

县域总面积 x平方公里，辖 x个乡镇、x个农林场所、x个国家森林公园、x个

省级工业园区，x个建制村（社区），总人口 x万。近年来，x县坚持

把…………
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（一）活动背景

旅游业是战略性产业，资源消耗低，带动系数大，就业机会多，综合效益好。

改革开放以来，我国旅游业快速发展，产业规模不断扩大，产业体系日趋完

善。旅游作为第三产业，在当今社会发挥着越来越重要的作用，如何充分利用

发展机会积极发展旅游业，是目前所有旅游行业提高竞争力的核心。

本次展览旅游活动策划主要侧重于对商丘旅游的策划与设计，景点作为旅游活

动中得不可缺少的一部分，其质量的高低直接影响着游客的重游率及宣传效

果。本次庙会策划与设计，注重充分挖掘商文化历史文化内涵，将火神文化融

入到庙会中，同时与商丘现代文化融合，体现着古典文化与创新的紧密结合，

将商丘推向旅游的前端。

本次策划主要划分为三部分：

（1）景点内涵延伸区；

（2）传统旅游纪念品地区代表展览区；



（3）庙会纪念品创新区。
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