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一、房地产聚焦稳市场、防风险、促转型，光伏玻璃库

存连续 2 周下降 

2024年3月5日上午，十四届全国人大二次会议开幕，李强总理做政府工作报告：政

府工作报告确定的GDP目标是“5%左右”，符合预期；值得注意的是，2024年面对

一个更为正常化的基数，同样是“5%左右”，可比口径下的增速要高于2023年。2023

年的5%对应两年复合增速4%，2024年的5%对应两年复合增速5.1%。广义财政扩张

明显；2024年赤字率拟按3%安排、赤字规模4.06万亿元、比上年年初预算增加1800

亿元，拟安排地方政府专项债券3.9万亿元、比上年增加1000亿元，从今年开始拟连

续几年发行超长期特别国债、专项用于国家重大战略实施和重点领域安全能力建设、

今年先发行1万亿元；2024年广义财政的空间包括“4.06万亿赤字+3.9万亿专项债+1

万亿超长期特别国债”，以及去年四季度发行、使用应大部分落在今年的1万亿增发

国债；理论上还要再加上类财政工具，如已经累计发行5000亿、支持“三大工程”

的PSL；值得注意的是，超长期特别国债的计划是“从今年开始拟连续几年发行”，

广义财政的扩张在中期具有一定持续性。关于房地产，政府工作报告一则强调优化

房地产政策, 对不同所有制房地产企业合理融资需求要一视同仁给予支持；二则强

调适应新型城镇化发展趋势和房地产市场供求关系变化, 加快构建房地产发展新模

式，加大保障性住房建设和供给；三则强调完善商品房相关基础性制度，满足居民

刚性住房需求和多样化改善性住房需求。 

2024年3月9日下午，十四届全国人大二次会议民生主题记者会上，住房和城乡建设

部部长倪虹回应房地产问题：指出构建房地产发展新模式是破解房地产发展难题、

促进房地产市场平稳健康的治本之策，如何构建有三点：一是在理念上，坚持房主

不炒，完善“市场+保障”的住房供应体系；二是在机制上，建立“人、房、地、钱”

要素联动的新机制，完善房屋从开发建设到维护使用的全生命周期管理机制；三是

在实施上有两个重点，规划建设保障性住房、推进“平急两用”公共基础设施建设和

城中村改造，下力气建设好房子。表示房地产还是有很大的潜力和空间，“对于房

地产市场，我们不能光看短期，还要看中长期。当前，我国房地产市场调整转型，稳

定市场任务依然艰巨。但是，从我国城镇化发展进程看，从全国城镇住房存量的更

新改造需求看，房地产还是有很大的潜力和空间。我们相信，只要坚定信心，尊重规

律，坚持有什么问题解决什么问题，就能够促进房地产市场平稳健康发展”。关于如

何落实好《政府工作报告》所部署的任务，表示将聚焦稳市场、防风险、促转型三

方面工作。一是稳市场，城市政府要用好调控自主权，因城施策优化房地产政策，稳

定房地产市场；二是防风险，一视同仁支持不同所有制房地产企业合理融资需求，

当前房地产的难点是资金，住建部会同金融监管总局指导地方建立城市房地产融资

协调机制，按照“一项目一方案”提出项目“白名单”，一视同仁支持房地产企业合

理融资需求。目前，全国31个省份312个城市建立了这个机制，上报的“白名单”项

目达到了6000多个。在这些项目中，82.8%是民营企业和混合所有制企业的项目。

截至2月底，商业银行已经审批贷款超过2000亿元。对严重资不抵债、失去经营能力

的房企，要按照法治化、市场化的原则，该破产的破产，该重组的重组。对于有损害
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 群众利益行为的，坚决依法查处，让他们付出应有的代价。三是促转型，一手抓配售

型保障性住房建设，一手抓租赁型保障性住房供给，着力解决好新市民、青年人和

农民工等住房问题。2024年继续稳步实施城市更新行动， 2024年再改造5万个老旧

小区，改造10万公里以上城市燃气、供水、污水、供热等老旧管网，再启动100个城

市、1000个以上易涝积水点治理。2023年全国实施各类城市更新项目有6.6万个，完

成投资2.6万亿元，其中新开工改造城镇老旧小区5.3万个，惠及2200多万居民；加

装电梯3.6万部，增设停车位85万个，养老托育等社区服务设施2.1万个；改造燃气等

各类管道约10万公里；建设口袋公园“4100多个、绿道5300多公里，拓展了草坪开

放空间1.1万公顷。 

据百年建筑网调研数据，截至2024年3月5日（农历正月二十五），全国10094个工

地开复工率62.9%，农历同比减少13.6个百分点；劳务上工率57.5%，农历同比下降

10.7个百分点；资金到位率44.7%，环比提升3.1个百分点。其中，非房地产项目开

复工率65.7%，环比增加24.2个百分点；劳务上工率58.3%，环比增加19.9个百分点；

资金到位率47.5%。房地产项目开复工率55.19%、环比增加19.4个百分点；劳务上

工率55.1%，环比增加18.1个百分点；资金到位率36.5%。 

 

表1：2021-2024年百年建筑网调研全国建筑工地开复工数据 

指标 开复工率 劳务上工率 

时间 2021 年 2022 年 2023 年 2024 年 2021 年 2022 年 2023 年 2024 年 

第一轮（正月初十） 17.50% 27.30% 10.50% 13.00% 23.50% 25.70% 14.69% 15.50% 

第二轮（正月十七） 48.60% 51.00% 38.40% 39.90% 48.70% 60.20% 43.30% 38.10% 

第三轮（正月二十四） 86.90% 69.60% 76.50% 62.90%  83.60% 70.80% 68.20% 57.50%  

第四轮（二月初二） 93.80% 80.40% 86.10%   96.92% 81.17% 83.90%   

数据来源：百年建筑网，广发证券发展研究中心 

注 1：2024 年数据农历推后 1 天。 

注 2：样本说明：调研样本覆盖 187 家建筑施工头部企业，共 10094 个工地，工地总数同比下降 17%。其中，房地产类项目占比 27%，

非房地产类项目占比 73%。区域看，华东占比 50%，华南占比 18%，西北 11%，华北占比 10%，华中占比 7%，西南占比 3%，东北占

比 1%。 

 

2024年初新房成交回落。据Wind、克尔瑞和广发地产小组，54城新房成交（万方，

MA7）趋势-24年累计同比-37.8%，24M2同比-59.8%, 24M3前7天同比-48.6%。13

城二手房成交（万方，MA7）趋势 - 24年累计同比-9.1%，24M2前29天同比-48.7%，

24M3前7天同比-35.6%。Wind统计30大中城市商品房成交面积，2023年Q1同比

+5.6%，Q2同比-2.1%，Q3同比-24%，Q4同比-9%，2024年1月1日-3月8日累计同

比-42.16%。 
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 图1：54城新房成交（万方，MA7）趋势 -24年累计同

比-37.8%，24M2同比-59.8%, 24M3前7天同比-48.6% 

 图 2：13 城二手房成交（万方，MA7）趋势 - 24 年累

计同比-9.1%，24M2 前 29 天同比-48.7%，24M3 前 7

天同比-35.6% 

 

 

 
数据来源：Wind，克尔瑞，广发证券发展研究中心  数据来源：Wind，克尔瑞，广发证券发展研究中心 

 

图3：30大中城市商品房成交面积2024年3月累计同比

-59% 

 图 4：30 大中城市商品房成交面积-万平（周度） 

 

 

 

数据来源：Wind，广发证券发展研究中心  数据来源：Wind，广发证券发展研究中心 

 

近期多家建材公司发布增持、回购和发布股权激励计划，显示公司对中长期发展信

心，以及对公司员工和股东利益的重视。 

 

表2：近期建材公司股权激励、回购和增持公告情况 

公司 公告日 事件 详情 

苏博特 2023/11/11 股权激励 

拟授予股票 1270 万股（占总股本 3.02%），授予价格 5.965 元/股（公告前 1 个交易日股价的

50%），股票来源为定向发行新股，授予的激励对象为 213 人（占员工总数 6.9%）。 考核条

件为：以 2023 年营业收入及归属上市公司股东的净利润为基数，2024/2025 年营业收入增长率

不低于 8%/16%，且 2024 年归属上市公司股东的净利润增长率不低于 8%/16%。 

北新建材 2023/12/30 股权激励 

拟授予股票 1290 万股（占总股本 0.764%），授予价格 13.96 元/股（公告前 1 个交易日股价的

60%），股票来源为公司向激励对象定向发行公司 A 股普通股，激励对象不超过 347 人（约占

公司员工总数 2.65%）；考核条件为：2024/2025/2026 年归母扣非净利润较 2022 年复合增长
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 率分别不低于 27.7%/33.08%/25.43%，2024/2025/2026 年扣非净资产收益率不低于

17%/18%/19%，且高于对标企业 75 分位值或同行业平均水平。 

鲁阳节能 2024/1/18 股权激励 

拟授予股票 1055 万股（占总股本 2.08%），授予价格 7.16 元/股（公告前 1 个交易日股价的

50%），股票来源为定向发行新股，首次授予的激励对象为 125 人（占员工总数 4.5%）。 考

核条件为：2024/2025/2026 年营业收入 39.54/ 43.50/ 47.85 亿元，较 2022 年 CAGR 约 8.3%/ 

8.9%/ 9.1%；2024/2025/2026 年 EBITDA 8.00/ 8.80/ 9.68 亿元，较 2022 年 CAGR 约 3.1%/ 

5.3%/ 6.5%。 

石英股份 2023/12/15 回购 

拟通过集中竞价交易方式回购 1-2 亿元，回购价不超过 130 元/股，用于实施股权激励或员工持

股计划。截至 2024 年 02 月 29 日，已累计回购公司股份 41.18 万股（占总股本 0.1140%），

已支付的总金额为人民币 3217.53 万元 

兔宝宝 2024/1/6 回购 

拟回购 1-2 亿元，回购价不超过 13.6 元/股，按回购上限计算预计可回购数量约 1471 万股（占

总股本约 1.75%），回购目的为维护投资者利益。截至 2024 年 2 月 29 日，累计回购 715 万股

（占公司股本 0.85%），回购金额 6468 万元。 

力诺特玻 2024/1/16 回购 

拟回购 5000-6000 万元，回购价不超过 22 元/股，预计可回购数量约 227-273 万股（占总股本

约 0.98%-1.17%），用于股权激励计划或员工持股计划。截至 2024 年 1 月 31 日，累计回购

58 万股（占公司股本 0.25%），回购金额 903 万元。 

伟星新材 2024/1/9 增持 董事长兼总经理金红阳先生拟增持 100 万股公司股份，占总股本 0.06%。 

旗滨集团 2024/1/16 增持 

实际控制人俞其兵先生的一致行动人俞勇先生于 2024 年 1 月 15 日增持公司股份 801 万股（占

总股本 0.2985%），增持金额 5392 万元；俞勇先生及宁波旗滨计划自本次增持之日起 6 个月

内继续择机增持，计划合计增持金额 1.2-2.4 亿元（含本次已增持部分） 

东鹏股份 2024/2/6 回购 
拟回购 1-2 亿元，回购价格上限 11.88 元/股，预计可回购股份数量为 8,417,508 股-16,835,016

股（占总股本 0.72%-1.44%），用于实施员工持股计划或股权激励计划。 

公元股份 2024/2/7 回购 

拟回购 5,000-7,000 万元，回购价格上限 5.50 元/股，预计可回购股份数量为 9,090,909 股至

12,727,272 股，约占公司目前总股本的 0.74%至 1.04%，用于股权激励计划或员工持股计划。

截至 2024 年 2 月 29 日，累计回购 817 万股（占公司股本 0.66%），回购金额 3372 万元。 

长海股份 2024/2/9 回购 

拟回购 5,000-10,000 万元，回购价格上限 11 元/股，预计回购股份数量为 4,545,455 股至 

9,090,909 股，占公司当前总股本 408,716,044 股的比例为 1.11%至 2.22%，用于实施员工

持股计划或股权激励。截至 2024 年 2 月 29 日，累计回购 4.6 万股（占公司股本 0.0111%），

回购金额 42 万元。 

福莱特 2024/2/24 回购 
拟回购 3-6 亿元，回购价格上限 30 元/股，公司本次回购的股份数量为 10,000,000 股至 

20,000,000 股，约占公司总股本比例的 0.43%至 0.85%，用于股权激励或员工持股计划。 

坚朗五金 2024/3/2 回购 
拟回购 1-2 亿元，回购价格上限 56.11 元/股，预计回购股份数量为 1,782,214 股至 3,564,427

股，约占公司当前总股本比例为 0.55%至 1.11%，用于股权激励或员工持股计划。 

数据来源：江苏苏博特新材料股份有限公司 2023 年限制性股票激励计划（草案），北新建材 2023 年限制性股票激励计划(草案)，鲁

阳节能 2024 年限制性股票激励计划（草案），江苏太平洋石英股份有限公司关于以集中竞价交易方式回购股份方案的公告，兔宝宝回

购报告书，力诺特玻关于回购公司股份方案的公告，伟星新材关于董事长兼总经理增持公司股份的公告，旗滨集团关于实际控制人的一

致行动人增持公司股份及后续增持计划的公告，东鹏控股关于以集中竞价交易方式回购公司股份方案的公告，公元股份关于回购公司股

份方案的公告，长海股份关于回购股份方案的公告，福莱特关于以集中竞价交易方式回购部分 A 股股份方案的公告，坚朗五金关于回购

公司股份方案的公告，广发证券发展研究中心 

 

继续看好板块机会：从基本面看，PPI已见底开始回升，水泥和玻纤价格盈利已到底
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 部、玻璃价格已见底回升、且周期龙头公司在行业景气底部盈利明显领先同行和好

于过往周期，消费建材核心龙头公司业绩领先地产行业实现有韧性的复苏；从估值

来看，板块估值在底部区域，建材指数跌破2022年10月低点；从政策来看，目前政

策持续发生积极变化。 

      

图5：建材指数（886008.WI）和建材PB估值 

 
数据来源：wind，广发证券发展研究中心 

 

（1）水泥：2023下半年行业盈利探底，龙头领先明显；2021下半年以来行业需求

持续走差下了一个平台，导致供需失衡水泥价格持续回落，新的平衡仍在形成过程

中；2023下半年水泥行业盈利见底，核心公司底部盈利好于过往周期也好于同行；

目前行业估值在历史底部，看好华新水泥（A、H）和海螺水泥（A、H）。 

（2）消费建材：地产仍在寻底，龙头公司盈利率先复苏；消费建材长期需求稳定性

好（受益存量房需求）、行业集中度持续提升、竞争格局好的优质细分龙头中长期成

长空间仍然很大。下游地产仍在寻底，新开工面积预计已回落至中期较低水平，目

前需要观察等待销售企稳好转；核心龙头公司盈利率先实现有韧性的复苏。看好北

新建材、兔宝宝、三棵树、东鹏控股、东方雨虹，重点关注伟星新材、蒙娜丽莎、坚

朗五金、箭牌家居、科顺股份、志特新材。 

（3）玻纤碳基复材：行业景气度已进入底部区域，龙头领先明显。玻纤碳基复材是

典型周期成长行业：长期需求向上，各细分行业竞争格局较好。玻纤行业形成中国

巨石、中材科技（泰山玻纤）、长海股份的稳定第一梯队，中国巨石领头羊的竞争格

局；碳基复材形成金博股份长期领先、天宜上佳快速追赶的两大龙头竞争格局。2023

年三季度玻纤、碳基复合材料景气度已进入底部区域，龙头公司领先明显，目前玻

纤估值已在底部、碳基复材估值已较便宜；看好长海股份、中国巨石，重点关注中材

科技、金博股份。 

（4）玻璃：浮法玻璃需求恢复一般，光伏玻璃库存缓降。中期来看，供给端，玻璃

细分龙头盈利能力具备长期领先优势，平板玻璃已严格限制新增供给、中硼硅药瓶

技术门槛高；需求端，光伏玻璃、中硼硅玻璃瓶处于成长期。浮法玻璃行业盈利已从

0

1

2

3

4

5

6

7

0

2000

4000

6000

8000

10000

12000

建材指数 PB（LF，右轴）



 
 

识别风险，发现价值                                      请务必阅读末页的免责声明 

11 / 28 

 
[Table_PageText] 

投资策略周报|建筑材料 

 底部（22Q4）回升、光伏玻璃盈利景气度有望边际改善、中硼硅药用玻璃持续放量。

当前玻璃龙头估值处于偏低水平；看好旗滨集团、山东药玻、福莱特（A、H）*、信

义玻璃、信义光能*，重点关注金晶科技、石英股份（注：*表示与电新组联合覆盖）。 

 

（一）水泥：本周全国水泥均价环比回落 0.1%，需求恢复依旧较弱 

水泥跟踪：需求恢复依旧较弱，本周全国水泥市场价格环比回落0.1%。价格上涨主

要是河北和河南地区，幅度30元/吨；价格下调区域为江苏、安徽、湖北和湖南，幅

度5-30元/吨。3月上旬，随着天气好转，国内水泥市场需求量环比有所提升，全国重

点地区水泥企业平均出货率约为28%，环比上周增加12个百分点，同比下滑约7个百

分点。分区域看，河北、长三角、珠三角和川渝地区企业略好，普遍在3-5成水平，

个别可达6-7成；其他地区多是1-3成不等。价格方面，由于整体市场需求恢复依旧较

弱，部分地区涨价落实情况不佳，且局部地区企业为打开销量，继续小幅降价促销，

导致价格震荡下行。据数字水泥网，截至2024年3月8日，（1）价格：全国省会城市

水泥均价358元/吨，环比下跌0.33元/吨，农历同比下跌67.67元/吨；（2）库存：全

国水泥库容比64.44%，环比下降0.94pct，农历同比下降3.06pct；（3）出货率：全

国水泥出货率27.73%，环比上升12.53pct，农历同比下降6.67pct。（4）开工率：据

卓创资讯，全国水泥开工率23.87%，环比上升7.31pct，农历同比下降8.63pct。（5）

成本：秦皇岛港:平仓价:动力末煤价格915元/吨，环比下跌0.8%，同比下跌19%。 

 

图6：全国省会城市水泥均价（单位：元/吨）  图 7：长三角省会城市水泥均价（单位：元/吨） 

 

 

 

数据来源：数字水泥网，广发证券发展研究中心  数据来源：数字水泥网，广发证券发展研究中心 
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 图8：全国水泥和煤炭成本价格差（元/吨）  图 9：全国水泥库容比（%） 

 

 

 

数据来源：数字水泥网，广发证券发展研究中心  数据来源：数字水泥网，广发证券发展研究中心 

 

图10：全国水泥出货率（%）  图11：全国水泥开工率（%） 

 

 

 

数据来源：数字水泥网，广发证券发展研究中心  数据来源：卓创资讯，广发证券发展研究中心 

 

2023下半年确认盈利底部，海螺华新领先明显。2023年水泥行业需求继续受地产拖

累表现低迷，2、3季度错峰生产失效，行业陷入完全市场化竞争，水泥价格自3月中

旬持续下跌至9月中旬，3季度行业已处于盈亏线，尾部企业预计已亏损到现金成本，

行业底部特征明显。四季度水泥价格受供给收缩和成本压力推动上涨，但下游需求

依然疲软、旺季不旺，水泥价格整体涨幅不大、煤炭成本环比上行，行业盈利水平环

比提升不明显。行业盈利底部，水泥企业内部盈利显著分化，海螺和华新明显好于

过往周期底部、也明显好于同行，海螺水泥成本费用优势持续领先，华新水泥高盈

利水平的骨料和海外水泥扩张带来显著增量。 

水泥估值处于底部区域。截至2024年3月8日，SW水泥行业PE（TTM，整体法）估

值14.80x，PB（MRQ，整体法）估值0.70x，处于历史底部区域。 
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 表3：水泥公司估值和盈利情况（截至2024/3/8） 

单位：人民币亿元 市值 
EV(市值+有息负

债-类现金) 
PB(x) 

EV/归母净

资产 

2022 年分

红率 
股息率 

归母净利润 TTM

（亿元） 

600585.SH 海螺水泥 1,261 828 0.68 0.45 50% 4.7% 119 

600801.SH 华新水泥 283 410 1.00 1.45 40% 3.3% 23 

000401.SZ 冀东水泥 149 288 0.50 0.96 29% -1.2% -6 

002233.SZ 塔牌集团 88 45 0.74 0.38 53% 4.5% 7 

000672.SZ 上峰水泥 71 57 0.81 0.65 35% 4.0% 8 

000789.SZ 万年青 50 38 0.73 0.54 53% 1.4% 1 

600449.SH 宁夏建材 77 60 1.08 0.83 35% 1.0% 2 

600720.SH 祁连山 202 178 2.19 1.93 / / 5 

000877.SZ 天山股份 592 1,516 0.74 1.90 51% 0.5% 5 

600802.SH 福建水泥 17 32 1.30 2.48 0% 0.0% -3 

600425.SH 青松建化 60 62 0.95 0.99 39% 3.4% 5 

600326.SH 西藏天路 49 70 1.37 1.90 / / -6 

00914.HK 海螺水泥 841 408 0.46 0.22 50% 7.1% 119 

06655.HK 华新水泥 128 242 0.46 0.86 40% 7.2% 23 

01313.HK 华润水泥 82 233 0.19 0.53 47% 4.2% 7 

00743.HK 亚洲水泥(中国) 31 -42 0.18 -0.25 59% 2.0% 1 

00691.HK 山水水泥 20 41 0.11 0.22 41% -9.5% -5 

01252.HK 中国天瑞水泥 141 227 0.87 1.38 / / 1 

02233.HK 西部水泥 50 137 0.42 1.13 30% 6.4% 11 

数据来源：公司财报，Wind，广发证券发展研究中心 

 

投资建议： 2021下半年以来行业需求持续走差下了一个平台，导致供需失衡水泥价

格持续回落，新的平衡仍在形成过程中；2023下半年水泥行业盈利见底，核心公司

底部盈利好于过往周期也好于同行；目前行业估值在历史底部，看好华新水泥（A、

H）和海螺水泥（A、H）。 

 

（二）消费建材：地产仍在寻底，核心龙头公司盈利率先复苏 

目前消费建材大部分主要原材料成本同比下跌，但毛利率弹性环比减弱。从上游原

材料来看，21H2-22H1是原材料同比涨幅最大的阶段，大多数原材料价格从22Q3开

始下滑，2023年消费建材主要原材料和燃料成本都同比下滑，大部分公司毛利率都

同比改善（前三季度只有产品价格明显下降的志特新材和箭牌家居毛利率同比显著

下滑）。考虑到2022年原材料价格走势前高后低，部分公司由原材料贡献的毛利率

同比弹性在23Q3以来环比减弱，预计在需求持续较弱背景下，原材料价格或保持环

比稳定，继续处于较低水平。 
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 图12：消费建材行业单季度毛利率均值  图 13：东方雨虹单季度可比口径毛利率 

 

 

 

数据来源：公司财报，广发证券发展研究中心  数据来源：公司财报，广发证券发展研究中心 

 

表4：2023年前三季度消费建材公司毛利率和同比变化 

    2023 年前三季度 2023 年 Q1 2023 年 Q2 2023 年 Q3 

    毛利率（%） 同比(pct) 毛利率（%） 同比(pct) 毛利率（%） 同比(pct) 毛利率（%） 同比(pct) 

防水 

东方雨虹 29.06 3.23 28.66 0.38 29.10 3.16 29.38 5.57 

科顺股份 21.19 -0.42 21.59 -4.15 20.76 0.14 21.35 2.37 

凯伦股份 24.10 2.97 22.68 2.14 24.98 -0.19 24.12 6.61 

涂料 
三棵树 31.33 2.41 29.57 3.24 31.87 3.24 31.78 1.22 

亚士创能 32.44 0.65 35.02 2.20 33.43 3.07 29.94 -2.75 

管材 

伟星新材 43.92 3.96 37.18 0.63 43.82 5.30 48.01 4.70 

公元股份 22.26 5.01 19.87 3.96 23.90 4.92 22.52 5.86 

雄塑科技 16.32 2.24 18.60 5.86 16.41 -0.03 13.86 0.69 

石膏板 北新建材 30.80 1.01 26.91 -1.48 32.53 1.18 32.00 2.76 

瓷砖 

东鹏控股 32.36 3.37 24.84 1.39 35.34 5.62 32.94 1.97 

蒙娜丽莎 29.59 6.23 24.51 5.40 30.00 7.76 32.56 5.47 

帝欧家居 23.29 5.98 20.24 1.65 23.38 6.59 25.11 8.09 

天安新材 22.98 2.08 21.00 1.49 23.30 2.21 23.90 2.25 

悦心健康 23.48 0.40 24.10 -1.15 25.76 1.20 20.99 0.40 

板材和家

居 

兔宝宝 18.85 0.66 22.75 4.24 19.12 0.14 16.86 -0.31 

大亚圣象 26.42 2.27 23.83 0.88 27.88 2.97 26.55 2.38 

卫浴家居 箭牌家居 29.41 -4.57 30.44 -5.47 28.96 -5.33 29.36 -3.17 

五金 坚朗五金 31.57 1.78 30.13 1.33 31.90 3.04 32.16 0.93 

铝模板 志特新材 24.33 -7.84 24.09 -5.84 28.34 -4.29 20.11 -12.73 

门和锁 王力安防 27.12 3.99 27.32 4.37 26.15 5.36 27.91 2.15 

门窗 
森鹰窗业 36.19 3.21 26.32 -1.02 34.25 2.95 40.06 4.47 

豪美新材 12.56 2.41 10.51 -0.28 13.91 1.88 13.11 5.04 

吊顶 

友邦吊顶 28.12 0.66 27.12 -1.26 29.78 0.97 27.09 1.75 

法狮龙 27.33 -0.44 32.20 8.66 28.36 0.93 24.08 -7.48 

奥普家居 46.08 4.44 46.36 6.10 46.65 5.44 45.31 2.11 

石材 万里石 11.30 0.75 11.05 0.61 11.69 0.46 11.12 1.15 
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