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企业策略概述
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企业策略是企业为实现长期目标

而制定的一系列行动计划和决策，

涉及产品开发、市场营销、运营

管理、财务管理等方面。

定义

企业策略是企业成功的关键，它

能够帮助企业明确目标、优化资

源配置、应对市场变化、提升竞

争优势。

重要性

企业策略的定义与重要性



对企业所处的内外部环境进行深入分
析，包括市场趋势、竞争对手、客户
需求、政策法规等。

环境分析

定期对策略实施效果进行评估，并根
据评估结果进行必要的调整。

策略评估与调整

根据环境分析结果，设定企业的长期
目标和短期目标。

目标设定

基于目标，制定相应的产品策略、市
场策略、运营策略、财务策略等。

策略制定

将策略转化为具体的行动计划和项目，
并进行资源配置和监控。

策略实施
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企业策略的形成过程



联系
企业策略和战略规划都是为实现企业目标而进行的计划和决策活动，它们之间

存在密切的联系。战略规划通常包括对企业策略的制定和实施进行规划。

区别
企业策略更侧重于具体的行动计划和决策，而战略规划则更侧重于对企业未来

发展的全面规划和布局。此外，战略规划通常包括更长期的目标和更广泛的考

虑因素。

企业策略与战略规划的关系



企业策略构架
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