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2022-2027年中国电竞行业市场调研及未来

发展趋势预测报告

第一章行业概述

1.1电竞行业定义及分类

电竞行业，简而言之，是指以电子竞技为核心的一系列

产业链的集合。它涵盖了游戏、硬件、软件、赛事组织、直

播平台、赞助商等多个方面。电子竞技本身是一种以电子游

戏为载体，通过选手之间的对抗来比拼技能、策略和反应能

力的体育项目。电竞行业在近年来迅速发展，不仅成为了年

轻人休闲娱乐的重要方式，更逐渐成为了一个具有巨大商业

潜力的新兴市场。

电竞行业的分类可以从多个维度进行划分。首先，根据

游戏类型可以分为竞技类、休闲类、策略类等。竞技类游戏

如《英雄联盟》、《DOTA2》等，强调选手之间的实时对抗

和团队协作；休闲类游戏如《王者荣耀》、《和平精英》等，

则更注重游戏的娱乐性和轻松性。其次，根据赛事规模可以

分为国际赛事、国内赛事、地方赛事等。国际赛事如《英雄

联盟》世界锦标赛，是国内选手展示实力的国际舞台；国内

赛事如《王者荣耀》职业联赛，是国内电竞产业的重要组成

部分。最后，根据产业链环节可以分为游戏开发商、硬件制

造商、赛事组织者、直播平台、赞助商等。
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电竞行业的发展不仅受到游戏技术和硬件设备的进步

推动，还与互联网、移动通信等技术的快速发展密不可分。

随着 5G 时代的到来，电竞行业有望迎来更加广阔的发展空

间。电竞产业的多元化发展，将使得电竞不仅仅局限于游戏

本身，而是延伸至文化、娱乐、教育等多个领域。在这一过

程中，电竞行业的商业模式也将不断演变，为整个产业链带

来新的增长点。

1.2电竞行业市场规模及增长趋势

(1) 电竞行业市场规模在过去几年中呈现出显著的增

长趋势。根据相关数据显示，2019年全球电竞市场规模达到

了约 150 亿美元，预计到 2023 年这一数字将增长至近 200

亿美元。中国作为全球最大的电竞市场之一，其市场规模在

2019 年达到了约 110 亿美元，预计到 2023 年将达到约 150

亿美元。这一增长速度表明，电竞行业正逐渐成为全球娱乐

产业的一个重要组成部分。

(2) 电竞行业市场规模的扩大得益于多方面因素。首先，

电子竞技游戏本身的普及和多样化，吸引了大量年轻用户的

关注和参与。其次，随着直播、短视频等新媒体平台的兴起，

电竞内容的传播更加广泛，进一步推动了电竞市场的增长。

此外，电竞产业链的不断完善，包括游戏开发、赛事组织、

硬件设备、周边产品等，也为市场规模的扩大提供了有力支

撑。

(3)
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 预计未来几年，电竞行业市场规模将继续保持高速增

长。一方面，随着 5G、VR 等新技术的应用，电竞游戏体验

将得到进一步提升，吸引更多用户参与；另一方面，电竞产

业的国际化进程加速，国际赛事的举办将进一步提升电竞行

业的知名度和影响力。此外，电竞教育、电竞旅游等新兴领

域的兴起，也将为电竞行业市场规模的持续增长提供新的动

力。总体来看，电竞行业市场前景广阔，有望在未来几年实

现跨越式发展。

1.3电竞行业产业链分析

(1) 电竞行业产业链涉及多个环节，主要包括游戏开发

商、硬件制造商、赛事组织者、直播平台、赞助商和用户等

多个主体。游戏开发商负责研发和发布电竞游戏，是整个产

业链的核心。硬件制造商提供电竞所需的电脑、显示器、键

盘、鼠标等设备，硬件品质直接影响到玩家的游戏体验。赛

事组织者负责电竞赛事的策划、组织和执行，包括赛事的推

广、选手招募、比赛规则制定等。

(2) 直播平台作为电竞产业链中的重要一环，为电竞赛

事提供了广泛的传播渠道。通过直播平台，观众可以实时观

看电竞比赛，这一方式极大地提升了电竞的观赏性和互动性。

同时，直播平台也为选手和战队提供了展示自己的舞台，促

进了电竞文化的传播。赞助商则通过赞助电竞赛事、战队或

个人选手，获取品牌曝光和市场营销的机会，同时为电竞行

业的发展提供了资金支持。
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 电竞产业链的末端是用户，他们是电竞产业的最终消

费者。用户群体包括电竞爱好者、专业选手和普通观众。随

着电竞产业的不断发展，用户需求也在不断变化，从单纯的

娱乐需求到对专业竞技水平的追求，再到对电竞文化内涵的

探索。此外，电竞产业链还涵盖了教育培训、周边产品开发、

电子竞技俱乐部等多个细分领域，共同构成了一个多元化、

立体化的电竞产业生态。在这个生态中，各环节相互依存、

相互促进，共同推动电竞行业向前发展。

第二章市场规模及增长趋势分析

2.12022-2027年市场规模预测

(1) 预计在 2022至 2027年期间，电竞行业市场规模将

持续实现稳健增长。根据市场研究机构的预测，2022年全球

电竞市场规模有望达到近 200 亿美元，而到 2027 年，这一

数字预计将突破 400亿美元。这一预测基于电竞游戏用户数

量的持续增长、赛事数量的增加以及电竞产业链各环节的深

入整合。

(2) 在中国，电竞市场的增长速度更为显著。2022 年，

中国电竞市场规模预计将达到约 150 亿美元，预计到 2027

年，这一数字将超过 300亿美元。这一增长趋势主要得益于

国内电竞产业的快速发展，包括电子竞技游戏类型的丰富、

电竞赛事的频繁举办以及电竞文化在年轻人群中的普及。

(3)
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 在预测期内，电竞市场规模的扩大将受到多方面因素

的驱动。首先，新技术如 5G、VR/AR的广泛应用将为电竞提

供更优质的用户体验，吸引更多用户参与。其次，电竞产业

的国际化进程将进一步加快，国际电竞赛事的影响力持续扩

大，也将带动市场规模的增长。此外，电竞产业链的持续完

善，包括游戏开发、赛事组织、硬件制造、内容创作等领域

的不断进步，也将为电竞市场规模的扩大提供有力支撑。

2.2市场增长驱动因素

(1) 技术创新是推动电竞市场增长的重要因素。随着5G、

VR/AR 等新技术的普及，电竞游戏体验得到了显著提升，使

得游戏画面更加逼真，交互性更强，从而吸引了更多玩家。

此外，云游戏的兴起也为电竞提供了新的发展机遇，使得玩

家无需购买昂贵的硬件设备即可享受高质量的电竞游戏体

验。

(2) 电竞文化的普及和年轻一代的崛起也是推动市场

增长的关键因素。电竞文化已经逐渐从亚文化转变为主流文

化，受到越来越多年轻人的追捧。他们不仅是电竞游戏的忠

实玩家，也是电竞赛事的积极参与者和传播者。年轻一代对

电竞的热情推动了市场需求的增长，为电竞产业的发展注入

了活力。

(3) 电竞产业的商业化进程加快，也是市场增长的重要

动力。随着电竞产业链的不断成熟，游戏开发商、赛事组织

者、硬件制造商、直播平台等各环节的商业模式日益丰富，
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为电竞市场提供了多元化的收入来源。赞助商的投入和广告

收入的增加，进一步推动了电竞市场的商业化进程，为电竞

行业的发展提供了强大的经济支持。
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2.3市场增长限制因素

(1) 电竞市场增长面临的一个主要限制因素是法律法

规的制约。不同国家和地区对电竞行业的监管政策存在差异，

一些国家对电竞活动的合法性存在争议，这可能限制了电竞

产业的国际化发展。此外，电竞比赛中的赌博问题也引发了

一些监管机构的关注，可能导致相关政策的收紧，从而影响

电竞市场的健康发展。

(2) 电竞市场的增长还受到硬件设备普及程度的限制。

虽然电竞硬件市场在不断发展，但并非所有玩家都能负担得

起高性能的电竞设备。硬件价格的限制可能会阻止一些潜在

玩家进入电竞市场，从而限制了市场规模的进一步扩大。此

外，硬件设备的更新换代周期也对市场增长产生一定影响。

(3) 电竞内容的同质化问题也是市场增长的限制因素

之一。随着电竞产业的快速发展，市场上的电竞游戏和赛事

类型逐渐增多，但部分内容存在相似性，缺乏创新。这种同

质化现象可能导致用户对电竞内容的兴趣下降，进而影响电

竞市场的长期增长。为了克服这一限制，电竞行业需要不断

推陈出新，开发更多具有创新性和吸引力的电竞内容。

第三章用户分析

3.1用户年龄分布

(1)
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 电竞用户群体呈现出年轻化的特点，其中 18 至 24 岁

的年轻人占据了电竞用户总数的相当比例。这一年龄段的用

户通常具有较高的游戏技能和较强的社交需求，是电竞产业

的核心消费群体。他们在电竞游戏中追求竞技乐趣和社交互

动，同时也关注电竞赛事和电竞文化。

(2) 随着电竞产业的不断发展，25至 34岁的用户群体

也在逐渐扩大。这一年龄段的人群通常具有稳定的经济收入

和较高的消费能力，他们对电竞的投入不仅限于游戏本身，

还包括购买电竞周边产品、参与电竞赛事等。这一群体的增

长为电竞市场带来了新的增长动力。

(3) 尽管 18 岁以下的电竞用户在总体中占比相对较低，

但他们对于电竞市场的活跃度和影响力不容忽视。这一年龄

段的用户通常对新鲜事物充满好奇心，易于接受新兴的电竞

文化和游戏类型。他们的参与为电竞产业注入了活力，同时

也为电竞行业带来了年轻化的形象。随着电竞产业的持续发

展，这一年龄段的用户有望在未来成为电竞市场的重要力量。

3.2用户地域分布

(1) 电竞用户的地域分布呈现出明显的区域差异。在亚

洲地区，尤其是中国、韩国和日本，电竞用户数量众多，这

些国家拥有庞大的电竞市场。中国作为全球最大的电竞市场，

其电竞用户遍布全国各地，尤其在一二线城市中，电竞文化

得到了广泛传播。

(2)
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 在欧美地区，电竞用户主要集中在北美和欧洲。美国

和德国等国家拥有成熟的电竞产业和庞大的电竞爱好者群

体。这些地区的电竞用户通常具有较高的消费能力，对电竞

周边产品和电竞赛事的参与度较高。此外，欧洲的电子竞技

赛事活动丰富，吸引了众多电竞爱好者。

(3) 在南美、非洲和澳洲等地区，电竞用户数量虽然相

对较少，但近年来电竞产业的增长速度较快。随着互联网和

移动通信技术的普及，这些地区的电竞市场逐渐崭露头角。

尤其是在一些发展中国家，电竞成为年轻人休闲娱乐的重要

方式，为电竞产业的未来发展提供了新的增长点。未来，随

着电竞文化的全球传播，这些地区的电竞市场有望实现快速

增长。

3.3用户消费能力分析

(1) 电竞用户的消费能力呈现出多样化的特点。在电竞

产业较为发达的地区，如中国、韩国和欧美国家，电竞用户

的消费能力普遍较高。这些用户不仅愿意为游戏本身付费，

还愿意购买高端电竞硬件、电竞周边产品以及参与电竞赛事。

他们的消费行为对电竞市场的整体增长起到了重要的推动

作用。

(2) 在一些新兴市场和发展中国家，电竞用户的消费能

力可能相对较低。尽管如此，这些地区的用户仍然对电竞产

业表现出浓厚的兴趣，他们可能更倾向于通过免费游戏、低

成本的硬件设备和线上赛事来参与电竞活动。这部分用户群
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体虽然消费能力有限，但他们的参与度为电竞市场的普及和

增长提供了基础。

(3)
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 电竞用户的消费能力还受到个人经济状况、职业背景

和教育水平等因素的影响。例如，学生群体可能更倾向于在

时间和金钱上投入有限的资源参与电竞活动，而职业人士则

可能更愿意为提升游戏体验和参与高端电竞活动而投入更

多。此外，电竞用户的消费习惯也在不断变化，随着电竞产

业的成熟，用户对电竞产品的需求将更加多样化，从而推动

电竞市场的进一步发展。

第四章渠道分析

4.1线上渠道分析

(1) 线上渠道在电竞行业中扮演着至关重要的角色，它

是连接电竞内容与用户的主要桥梁。直播平台如斗鱼、虎牙

等，成为了电竞赛事和游戏直播的主要平台，吸引了大量观

众在线观看电竞赛事，为选手和战队提供了展示实力的舞台。

同时，这些平台也为广告商和赞助商提供了与目标受众接触

的机会。

(2) 社交媒体和论坛也是电竞线上渠道的重要组成部

分。微博、微信、贴吧等社交媒体平台，以及电竞相关的论

坛和社区，为电竞爱好者提供了一个交流的平台。在这些平

台上，用户可以分享游戏心得、讨论赛事结果，甚至参与到

电竞内容的创作中。这些互动性的线上渠道有助于电竞文化

的传播和电竞社区的构建。

(3)
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 移动应用和电子竞技游戏本身也构成了线上渠道的一

部分。随着智能手机的普及，越来越多的电竞游戏通过移动

平台向用户开放，使得电竞的参与门槛进一步降低。同时，

移动电竞应用为用户提供了便捷的赛事信息和游戏服务，如

游戏预约、赛事提醒等，增强了用户的参与度和粘性。这些

线上渠道的多元化发展，为电竞行业带来了更多的可能性。

4.2线下渠道分析

(1) 线下渠道在电竞行业中同样占据重要地位，它为电

竞爱好者提供了真实的互动体验。电竞赛事是线下渠道的重

要组成部分，包括电子竞技俱乐部、电竞馆以及各类电竞嘉

年华和锦标赛。这些线下赛事不仅为选手提供了竞技的舞台，

也为观众提供了现场观赛的机会，增强了电竞的观赏性和参

与感。

(2) 电竞周边产品的销售也是线下渠道的重要环节。电

竞硬件设备、服饰、玩具等周边产品在电竞馆、商场和专卖

店中销售，为电竞爱好者提供了丰富的选择。线下渠道的销

售模式有助于提升产品的真实感和用户体验，同时也为品牌

商提供了与消费者面对面交流的机会。

(3) 电竞教育和培训机构的设立也是线下渠道的一个

重要组成部分。这些机构提供电竞相关课程，如游戏操作技

巧、赛事策划、游戏设计等，为电竞行业培养专业人才。线

下教育培训机构不仅为电竞爱好者提供了学习平台，也为电

竞行业的发展储备了人才资源。此外，线下渠道的多元化发
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展有助于电竞行业形成完整的产业链，推动电竞产业的持续

增长。

4.3渠道发展趋势

(1)
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