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市场分析

01



    

目标市场定位

目标客户群体

年龄在20-50岁之间，具有一定运动

习惯和兴趣的人群，特别是跑步爱好

者。

目标市场区域

覆盖全国主要城市，重点推广在一线

城市和二线城市。

目标市场细分

根据客户需求和消费能力，将目标市

场细分为高、中、低三个档次，针对

不同档次制定相应的营销策略。



目标客户群体以年轻人为
主，他们注重健康、追求
时尚、喜欢挑战。

年轻化 运动意识强 消费水平高

目标客户群体具有较强的
运动意识，注重锻炼身体，
对马拉松比赛有浓厚的兴
趣。

目标客户群体具有一定的
消费水平，愿意为参加马
拉松比赛及相关产品付费。
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目标市场特点



其他体育赛事
如越野赛、自行车赛等，这些赛事与马拉松比赛存在一定的竞争关
系。

线上马拉松比赛
近年来，线上马拉松比赛逐渐兴起，吸引了部分目标客户群体。

国内主要马拉松赛事
如北京国际马拉松、上海国际马拉松等，这些赛事历史悠久，知
名度高，是主要竞争对手。

竞争对手分析



营销策略
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塑造专业、可靠、充满活
力的品牌形象，吸引目标
客户群体。

品牌形象

强调马拉松比赛对参与者
身心健康、挑战自我的益
处，提升品牌价值。

品牌价值

突出比赛特色，如赛道风
景、文化氛围等，与同类
赛事进行差异化竞争。

品牌差异化

品牌定位



利用社交媒体、网络广告、电子
邮件等方式进行推广。

线上渠道
通过赞助商合作、户外广告、宣传
单页等方式扩大影响力。

线下渠道

与相关企业、机构合作，共同推广
赛事，扩大知名度。

合作伙伴

营销渠道



活动策划

组织各类主题活动，如公益跑、
明星见面会等，增加赛事吸引力

。

价格策略

制定具有竞争力的价格，吸引更
多参与者。

口碑营销

鼓励参与者分享比赛体验，通过
口碑传播提升品牌影响力。

营销手段



赛事策划
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