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创新性

旅游商品的设计应具有创新性，

能够吸引消费者的眼球，满足他

们的好奇心和探索欲望。

独特性

旅游商品应具有独特性，能够体

现当地的文化特色和风土人情，

与一般商品有所区别。

新颖性

旅游商品的设计应新颖，能够引

领潮流，为消费者提供新的体验

和感受。

创新性



文化表达

旅游商品应通过设计将当地的文化元素进行艺术化

表达，使其更具吸引力和感染力。

文化认同

旅游商品应符合当地文化的审美标准和价值

观念，能够得到消费者的文化认同。

文化传承

旅游商品应承载当地的文化传统和历史背景，

能够让消费者了解当地的文化内涵。

文化性



旅游商品应具备实用性，
能够满足消费者的日常需
求和用途。

功能性 耐用性 易用性

旅游商品应具备较好的耐
用性，能够经受住日常使
用的磨损和消耗。

旅游商品的设计应简单易
用，方便消费者使用和操
作。

030201

实用性



旅游商品应使用环保材料
制作，能够减少对环境的
污染和破坏。

环保材料

旅游商品应设计成可回收
利用的，能够降低资源消
耗和浪费。

可回收利用

旅游商品的包装应采用绿
色环保的包装材料和方式，
减少对环境的负担。

绿色包装

环保性
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色彩设计

色彩搭配

选择与旅游目的地文化、自然景观或

民族特色相符合的颜色，以突出旅游

商品的特色和主题。

色彩心理学

运用色彩心理学原理，选择能够激发

消费者购买欲望、传递品牌形象或营

造特定氛围的颜色。

色彩对比与调和

通过对比鲜明的色彩搭配，吸引眼球；

同时运用调和手法，使整体设计更加

和谐统一。



民族文化符号
运用民族文化符号，如图腾、纹样等，传递民族文化特色，增加商
品的民族风情。

创意图案
结合现代设计手法，创作具有创意和个性化的图案，提升旅游商品
的艺术价值。

旅游目的地元素
将旅游目的地的标志性建筑、自然风光、历史人物等融入图案设
计中，增强旅游商品的纪念意义。

图案设计



03
材料质感与加工工艺

根据设计风格和用途选择合适的材料质感，并运用先进的加工

工艺，提升旅游商品的整体品质。

01

地方特色材料

选用当地特有的材料，如手工艺品常用的竹、木、布等，体现

旅游商品的独特性和地方特色。

02
环保材料

优先选择可再生、可降解的环保材料，降低环境污染，符合绿

色旅游的发展趋势。

材质选择



设计合理的包装结构，确保商品在运输过程中安
全无损，同时方便消费者携带。

包装结构

通过图案、色彩、文字等元素进行包装装潢设计，
突出旅游商品的特点和品牌形象。

包装装潢

采用环保可降解的包装材料，减少废弃物对环境
的污染，符合可持续发展要求。

环保包装

包装设计
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纪念品设计
根据当地文化和特色，设计具有独特性和纪念意义的旅游纪念品。

材质选择
选用高品质、环保、耐用的材料，确保纪念品的质量和持久性。

包装设计
注重包装的视觉效果和文化内涵，提升纪念品的附加值和吸引力。

特色纪念品



1

2

3

结合当地传统服饰元素和时尚潮流，设计出具有

特色的旅游服饰。

服饰设计

选用舒适、透气、耐穿的布料，确保游客穿着舒

适。

服饰材质

提供多种款式和尺码，满足不同游客的个性化需

求。

服饰款式

特色服饰



食品包装
采用环保、密封性好的包装材料，确保食品新鲜、卫生。

食品口味
考虑不同游客的口味需求，提供多种口味选择。

食品设计
选取当地特色食材和传统烹饪方法，制作出具有地方特色的美食。

特色食品
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