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1. 市场规模与增长趋势：
首先，研究「关键词」行业的市场规模以及过去几年的发展趋势。了解「关键词」行业的整体规模有助于企业评估市场的吸引力和潜在机会。如果「关键词」行业持续保持稳定增长的趋势，企业可以更有信心地考虑扩大业务规模。相反，如果市场规模较小或增长趋缓，企业可能需要更加谨慎地进行战略规划。
2. 竞争格局与市场份额：
研究「关键词」行业的竞争格局，了解主要竞争对手及其市场份额。了解竞争对手的策略、优势和劣势，有助于企业制定更有效的竞争策略。同时，通过评估自身的市场份额，企业可以判断自己在「关键词」行业中的地位，为未来的定位和增长提供参考。
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