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网达软件（603189.SH）深度报告：      

大视频时代运营商 AIGC 龙头 
 

 2022 年 12 月 05 日 

 
➢ 由 AI 大视频向 AICG 元宇宙视频会议进军。公司自 2009 年成立以来，通
过其“大视频”以及 AI 战略的不断推进，于 2019 年提供超高清业务平台建设
服务、4K 高清转码服务；在 AIGC 带来各类数据自动生成文字、语音、图形乃
至三维建模的浪潮下，公司于 2020 和 2022 年持续打造 VR 视频能力平台，并
在元宇宙中实现 VR 能力引擎化。明确的战略规划于 2021 年成功吸引国有混改
基金强势入场，目前已成为持股 7.33%的第二大股东。 

➢ 运营商及 AIGC 送来东风，业务有望振翅而起。5G 流量跃迁式上升，有望
打破 4G 时代下，上层聚焦、下层分散的“二八定律”。在 4G 时代由于运营商在
应用层话语权缺失，而互联网公司在不同应用领域占据主导地位，流量入口呈聚
焦化。随着 5G 的到来，超高清视频、云游戏、车联网等应用开始以更为成熟的
姿态进入实际使用领域，而手握全新移动互联网通信渠道的运营商则再次在流量
传输端掌握了先机。通过：1)依托用户套餐提升获客能力；2）强化版权和应用
生态圈布局；3）依托网络禀赋&技术禀赋，发力“5G 超高清”、AR/VR 等领域
的三步大棋，落地推广＋独家内容的“两手抓”的商业模式。以中国移动为例，
咪咕 2022 年 10 月 MAU 达到 7030 万人，世界杯期间有望创新高，通过热点赛
事实现用户留存的策略初见峥嵘。在元宇宙具备打破距离和场景限制的特性下，
结合 AIGC 自动形成文字、图像、音视频乃至 3D 的功能，云宇宙视频会议将是
重要的落地场景。在元宇宙具备沉浸式的视觉效果、多元化的社交互动、去中心
化及分布式组织结构等功能下，通过 AIGC 虚拟人与元宇宙会议作为打破距离和
场景限制的直接方式，有望快速落地。 

➢ 四大业务构建运营商等优质客户+AIGC 会议全覆盖。公司已形成融合媒体
生态系统、高新视频技术平台、AI 视频大数据平台的三大业务板块。1）融媒体
运营管理平台：通过对视频全生命周期的深度介入，实现基于 AI 视频内容生产
运营分发体系。据 2021 年报，公司获得阿里云市场服务商认证，并获得阿里云
市场传媒行业云的首页推荐；持续推进互联网电视平台、运营商政企客户的重点
场景和澎湃等主流应用的市场渗透率。2）高新视频技术平台：公司高清视频解
决方案顺利落地，在技术支撑和赛事运营等方面对 2021 年欧洲杯/东京奥运会/
北京冬奥会以及 2022 年世界杯等各种大型体育赛事和活动直播的顺利进行提供
全力保障。技术土壤迎来元宇宙之风，端到端 VR 视频应用平台放量在即。据公
司 2022 年半年报，公司成功中标咪咕视讯 2022-2024 年 VR 能力系列订单，
整体中标金额超 2000 万元；而控股公司时未科技于 2022 年 11 月连续中标百
度希壤元宇宙项目和中国商飞工业元宇宙项目。3）AI 视频大数据平台：通过智
能视频云平台技术，实现可支撑百万路摄像头，并以云化接入为主，私有化接入
为辅的混合型大型视频汇聚系统。 

➢ 投资建议：公司作为以“大视频+AI”为核心战略的行业龙头，在超高清视频
产业以及运营商借助 5G 良机全面升级视频的背景下，有望迎来新一轮发展高峰。
同时公司长久的技术储备，助力公司落地元宇宙视频会议的重要场景，对应调整
相关盈利预测，预计公司 2022-2024 年归母净利润为 0.48、1.51、2.52 亿元，
当前股价对应 22/23 年 PE 为 90X/29X。维持“推荐”评级。 

➢ 风险提示：市场竞争加剧风险；子公司投资项目建设进度不及预期；运营商

客户收入占比较高。  

 
[Table_Forcast] 盈利预测与财务指标 

项目/年度 2021A 2022E 2023E 2024E 

营业收入（百万元） 362  388  713  1,034  

增长率（%） 10.4  7.0  84.0  45.0  

归属母公司股东净利润（百万元） 66  48  151  252  

增长率（%） -8.5  -26.5  213.9  66.5  

每股收益（元） 0.24  0.18  0.56  0.93  

PE 66  90  29  17  

PB 2.6  2.6  2.4  2.1  

资料来源：Wind，民生证券研究院预测；（注：股价为 2022 年 12 月 5 日收盘价）   
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1 大视频时代运营商 AIGC 龙头 

1.1 互联网视频解决方案龙头，长期布局“大视频+AI” 

网达软件成立于 2009 年，是国内超高清视频解码以及互联网视频平台运营的

龙头企业，公司于 2016 年 9 月 14 日在 A 股成功上市，主营业务为融合媒体运营

平台项目、移动多媒体软件及服务等。自 2018 年公司承建运营商世界杯的直播平

台项目起，随着其“大视频”以及 AI 战略的不断推进，分别于 2019 年落地面向

运营商和头部通讯企业提供超高清业务平台建设服务、4K 高清转码服务；2020

和 2022 年持续打造 VR 视频能力平台，并在元宇宙中实现 VR 能力引擎化，形成

较为成熟的技术能力架构。 

 

图1：公司发展历程 

 

资料来源：公司官网，民生证券研究院 

 

股权结构稳定，国有背景基金强势入场。截至 2022 年三季度，公司总股本为

2.70 亿股，前十大股东合计持股 55.74%。公司第一大股东以及实际控制人为蒋

宏业先生，直接持有公司 35.39%股份。第二大股东为中国国有企业混合所有制改

革基金有限公司，作为经国务院批准设立的国家级私募股权投资基金，自 2021 年

成为公司的第二大股东，直接持有公司 7.33%股份。 
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图2：公司股权架构 

 
资料来源：wind，民生证券研究院；（注：截至 2022 年三季度） 

 

1.2 长期深耕运营商市场，提前卡位 AIGC 元宇宙会议 

1.2.1 运营商：融媒体为基，大视频+AI 两翼齐飞 

公司深度覆盖运营商视频业务全生命周期。公司采取“大视频+AI”战略，打

造高新视频技术平台、AI 视频大数据平台、融合媒体生态系统三大传统业务板块

和 VR 视频应用平台新兴板块，为移动运营商及旗下视频平台的视频业务提供全生

命周期服务。 

1) 超高清解编码平台可以帮助运营商在转播过程中实现实时转码、精准翻译、

自适应画质增强、远程交互等功能； 

2) 融媒体平台助力运营商旗下视频平台提供高效的内容、渠道、平台、经营、

管理一体化的媒体信息生产发布平台； 

3) 视频大数据分析平台可以帮助运营商对视频数据资源进行整合分析，应用

于用户业务； 

4) VR 平台可以面向个人和企业提供 VR 视频支撑，将 VR 的点直播能力面

向市场用户开放，满足 5G 时代 VR 点直播需求。 
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图3：公司深度覆盖运营商视频相关业务 

 
资料来源：民生证券研究院绘制 

 

公司以融媒体业务实现经营安全垫，大视频+AI 分享 5G 发展新机遇，推动

公司进入业务增长快车道。公司融媒体业务是立身之本，积累大量优质头部客户，

2021 年收入约 1.5 亿元，未来有望在现有基础上开拓云厂商和融媒市场业务进一

步提高收入。自 2019 年起，超高清视频业务和 AI 视频大数据业务为公司带来增

长新契机，公司已从为运营商提供传统 4K 视频技术服务，发展为运营商、广电、

华为等提供 8K 超高清视频技术服务及相关 AI 视频大数据产品，大视频+AI 收入

占比从 2019 年的约 25%迅速增长至 2021 年的超 50%，考虑到运营商等主要客

户 5G 时代将重点加码超清视频相关业务，相关收入有望未来持续高增。未来公司

将持续贯彻发展新大 B 扩大市场份额，研发新技术推进新产品落地的驱动战略。 

图4：公司业务拆分（百万元） 

 

资料来源：wind，民生证券研究院预测 
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1.2.2 AIGC 快速迭代，为元宇宙会议加速 

公司持续探索虚拟现实（VR）/增强现实（AR）与产业结合与创新，在 AIGC

快速迭代下，落地视听内容元宇宙会议新模式。公司重点打造国内领先的企业级

产品级的 VR 应用，VR 平台已经在运营商领域得到应用，承建了中国移动云 VR

客户端、VR 视频运营平台、云 VR 视频能力服务等平台项目。在 AIGC 已经形成

对文本、图像、音视频乃至 3D 建模智能生成的背景下，未来公司将以元宇宙会议

系统为切入点不断将视频技术与元宇宙万亿市场相结合，持续完善包括人机交互、

人工智能、数字孪生在内的元宇宙相关技术，形成基于 XR 平台-内容-应用场景的

行业应用生态链，协助企事业单位打造虚拟数智化运行管理平台。截至 2022 年

12 月，公司元宇宙相关业务已经拿下多个重磅标杆，如中国移动（浙江）创新研

究院与东方卫视合作天宫实验舱直播项目、某地市公安大脑元宇宙虚拟会商系统

项目、百度希壤元宇宙项目和中国商飞工业互联网项目等。我们认为，公司与中

国移动等通信巨头合作不断打磨 VR 等元宇宙技术，并通过自有应用如元宇宙会议

系统复用变现，能够有效保持公司在元宇宙领域的先发优势。 

 

图5：时未科技元宇宙会议系统 

 
资料来源：中国证券网，民生证券研究院 
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2 运营商及元宇宙送来东风，业务有望振翅而起 

2.1 流量跃迁式上升，运营商野望再现 

4G 时代，随着移动互联网的提速降费工作推进以及智能终端的大规模覆盖，

推动了内容端应用的快速崛起。在这一趋势下，掌握流量入口以及用户需求的互

联网公司得以高速发展，而运营商由于在内容端发展的节节失利，逐渐在这一领

域被边缘化，只能固守在流量管道。根据艾瑞咨询最新数据显示，2022 年 10 月

由运营商主导的各类移动 APP 月活数据皆不如其他互联网公司产品，以综合视频

为例，中国移动咪咕月活仅 7000 万左右，不到 top1 抖音的 10%，排名仅 13 名，

作为 4G 的主流应用：音乐、阅读等都是大幅落后。 

 

表1：运营商旗下 APP 市占率较低（月活排名低于前三十数据不公开） 

类别 运营商 APP 月度独立设备数（万台） 

综合视频 

中国移动 咪咕视频 7030 

中国电信 天翼视讯 - 

中国联通 沃视频 - 

TOP1 抖音 80057 

移动音乐 

中国移动 咪咕音乐 2752 

中国电信 爱音乐 - 

中国联通 爱听 4G - 

TOP1 酷狗音乐 26514 

综合阅读 

中国移动 咪咕阅读 187 

中国电信 天翼阅读 - 

中国联通 沃阅读 - 

TOP1 番茄小说 6332 

漫画 

中国移动 咪咕圈圈 - 

中国电信 爱动漫 - 

中国联通 - - 

TOP1 快看漫画 3704 

游戏中心 

中国移动 咪咕快游 - 

中国电信 爱游戏 - 

中国联通 沃游戏 - 

TOP1 4399 游戏盒 854 

支付 

中国移动 和包支付 - 

中国电信 翼支付 1360 

中国联通 沃钱包 - 

TOP1 支付宝 78525 

资料来源：艾瑞咨询，民生证券研究院 

 

4G 时代，互联网大厂纷纷超前卡位应用和流量管道，整体呈现出上层聚焦，

下层分散的“二八定律”。由于运营商在应用层话语权缺失，而各大互联网公司在

不同应用领域占据了主导地位，因此应用的流量入口呈聚焦化，而流量则因为缺

乏专属应用的引导能力而呈分散化状态，从而为作为运营商的流量资费业务增加

更大的竞争压力。 
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图6：4G 时代流量缺乏引导而分散化 

 
资料来源：民生证券研究院绘制 

 

随着 5G 的到来，超高清视频、云游戏、车联网等应用开始已更为成熟的姿态

进入用户的实际使用领域，而手握全新移动互联网通信渠道的运营商则再次在流

量传输端掌握了先机。以此为基础，在 5G 向用户渗透的过程中自传输端向应用端

展开逆袭，已成为三大运营商的共同战略。从战略布局来看，在推动基站建设以

及终端覆盖等同时，随着 5G 的到来，超高清视频、云游戏等 2C 应用加速发展，

运营商有望重新获得优势地位：1)依托用户套餐通过免会员费、免流量的方式显著

提升了获客能力；2）强化版权布局，加紧应用生态圈的构建；3）依托网络禀赋

&技术禀赋，发力“5G 超高清”、AR/VR 等领域。 

 

表2：中国移动 5G 生态重点布局 

产品 简介 

咪咕视频 

平台储备超 1035 万条视频，超 10000 部精彩大片，超 1200 路音视频直播，以及超 9000 场 LiveShow。内容覆盖体育、

影视、综艺、直播等多个领域，其中以体育为特色，拥有世界杯、五大联赛、NBA、CBA 等头部赛事版权优势，在 2021-2022

年间协同中央广播电视总台成功完成东京奥运会及北京冬奥会的转播。 

咪视通 
咪视通聚合海量头部新热影视综艺及特色体育内容，为家庭用户提供丰富正版内容及高清流畅的综合类视频服务，并结

合 5G、4K、8K、AI、VR 等技术，打造超高清、多场景、沉浸式的极致观影体验。 

移动云 VR 

移动云 VR 是中国移动面向用户推出的专注于 VR 内容线上观看、VR 游戏线上体验的产品，通过 5G+8K+VR 先进技术，

为用户打造全场景、沉浸式、端到端的“内容+产品+终端”的视觉新服务。全场景内容覆盖，海量内容行业第一。移动

云 VR 依托中国移动“双千兆”前沿技术优势和旗下咪咕公司丰富的数字内容 IP 优势，聚焦巨幕影院、全景视频、VR

直播、VR 游戏、VR 应用五大内容场景，覆盖影视、知识、体娱、直播、游戏五大垂类内容生态，内容时长已达 6.5 万

小时，稳居行业规模第一。 

资料来源：咪咕官网，民生证券研究院 

 

从商业模式来看，目前初见其形的模式呈推广＋独家内容的“两手抓”： 
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1） 以 5G 套餐为带动，优先将自身应用涵盖入套餐中，将应用服务收入与流

量资费融合，从而实现覆盖根据地的快速上升。根据三大运营商公布的

5G 套餐内容，运营商的 5G 套餐普遍包含自身应用，以免会员费、免流

量的方式提升他们的获客能力，同时也引入其他互联应用层网公司的应用

产品，以达到进一步增强自身流量的使用粘性。在这当中，超高清视频等

作为目前 5G 应用最为明确的方向，已成为三大运营商的首要孵化应用。

以此为起点，伴随着运营商以 5G 套餐为基础逆转自身在应用层的劣势，

由其主导的应用将推动分散化的流量向自身流量管道聚焦。 

 

表3：运营商 5G 套餐包含内容端权益 
运营商 套餐权益 

移动 
套餐包含 5G 畅玩包，可免费畅享咪咕视频、咪咕音乐、咪咕快游中的各类 VR 专享、超
高清视频、至臻音乐、云游戏等。 

联通 
包含 5G 专属内容 VR（巨幕影院、全景视频、3D）、4K 超清、AR、视频彩铃、5G 阅
读、5G 游戏、AI 互动、多视角观看等 

电信 
电信视讯 APP 包含天翼云游戏、云 VR、超高清等，以及其他厂商产品如爱奇艺、腾讯
视颊等。 

资料来源：运营商官网，民生证券研究院 

 

2） 落实独家核心内容，在特殊时期迎来质变，并在后续实现用户留存率稳步

上升。以中国移动为例，面向超高清与沉浸互动体验，打造以“小屏+大

屏+VR 屏”三角产品为矩阵的全维度产品体系，以体育为核心切入口，

持续构建内容领先生态。自 2018 年世界杯以来，咪咕视频持续深耕体育

内容布局，拥有世界杯、五大联赛、NBA、CBA 等头部赛事版权，在

2021-2022 年间协同中央广播电视总台成功完成东京奥运会、北京冬奥

会、世界杯等热点赛事的转播，咪咕 2022 年 10 月 MAU 达到 7030 万

人，世界杯期间有望创新高，通过热点赛事实现用户留存的策略较为成功。 

图7：咪咕视频 MAU（万人） 

 

资料来源：艾媒数据，中国移动招股说明书，民生证券研究院 



网达软件(603189)/计算机  

本公司具备证券投资咨询业务资格，请务必阅读最后一页免责声明 证券研究报告 10 

 

 

 

2.2 AIGC 快速迭代下，助力元宇宙视频会议迅速落地 

据麦肯锡《元宇宙中的价值创造》，元宇宙由支付和货币化、身份、安全隐私管

理、基础设施、设备操作系统和配件、创作者/3D 开发平台、访问探索、虚拟世

界、应用、内容等十个层次构成，分别构建内容和体验、平台、基础设施和硬件，

以及促成因素四个功能模块，目的是提供具备沉浸式的视觉效果、多元化的社交

互动、去中心化及分布式组织结构的特性，在不同于现实的空间中，人们以虚拟

身份自由地创作和交易。结合麦肯锡报告，我们认为元宇宙功能核心是打破人类

活动距离和场景的限制，将极大提高各类经济、文化等活动的效率。 

 

图8：麦肯锡提出的十层次、四模块的元宇宙模型 

 
资料来源：麦肯锡，民生证券研究院 

 

元宇宙建设如火如荼，市场规模 2030 年有望达到 5 万亿美元。据麦肯锡《元

宇宙中的价值创造》，从供给端，行业龙头、创业者等不同玩家不断加码元宇宙，

2022 年上半年已经有超过 1200 亿美元流入元宇宙领域，是 2021 年 570 亿美元

的两倍多。除资本之外，Meta、微软、英伟达、苹果和 Alphabet 等科技巨头全

面布局元宇宙十个层次，元宇宙已经成为科技巨头的重要战略方向。从需求端，

麦肯锡调研得出，59%的消费者对日常活动向虚拟世界的转变感到兴奋，元宇宙

落地得到保障。良好的供需格局促进元宇宙市场规模迅速扩大，麦肯锡预测 2022

年元宇宙市场规模0.2-0.3万亿美元，2030年元宇宙市场规模将达到5万亿美元，

其中电子商务占比最大达到 2-2.6 万亿美元。 
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图9：麦肯锡预测 2030 年元宇宙市场规模将达到 5 万亿美元 

 
资料来源：麦肯锡，民生证券研究院 

 

在 AIGC 快速进化下，虚拟人与元宇宙会议作为打破距离和场景限制的直接

方式有望快速落地。自 2014 年生成对抗网络（GAN）首次将 AI 绘画技术推向世

界，目前已逐步形成以深度学习模型 CLIP 结合去躁扩散模型 Diffusion 的模式，

并于今年迅速迭代至在几分钟甚至数十秒即可生成媲美专业画师的作品。 

 

图10：AI 作画应用 Midjourney 生成的绘画作品《太空歌剧院》 

 

资料来源：澎拜，民生证券研究院 
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表4：AI 作图模型 

AI 作图的模型 特点 出现时间 

GAN(Generative AdversarialNetwork) 不稳定、分辨率低、只会模仿无法原创 2014 年 

CAN(Creative AdversarialNetworks) 表达抽象、能够原创 2017 年 

DALL-E(OpenAl) 文字转绘画、绘画水平一般 2021/2/1 

CLIP+VQGAN 可文字转绘画、开源、绘画水平一般 2021/4/1 

Disco Diffusion (CLIP+Diffusion) 可文字转绘画、开源、原创性、图片精美、渲染时间长 2022/2/1 

Midjourney 可文字转绘画、付费、适合人像、突出细节 2022/3/1 

DALL-E2(OpenAl) 
可文字转绘画、付费、限制较多、对复杂文字理解准确、

艺术性不高、渲染快 
2022/4/1 

Stable Diffusion 
可文字转绘画、免费开源、原创性、灵活度高、图片精美、

真实感、艺术性、渲染快 
2022/8/1 

lmagen(Google) 有限公开，理论上比 DALL-E2 效果好 2022/11/1 

资料来源：PANews，民生证券研究院 

 

而主打交互感和沉浸感为核心的元宇宙视频会议，其本质是通过虚拟人模拟

自身+虚拟场景模拟现实的模式，与 AIGC 的实际能力保持高度统一性。据甲子光

年《虚拟人应用与实践报告》，虚拟人在是贯穿元宇宙全场景的生产力和生产工具，

是元宇宙发展的重要基础；而元宇宙会议在锚定以会议为核心，对于强场景、强

互动的沉浸式体验是首要需求。根据网达软件公众号，后疫情时代，人们对线上

办公、生活的需求飙升，元宇宙会议系统可以通过全新技术手段打破时空的限制，

实现强场景、强互动的沉浸式体验：随时随地加入到虚拟会议室开会，全员参会

可能性更高，支持多终端接入线上会议，满足多类型、多场景、跨部门的会商需

要，未来有望催生千亿级元宇宙市场。通过梳理，一场大型的元宇宙会议应该同

时具备文字、图像、音频、视频、3D 建模以及代码等六大功能。而大型会议存在

海量的定制化需求，仅靠人工推动并不现实，而通过 AIGC 准确且高效的生产，将

是未来的主要方向。 

 

表5：AIGC 与元宇宙会议技术高度一致 
AIGC 技术 在会议中的应用 

AI 生成文字 剧情设计、剧本、情节叙事 

AI 生成图像 人物、头像、道具设计 

AI 生成音频 人物配音、音效、音乐 

AI 生成视频 场景动画、人物动作、特效 

AI 生成 3D 人物 3D 模型、会议场景、元宇宙场景 

AI 生成代码 地图编辑器、会议主程序 

资料来源：PANews，民生证券研究院 
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3 三大业务构建运营商等优质客户+元宇宙全覆盖 

公司主要面向运营商、媒体以及金融等行业，为客户提供专业领先的互联网

多媒体业务。公司坚持以客户需求为导向，为客户提供全方位的开发和保障，形

成了合作良好的客户关系，目前覆盖的客户领域包括：运营商客户；中国网络电

视台、澎湃新闻等在内的广电媒体；国家电网、华为、太平洋保险等在内的金融

集团。 

公司围绕大视频技术，落子于融媒体运营管理平台、高新视频领域、AI 行业

视频分析平台、XR 视频解决方案等四大业务体系，形成融合媒体生态系统、高新

视频技术平台、AI 视频大数据平台的三大主要业务板块。四大技术体系交融贯通，

实现优质客户领域和元宇宙的共振。 

 

图11：公司主要客户 

 

资料来源：公司官网，民生证券研究院 

 

3.1 融合媒体生态系统：为智能化视频运营平台打造 

为大型移动互联网视频产品，打造高度智能化的视频运营平台，实现效能和

体验倍增。以综合性、聚合性、区域性融媒体平台为定位，以客户端 APP 为主，

微信矩阵、微博矩阵、网站及社交自媒体号等多传播途径为辅，形成统一用户数

据、统一运营的新型融媒平台，对接省级/县级融媒体中心，支持公有云端部署，

构建直播、点播、短视频、互动、图文、音频、融媒号、政务服务、社交、电商、

节目海选、付费打赏等应用场景，借助大数据系统完成内容精准推送、精准投放，

形成粉丝积累、用户转化、商业变现的新媒体生态闭环。融媒体运营管理平台通

过对视频生产——视频运营——视频分发——视频交互等全生命周期的深度介

入，实现基于人工智能的视频内容生产运营分发体系。 
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公司融合媒体生态系统以云原生架构技术构建融媒产品流水线研发体系。公

司为了提高融媒业务系统的开发效率，保持系统领先性，采用云原生架构技术对

系统进行全面升级，构建移动优先、全部云化的研发流水线体系，建立了需求管

理、系统设计、代码研发、功能测试、集成运维等基于云服务进行开发管理的系

列规范，产品覆盖从资源到中间件到运营管理系统的融媒体全生命周期。在融媒

体资源领域，公司做到媒资库、标签库、版权库和介质库全统一，使近百种内容

格式的复合管理以及高速准确的检索管理成为可能；在中间件领域，公司可以提

供跨平台引擎、实现便捷、高效的客户端一次性开发、多平台/多终端的 WRP 客

户端中间件，基本满足各类适配需求；在运管系统领域，公司运管系统可以及逆

行大规模、高并发、跨地域的移动互联网多媒体海量内容的组织运行和包装，以

及多屏多门户的统一发布和管理。 

 

图12：公司融媒体生态产品线覆盖融媒体全生命周期 

 

资料来源：公司官网，民生证券研究院 

 

公司在传统融媒体运维基础上拓展融媒市场商业模式。公司主要通过网络营

销解决方案、电子商务解决方案和最新的视频+电商解决方案帮助客户利用融媒体

变现。其中网络营销解决方案是为客户提供自主制作营销活动的系统方案，如：1）

视频观看过程中，通过红包、抽奖、小游戏、大转盘等营销活动进行话费或流量

奖励；2）电子商务解决方案是通过建设垂直电商平台实现商品、订单、购物车、

用户、支付、搜索、互动等电商功能，达到线上线下联动的效果；3）视频+电商

解决方案是通过搭建大型媒体企业专属直播电商平台的软件系统，和自有媒体传

播矩阵结合，更具自有品牌标识，构建私域流量池，实现直播连麦互动、带货直

播、直播互动活动等一系列完整的直播和变现活动。 
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