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通过提供优惠的价格和促销活动，
吸引更多的批发客户，增加销售额。

增加销售额
通过促销活动，扩大品牌在批发市
场的知名度，提高品牌影响力。

提升品牌知名度

通过促销活动，清理库存，提高库
存周转率。

清理库存

促销方案的目标和宗旨



针对全国范围内的批发客户，包

括线上和线下渠道。

范围

批发客户，包括大型零售商、经

销商和分销商等。

对象

促销方案的范围和对象



通过促销活动，预计能够
提高销售额，增加企业的
利润。

提高销售额 扩大市场份额 提高客户忠诚度

通过促销活动，吸引更多
的潜在客户，扩大市场份
额。

通过促销活动，增强客户
忠诚度，提高客户复购率。

030201

促销方案的预期效果
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根据市场需求和消费者喜好，选择具

有吸引力的商品作为促销对象，如热

销商品、新品、库存积压商品等。

明确促销商品的目标受众，根据受众

需求和消费习惯，制定相应的商品定

位策略。

促销商品的选择和定位

商品定位

促销商品选择



根据促销需求，制定不同
幅度的价格折扣，如满减、
直降、折扣等。

价格折扣

将相关商品进行捆绑销售，
以优惠的价格提供给消费
者，增加销售量。

捆绑销售

根据消费者心理，制定价
格组合策略，如买一送一、
多件优惠等。

价格组合

促销价格策略的制定



    

促销活动的组织和实施

促销活动的策划

根据促销目标和方案，策划具体的活

动内容、时间、地点等。

促销活动的宣传

通过各种渠道宣传促销活动，吸引消

费者关注和参与。

促销活动的实施

确保活动顺利进行，及时处理可能出

现的问题和纠纷。



宣传内容策划

制定有吸引力的宣传内容，突出
促销商品的卖点和优势。

宣传渠道选择

选择合适的宣传渠道，如广告、
社交媒体、口碑传播等。

推广计划制定

制定具体的推广计划，如合作推
广、KOL合作等，提高品牌知名

度和曝光率。

促销宣传和推广的计划
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