


第一阶段：通过活动炒作配合新闻传播，使项目高调亮相， 

            提升市场知名度，周期为2009年7月-8月

第二阶段：通过南北地产高端论坛活动配合新闻推广，建设

            项目美誉度，周期为2008年9月-2009年12月

第三阶段：通过安家风云榜活动及新闻行销配合，掀起新一

            轮高潮。周期为2009年1月-4月

第四阶段：通过捆绑政府的造势活动及新闻行销，达到项目

            热销目的。周期为2009年5月-7月

推广阶段划分



为什么选择新闻行销？

     碧海云居项目处于山东威海文登市，但目标客群涵盖
包括京津在内的环渤海区域，在常规推广模式外，针对
这一广泛区域的网民，在互联网上进行新闻行销，有助
于异地推广，方便网民：

v 1、了解项目信息

v 2、了解项目价值

v 3、提升知名度与美誉度

v 4、增强购买信心

     异地置业，尤其是海滨置业，多以投资、养生为主，
因此，在为期一年的推广周期中，我们将以项目的保值
增值性为基调进行传播，根据网络媒体传播特征，从区
域、项目、品牌三方面进行推广。





碧海云居网络新闻推广策略

区域

项目

• 突出南海的海域价值及山东半岛蓝色经济区发展前景

• 诠释碧海云居的价格优势及产品价值

• 开发商实力、背景品牌



区域新闻炒作构想

碧海云居网络新闻推广策略

①异地置业首选威海
②山东半岛蓝色经济区给文登带来城市活力及超前规划
③项目所在区域在文登的地位、影响力

————————————————
异地置业——国内投资保值的最佳方式
关键词：异地置业、度假养生、碧海云居稀缺
————————————————



碧海云居网络新闻推广策略

南海海滨
天下第一滩： 

海滨休闲
地产的发展： 

度假经济推
动异地置业： 

• 南海新区位于以“天下第一滩”之名享誉天下的威海文登市南部，是国家AAAA级旅

游度假区，也是文登市的副城市中心，全力打造以制造业和休闲旅游度假为主的生

态型滨海新区，百岁老人的比率达到国际长寿之乡的标准，非常适合休闲、度假、

旅游、疗养，是真正的长寿福地、人居天堂

• 中国海滨休闲地产刚迈过初级发展阶段，步入发展中期。大连、青岛、威海的海滨

休闲地产开发较早，各有优点，三亚是南方海滨休闲地产的典型代表，碧海云居将

是将海岸线资源和房地产市场结合最好的地方，城市配套日益完善，升值前景广阔。

• 中产阶级经过几年间默默的演变，其中大部分的上层人士开始逐步丰富消费领域，

近郊别墅作为成功标签，已有所普及，北京、天津、河北、山西高端人群消费在共

同的舆论引导下，走向了更高阶段——对休闲度假生活方式的新一轮刚性需求，因

为大北京的区域泛化，华北两市两省的需求产生了共鸣，滨海承载着巨大的度假市

场，对滨海度假生活的需求也不仅仅局限于“海”一条，碧海云居成为投资度假的首

选。



碧海云居网络新闻推广策略

项目新闻炒作构想

碧海云居－－阐释滨海投资休闲要素

关键词：黄金海岸、生态环境、天下第一滩、度假养生



碧海云居网络新闻推广策略

项目新闻推广重点

1、山海沙林，健康的生活方式。

      从选择旅游还是度假的区别中，中产阶级中的高端人群正在逐渐凸显，不仅仅是格

调的不同，也是实力的差距。海滨休闲生活作为世界三大至高生活形态之首，历来是高端

人群的专属，享受海湾海景，对绝大多数人来说只是一种奢望，这其中除了财富的门槛，

更多的是由于多种客观因素的限制——放眼全球，海湾海景生活去处，实在是太少。南海

日照充足，空气清新，海水质量、空气质量均达到国家一类标准。这里沙滩细平、海水浅

清，沙质细软的优质海滩，是最理想的天然海滨浴场。沙滩磁含量、空气的负离子含量之

高世为罕见，是置业、投资、度假、养生的最佳选择。



碧海云居网络新闻推广策略

项目新闻推广重点

2、海滨投资、休闲的要素

     考察世界各国的著名海滨休闲区域，我们可以总结出世界级滨海度假生活的几个特点：
1、拥有优越的海景海滩资源；2、适宜的气候环境；3、高尚品位与高雅情调；4、丰富、
自由的人文氛围；而海滨度假的五大要素：海洋、沙滩、空气、阳光、绿色，碧海云居完

全具备，更多了蕴藏的历史和发展的巨大潜力。项目所在区域海岸线长131公里，地势平
坦，北高南低，是胶东半岛唯一的尚未开发的滨海旅游区。



碧海云居网络新闻推广策略

碧海云居还原
滨海养生生活： 

奢享一线海岸
感受天下第一滩： 

收藏碧海云居
品鉴南海养生： 

• 恒兴碧海云居位于南海新区的重心位置，南邻南海公园，南侧距海约200米，具有
绝佳的一线滨海景观。整个小区占地面积12.58公顷（188.75亩），建筑面积
8.96万平方米。小区共有多层住宅30栋，酒店式公寓1栋.是由山东恒兴茂业地产
发展有限公司继成功开发乳山银滩恒兴碧海康居之后的又一滨海力作

• 海滨养生度假地产依托优越的海景海滩资源，而中国大陆海岸线1.8万公里，可以
当作滨海养生度假胜地的地方稀缺至极，文登南海新区有12公里长的优质沙滩和 “
亚洲最优质的天然海水浴场

• 胶东半岛已查明的13处知名温泉，文登独占5处。有七里汤、呼雷汤、大英汤、汤
村汤（又名昌阳汤）和洪水岚汤，数量之多，居全省首位。南海新区东接威海，北

临烟台，西近青岛，南涉黄海，位于青岛、烟台、威海三市的中心位置，航空、海

上、陆路交通十分便利。济威铁路、半岛轻轨铁路、烟威高速、荣乌高速，还有穿

境而过的青威高速、环海公路横穿境内，距离威海机场半小时车程、港口70公里。
威海机场拥有飞往北京、天津、哈尔滨以及韩国首尔等十余条航线，虽然位于胶东

半岛的南端，但是海陆空交通便利、快捷高效，是与韩国、日本交通贸易的纽带。

极具诱惑力的价格、吸引力的发展前景，是值得收藏的最佳产品。



碧海云居网络新闻推广策略

品牌——恒兴地产

恒兴茂业·碧海云居：南海新区“海文化”传播者

关键词：项目开发理念、背景实力 



碧海云居网络新闻推广策略

品牌新闻推广重点

1、海滨常居住宅——海滨投资、休闲地产的真义

      碧海云居，山东恒兴茂业地产发展有限公司继成功开发乳山银滩恒兴碧海康居之后的
又一滨海力作。 



碧海云居网络新闻推广策略

品牌新闻推广重点

2、中国最美的黄金海岸 ，4A景区里的家 

开发商对于区域的理解，在产品定位上的取向，以及背景、实力





推广阶段 时间节点 碧海云居

第一阶段

7月
1、新闻发布会
2、看房团（与发布会同时进行，但需在7月中旬前
确定合同）

8月
1、老总访谈
2、异地置业问卷调查
3、碧海云居加盟新浪乐居会

目标达成：通过线上活动+新闻行销对项目做高调亮相。

网络活动推广节点



关于看房团

·看房团将有效购房人群带到项目销售现
场，对项目做详细了解，感受项目特点与
优势，为项目带来人气，通过项目销售人
员配合，最终促进成交；

·活动前期将在新浪乐居首页多个位置进
行告知（因此，需在7月中旬前确定广告
投放额度、购买资源位置），新浪网将设
立活动召集专题页，在BBS论坛等互动位
置开设报名入口；

·新浪后台将不断采集客户报名信息，最
终确认参加看房团的人员名单；

·活动当天由新浪乐居提供部分奖品给到
现场的看房团网友。



时间节点 活动进程 商业机会

看房团举办前10天

开发商须提供项目相关资料和独
家优惠力度

新浪乐居碧海云居看房团专题
制作

开发商提供项目对接人和网友接
待场地布置

乐居黄金位置推荐、论坛炒作、
短信发送等方式进行网友召集

活动举办当天

现场进行乐居看房团

现场图文报道，论坛同步炒作 、
短信发送             

活动当天专题更新，真实全面反
映活动项目火爆场面

活动后3天
项目老总专访，进一步解读项目
火爆现象，宣传项目品牌品质

专访将在专题更新并在乐居黄
金位置进行报道

看房团活动流程



关于新浪乐居会

• 新浪乐居会是由新浪乐居发起成立，面向购房人群的高端会员制俱乐部。

• 乐居会依托于最大的综合网络平台新浪网，整合利用全国有效资源，包括房产、家居、

商业、金融等行业资源，立志于为会员提供围绕房产的选房、购房、装修、生活的全生

命周期增值服务。

• 新浪乐居会会员为新浪乐居中最具有价值的精英用户，入会条件严格。乐居会会员将

会得到商户提供的独家购房折扣或其他优惠；优先参加新浪乐居组织的各类房产家居与

生活活动；

• 项目作为合作伙伴加入乐居会后，乐居会将会加大项目的品牌宣传；带来高质量的有

效客源，实现现场销售增量；并利用新浪后台庞大的数据库，提供精准的营销服务。

• 新浪乐居将建立乐居会一级频道，并且随时更新项目动态，并且保持不低于每周一次

的报道频率，以及每月一次在新浪乐居首页的推荐位置，并不定期在新浪首页或其他重

点频道（财经、新闻）进行推荐。



线上vip
用户

银行白金用户
乐居会频

道

呼叫中心

会员持卡享
受会员折扣/

服务

品牌推介

精准营
销

合作商户

会员数据
库

1、商家品牌
宣传及软性植

入

外企用户

2、带来高质
量的客源，实
现销售增量

3、利用数据
库，提供精准
营销服务

关于新浪乐居会



推广阶段 时间节点 芦花庄园

第二阶段

9月 1、南北地产高端论坛
2、新浪大型婚房活动之最佳蜜月地评选

10月 区域论坛（山东半岛蓝色经济区）

11月 老总访谈

12月 客户答谢会

目标达成：通过线下活动+新闻行销阐释区域价值及项目价值，传播碧海云居的生活方

式和投资前景，从而促进销售。
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