
第一：主题突出

主题就是要让消费者知道你想干什么，

应该将主题放在整个图片的第一视觉中心点！

主题的提炼应该简洁、高效、单刀直入！



主题突出

促销的过程就像一次陈述，我们必须有一个明确的主题，所有的元素都必须围
绕着这个主题展开。

促销的主题一般是价格，折扣和其他促销内容本身，所以这个信息应该是放在
视觉焦点上的，被突出和放大的元素。



主题：信任状 + 买就送
信任状其实是一个非常好的营销利器，
大品牌或成熟品牌要善于运用信任状！
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主题：全场五折
该主题占据第一视觉中心点！



更大的面积，
更粗的字体和
高比照色是根
本的强化手段

过多修饰的形式
会减弱传达，过
多细节会对主题
造成干扰

通过形式强化主题，形式不可大于内容



这个页面有什么问题？





同等级别的多主题
表达，形式感要保
持一致。这样让阅
读者容易找到规律，
把多条信息一次获
取。

不同等级别的多主
题表达，要分清主
次关系，把次要信
息降到第二层级，
防止平均非配造成
的主要信息弱化。

多主题的组合表现



第二：目标明确

模特应该符合产品适用人群的特征



面向老年的服装装，字体色彩都庄重和大气

面向女生的服装，字体色彩都活泼可爱

目标人群的审美特征



模特应与目标人群特征吻合，也要和产品特点吻合

目标人群的审美特征

TIP: 投射效应，让消费者把自己想象成画面上的模特



个性化的形式元素重复使用会吸引新客户的目光，更会帮
助老客户快速识别，因为老客户会简化识别过程

针对老客户的广告



第三：形式美观
1、色彩
2、字体
3、标签
4、引导
5、气氛
6、比照和夸张
7、取舍
8、修图
9、构图



比照是根本
强化手段

色彩基调产生色彩情感，
而色彩比照增加画面空
间感。

〔温和的〕冷暖比照

衬底色块是最简单
的明度比照方式

色彩照应和统一

形式美观——色彩

TIP: 简单的控制色彩的方法是用
色不超过3种，并按照6：3：1的
比例配置



形式美观——色彩

点击率2.21%

点击率0.49%

点击率2.01%

基调统一



主色与产品包装统一

形式美观——色彩



第三：形式美观
1、色彩
2、字体
3、标签
4、引导
5、气氛
6、比照和夸张
7、取舍
8、修图
9、构图



字体大小粗细相当于音强
字体越大相当于声音越大

字体的形式相当于音色
男低音还是女高音

巧妙的字体组合可以制造
和弦

形式美观——字体

字体和语音的比喻



第三：形式美观
1、色彩
2、字体
3、标签
4、引导
5、气氛
6、比照和夸张
7、取舍
8、修图
9、构图



简洁明快的标签更加
醒目

增加文化暗示的标签，对
品牌提到提示作用

形式美观——标签



第三：形式美观
1、色彩
2、字体
3、标签
4、引导
5、气氛
6、比照和夸张
7、取舍
8、修图
9、构图



就像兔子在狗
面前奔跑会勾
起狗的狩猎天
性一样，明确
的按钮和箭头
都会对买家产
生不可低估的
心理暗示

形式美观——引导
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