
5V整合开发模式
发现决策资源，实现价值提升。

决策资源战略：突破+增值

决策资源5V整合开发模式，不仅帮助发展商突破行业发展瓶颈，更以超前的战略目光， 
为每一个致力于壮大中国房地产业的房产商打造不同的增值方案。

有效资源整合

决策资源集团5V整合开发模式，将房地产开发经营视为一条完整的价值链，并在此 

基础上有效整合资金、土地、品牌、专业四大资源， 致力于为发展商创造更多价 

值。

节点损耗最小

普通房地产开发模式会因为各专业之间的信息不对称导致项目节点损耗，决策资源 

集团整合自身专业优势，打破传统专业环节在时间与空间上的束缚，为项目赢利创 

造更大可能。

开发周期最短



普通开发模式将不同的环节分包给不同的专业公司，各专业公司会因为缺乏合作经 

验而增加沟通成本，决策资源集团由富有多年合作经验的实战团队强强联手，能使 

您的项目在最短时间内获得最大产出。



5V整合开发模式
实现地产全程价值最优化

为开发商创造更大价值

基于整个项目的全局优势 

有效减少隐性开发成本

建立价值领先系统及操作领先系统

当前，中国房地产正面临一次前所未有的挑战和机遇。地产经营过程是一次完整的价值链，从专业操作的角 

度而言，简单的价格战或性能比拼，以及在某个专业环节建立局部优势，已不再是发展商独步市场的制胜法 

宝，有效整合资金、土地、品牌、专业等四大资源，将为开发商创造更大价值。

由于整个开发过程环节较多，涉及多门学科与专业，一个地产项目的核心价值，在传递过程中会因节点损耗 

而导致价值递减。普通开发模式忽略各公司在传递信息时的节点损耗，导致隐性项目成本增加，要减少这种 

隐性成本，发展商应充分整合各专业公司的优势，从项目自身特性出发，量身定制运营流程，打破传统专业 

环节在时间与空间上的束缚，为自身提升竞争力及赢利创造更大可能。

要在激烈的角逐中胜出，地产商必须建立从前期市场调研开始，到投资分析、概念设计、方案与景观设 

计、材料采购、建筑施工、园林施工、样板房设计、精装修施工、营销推广、物业管理等全过程的领先操作

体系。

5V整合开发模式以决策资源集团一向倡导的“资源+ 

专业”、“产品+市场”、“战略+执行”为理论基 

石，将房地产开发中投资分析、项目策划、产品设 

计、材料采购、工程施工等关键环节的价值优势发挥 



到极致，以精深的专业素质无缝链接项目资源，从而 

使发展商获得更高利润。
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5V整合开发模式优势解析
无缝价值整合，削减协调成本

重塑房地产开发的衔接模式

实现不同专业的价值无缝整合 

突出价值创造环节

致力于项目利润最大化

普通开发模式将房地产各环节分包给不同的专业公司，通过发展商的控制来协调各专业公司的工作，从表面 

上看，公司的各项资源得到了合理的运用，但实际上由于各专业公司合作时间短，存在着较大的沟通成本； 

再加上各专业公司的利益各有偏重，项目的价值会因为各专业公司的利益博奕而损耗。

决策资源集团依托公司内部强大的知识信息平台以及全面的专业资源团队、广泛的客户网络资源，在国内首 

次实现了“5V整合”执行体系，重新打造房地产开发全过程13个关键专业之间的衔接模式，实现了不同专业 

领域之间的无缝价值整合，突出价值创造环节，削减“协调成本”，为开发项目利润最大化提供了全程支 

持。

决策资源集团各事业中心有多年的合作共事经验，其“心手同步”式工作配合能最大限度的减少沟通成本， 

从而使发展商的投入最大化的转化成经济效益。
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为什么选择5V整合开发模式？
致力于打造中国一流的房地产增值模式

突破三大发展壁垒

与一流公司同步发展

发展商品牌价值最优化

建立符合市场规律的发展模式

从目前中国房地产市场的发展现状，对照世界及房地产公司发展的历程，可以看出， 目前，中国的房地产企 

业在持续赢利上面临着三大壁垒：资金壁垒、文化壁垒、市场壁垒。

打破资金壁垒

日益白热化的竞争使得房地产业的准入门槛渐渐增高，那种“有一块土地就意味着有一桶黄金”的时代一去 

不回，发展商手中闲置的土地因资金的短缺渐成鸡肋。决策资源集团广阔的资源平台汇聚全国多家知名投资 

商，再加上决策资源集团多年的行业经验，可以让您手中闲置的土地重新成为利润增长的源泉。

逾越文化壁垒

由于地区经济发展的不平衡，中国房地产的发展由内向外呈现三级进阶趋势。深、沪、京、穗是一线城市， 

其他较大的省会城市及部分开放城市为二级城市，其余的城市则是通常意义上的三线城市。

一线城市房地产开发竞争格局基本定型，随着城市土地资源的稀缺，部分知名开发商开始了全国扩张战略。 

众所周知，房地产是一个地域性很强的行业，在异地投资时，如果对当地风土人情、历史文脉不熟悉，发展 

商将面临着折戟沉砂的风险。决策资源集团在全国十多个城市成功运作了三十余个项目，积累了丰富的城市 

经验，能够协助您的企业成功逾越文化壁垒，实现扩张宏图。



突破市场化壁垒

虽然中国的房地产业已走过十多个年头，但与世界级公司相比，中国地产商的市场化运作能力仍然不足。从 

目前流行的开发模式看，国外大多采用“交钥匙”工程，发展商更多地履行一种管理职责，而中国的地产商 

则充当了开发、投资、设计、销售等多种角色，由于企业资源有限，多个角色不利于发挥企业的核心优势， 

亦会造成开发成本过高。

决策资源集团的关联集成开发模式，是流行的开发模式与中国实际相结合的产物，它既为中国地产商的市场 

化问题提出了有效的解决方案，又避免了自由化市场带来的节点损耗。
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五大价值链战略体系
以超前战略眼光，打通地产价值链。

打造最耀眼的价值项链

今天的蛋糕在哪里？这是每天早上，每个发展商都必须面对的问题。在市场竞争日趋白 
热化的时候，让决策资源来告诉你，企业要如何做才能打造出最耀眼的价值项链。

情报价值链

基于全国视野的高屋建瓴的企业战略眼光。

策划价值链

建立符合市场经济规律的项目核心竞争体系。

产品价值链

以创新的产品设计激发项目增值潜能。

执行价值链

以专业的执行态度创造中国房地产界的奇迹。



资源价值链

以丰富的行业资源为地产企业的基业常青开山筑路。
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五大价值链战略体系
发现房地产企业最佳赢利模式

充分发挥各环节动能优势 

减少成本损耗

降低企业试错成本、入门成本 

合理分配企业有效资源

房地产开发是一个完整的价值链整合过程，房地产公司的利润来源是客户，客户付出的价值将在承包商、发 

展商、设计商、代理商之间分配，在这个分配过程中，分配比例很重要。

优秀的发展商在与竞争对手的竞争中，之所以能一直保护竞争优势，是因为在特定的价值链上拥有特定的优 

势，如果在每一个价值链都拥有强大的能量，那么整个企业、整个项目所爆发出的财富热潮足以令发展商的 

利润呈几何级数增长。

由于房地产业横跨多个专业，企业只 

有将有限的资源投入自身最擅长的专 

业层面 ，才能打出最完美的招式 。 

但在利用行业资源的时候， 多个专业 

公司之间会因为目标不一致而导致沟 

通成本增加，从而拖延项目的开发周 

期。

5V整合开发模式强调房地产各专业之 

间的无缝价值整合， 以缩减协调成本 
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的连锁反应来控制发展商对项目的成 

本投入，走出了一条行之有效的房地 

产增值道路。

决策资源集团各关联集成事业中心具 

有多年的项目合作经验， 能在实际操 

作中有效避免无谓的沟通成本，从而 

缩短项目的开发周期，加速项目资金 

回收。
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情报  价值链 
基 于 全 国 视 野 的 高 屋 建 瓴 的 企 业 战 略 眼 光

高速发展的企业要有强大的资讯平台，尤其是目前中国的地产行业， 日新月异的思想变革，使得新的开发思 

路、开发模式层出不穷，能否掌握一定量的行业信息，是地产企业长大的必经之路。决策资源集团情报价值 

链有效整合地产行业情报，让发展商拥有全国性的行业视野和信息资源，以便形成高屋建瓴的企业战略。

情报价值链第一节点：基础行业情报

决策资源集团强大的数据库，记录全国几百余类型上千个项目的基本资料，提供了来自各专业的最先进、最 

时效的基础信息，为发展商的决策提供了有效的依据。

情报价值链第二节点：类比项目分析
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成熟理性的发展商从不拘泥于旧有的开发模式和产品形态，决策资源房地产研究中心将目前市场上最优秀的 

项目进行行业细分，为您的项目提供全国视野基础上的示范样本。

情报价值链第三节点：动态市场监控

高速发展的市场条件下，掌握一定量的资讯和寻找可供借鉴的范本一样重要。

决策资源房地产研究中心每月一份《决策情报》， 两月一份《配套情报》以动态方式记录房地产市场状况， 

为发展商提供最快捷的行业信息、最新的操盘模式和经营理念。



策划  价值链 
建立符合市场经济规律的项目核心竞争体系

策划之于项目，犹如指挥家之于音乐会。是否胸有成竹的市场把握，是否有高瞻远瞩的战略目光，是一个项 

目能否策划成功的关键所在。

决策资源集团关联集成机构、中城置地策划顾问（香港）有限公司拥有多年丰富策划经验，成功操作二十余 

个项目。公司独创的“全案精策划”理念，着眼项目开发整个周期，注意每个关键环节的细节把握，致力于 

地产项目建立符合市场发展规律的核心竞争体系。

全案策划



全案策划强调策划服务的“全”，以战略要点切入项目运作，策划作为一种顾问模式，不仅要有专业的市场 

分析，还要有专业的设计建议，使市场、产品、消费者三者紧密对接。

精策划

精策划注重策划过程的细节，强调充分把握项目的每项资源，并加以整合利用，提高房地产项目的均好性。

精策划还从品牌运作的角度出发，适当提升房地产项目的战略意义，项目不仅仅成为企业利润的标志，还成 

为市场的风向标、企业品牌的标志。
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产品  价值链 
以创新的产品设计激发项目增值潜能

产品竞争力是项目核心竞争力体系中最关键的一环。决策资源集团将产品设计和成品房装修设计资源有效整 

合在一起，为发展商设计了一条高能量的产品价值链。

产品价值链第一节点：五大同步产品设计

“买不买房看环境，想不想买看户型”，无论是户型，还是环境，都在论证产品设计的重要性。决策资源集 

团关联集成机构汤臣 ·邓肯建筑设计事务所拥有多年地产项目设计经验，其独创的“五大同步”设计理念， 
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在导入先进产品的同时，注重项目整体开发周期的专业环节配合及项目整体感观，让发展商以小的投入获得 

大的产出，尤其是该事务所特有的“时空环境”设计，迎合了目前住宅市场的消费心理，十分有利于项目资 

金的回收。

产品价值链第二节点：精筑住宅产业

目前，中国房地产业开始迈入体验经济的门槛，如何在项目销售时预演项目所表述的生活观念，是目前房地 

产营销常用的手法。

决策资源集团关联集成机构精筑住宅产业拥有十多年样板房装修经验，能充分领会项目所表达的生活内涵， 

设计出符合目标客户群消费心理特征的样板房装修风格。精筑产业同时拥有一套完善的精装修施工运作流 

程，能帮助发展商解决成品房施工过程中所遇到的种种问题。
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