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“福临门玉米油在阿拉尔地区的品牌推广”策划案  



摘要  

福临门玉米油是由中国粮油食品 (集团 )有限公司推出的新型油种产品。好街坊粮油

超市专营店成立于2011年5月，粮油销售主推福临门玉米油。通过对阿拉尔市10家

粮油店，3家超市的调研发现，福临门玉米油在阿拉尔地区的食用油市场上是新型

产品，市场占有份额不高，品牌知名度不高。但是福临门玉米油的独特魅力是其它

的食用油无法媲美的，其产品的市场前景非常广阔。超市将福临门玉米油以家庭、

都市单身男女、餐馆酒店、学生及企事业单位食堂为主要的目标顾客，为其提供优

质的玉米油的同时，  

还为其提供方便满意的服务。超市将通过各种方式宣传福临门玉米油，运用多种形

式推广福临门玉米油的品牌，以灵活多变的方式促销福临门玉米油，开拓其广阔的

市场，尽力满足顾客多样化的需求。超市运用的各种策略必将在阿拉尔食用油市场

上掀起新一轮的市场竞争狂潮，必将在阿拉尔地区食用油市场上上演一场革命，改

变人们传统的用油习俗，引导广大消费者从食用散装油的生活方式过渡到食用绿色

健康的福临门玉米油的生活方式 .

-  0  -  



目  录  

一、  

市场分析 ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ?

? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? 1  

( 一 ) 企 业 的 目 标 和 任 务 ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ?

? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? ? 1  

(二 )  

市场现状和策略? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ???

?? ??1 

(三 )主要竞争对手及其优劣势 ?? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?

?? ??? ??2 

(四 )市场机会分析?? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ??

?? ??? ???4 

(五 )营销外部坏境分析 ?? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ???

?? ??? ???4 

(六 )内部环境分析?? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ??

?? ??? ??? ?5 

二、营销策略 ?? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ???

?? ??? ??? ?? ???6 

(一 )营销目标? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??

?? ??? ??? ??6 

(二 )目标市场描述?? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ??

?? ??? ???6 

(三 )市场定位? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??

?? ??? ??? ?? ?7 

(四 )营销组合描述?? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ??

?? ??? ??? ??8 

三、行动策划案 ?? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??

?? ??? ??? ?? ?13 



(一 )制定活动步骤?? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ??

?? ??? ???14 

(二 )评估流程? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??

?? ??? ??? ??15 

四、参考文献 ?? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ??? ?? ??? ??? ??? ??? ????????

?????????16  

-  0  -  

福临门玉米油在阿拉尔地区的品牌推广  

一、  市场分析  

(一 )  超市的目标和任务  

好 街 坊 粮 油 超 市 专 营 店 ， 成 立 于 2 0 1 1 年 5 月 份 ， 位 于 阿 拉 尔 市 江 泰 商 贸 城 A -

1 8 0 ， 粮 油 销 售 主 推 福 临 门 玉 米 油 。 在 阿 拉 尔 市 有 众 多 的 粮 油 店 ， 但 都 只 是 些

很 小 的 粮 油 代 销 商 ， 以 销 售 市 面 上 不 同 品 牌 的 食 用 油 ， 并 且 种 类 复 杂 多 样 ， 质

量 没 保 证 ， 价 格 波 动 大 。 福 临 门 玉 米 油 是 中 粮 油 有 限 公 司 监 制 的 食 用 油 ， 质 量

可 靠 ， 价 格 优 惠 ， 因 此 在 阿 拉 尔 地 区 食 用 油 领 域 树 立 起 福 临 门 玉 米 油 独 特 的 品

牌 形 象 ， 将 此 品 牌 迅 速 普 及 到 整 个 市 场 已 经 成 为 是 迫 在 眉 睫 的 问 题 。  

好街坊粮油超市将不断提高专业化的核心竞争力，以实现品牌专一化，给消费者带

去最营养、最健康、最实惠、最安全放心的食用油为竞争目标，通过大量的市场调

查和对消费者目标群体的整体调研，通过大力宣传和推广活动，逐步把店面规模做

大做强，实现经营专业化及一体化的可持续发展战略。  

超市以方便消费者生活，以服务于消费者生活，给消费者营造快捷便利的生活方式

为经营理念，满足广大顾客的多样化需求，努力提高消费者的生活质量，让消费者

从此享受绿色、健康、安全无忧的食用油带来的品质生活。并希望通过全体员工自

己的不懈努力，打造阿拉尔市唯一一家具有规模的大中型粮油专营店，更好的推广

绿色健康安全的福临门玉米油。  

(二 )市场现状和策略  



我国的食用油行业是一个永不消亡并且发展迅猛的行业，根权威部门统计，我国的

食用油市场早在2005年就已经达到1000万吨市场规模。我国人均年耗油量为10公

斤左右，发达国家为30-

35公斤。目前我国食用油销量正以每年超过5%的速度迅猛增长，预计到2007年，

我国人均年用油量将达到15.6公斤以上，整体消费量也将超过1410万吨以上。而

目前，瓶装装食用油仅占其市场总量的18%左右。随着人们生活水平的提高，瓶装

装食用油因其营养、天然、美味、卫生、安全等特点受到越来越多中国家庭消费者

的喜爱，瓶装油也正以高于整个食用油市场3-

5个百分点的速度快速增长。正因为此原因，市面上经常会出现各式各样品牌的食

用油，相关行业组织和部门也在向消费者大量推广知名品牌的食用油。各种食用油

便在消费者眼前频频出现，甚至有地沟油的出现，这就要求我们不断擦亮双眼去
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挑选健康安全，质量信得过的食用油。而追求营养价值高，健康无污染的食用油便

是市场消费者需求的现状之一。  

通过对这一现状的了解和调查后，好街坊粮油超市为了满足消费者的需求，专门选

择一种独具以上特色的福临门玉米油提供给广大消费者。  

玉米油是从玉米胚中提取的油。玉米胚中脂肪一般在17% ,45%之间，大约占玉米

脂肪总含量80%以上，所以，玉米胚是一种很好的资源丰富的制油原料。玉米油是

一种高品质的食用植物油，它含有86%的不饱和脂肪酸，其中56% 

是亚油酸，人体吸收率可达97%以上 ;它含有丰富的维生素E，而维生素E是一种天

然抗氧化剂，坚持食用可有效降低人体血清胆固醇，降低心血管系统疾病的发病率

。我们利用玉米油的这一营养价值优势，结合外部和内部的市场环境，调整战略，

运用新型有效的营销战略，设计出新颖的销售活动，提供给消费者良好的购物环境

，让消费者尽可能得到最大的满足。  

(三 )  主要竞争对手及其优劣势  

玉米油为新兴的瓶装食用油品种，在国内炒作已经有9、10年的时间，如今整个市

场还处于培育启蒙阶段，消费者对玉米油的认识还不充分，尤其是在阿拉尔地区的

市场，但整体市场潜力巨大。目前在阿拉尔地区暂无领导和强势品牌，主要的竞争

品牌有金龙鱼、福临门、天山骄子、康味缘、赛里木、香满园、裕牌等。  



在实地调查和网络资料的查询过程中，我们发现金龙鱼食用油在阿拉尔地区的市场

上销售量是数一数二的品牌，在终端形象、价格上都高于对手一筹。但也存在诸多

不足之处，在阿拉尔地区产品宣传不深入，消费者只是受到电视广告的影响，对产

品了解甚少 ;曾经曝出过负面新闻等，除此之外，金龙鱼还是外资品牌，它的进入，

对中国本土食用油的发展产生了严重威胁。现将各品牌情况介绍如下 (重点介绍营销

动作比较大的金龙鱼 ) :  食用油品牌  福临门  金龙鱼  天山骄子  康味缘  赛里木  香满园  

峪牌  

品牌主要覆阿拉尔地阿拉尔地区阿拉尔地阿拉尔地阿拉尔地阿拉尔地阿拉尔地盖区

域  区整个市整个市场  区初级市区初级市区初级市区初级市区初级市

场  场  场  场  场  场  是否连锁  是  是  否  否  否  是  否  网络营销状是  是  是  是  是  是  是  

态  

消费者口碑  满意  满意  比较满意  差  差  一般  差  品牌定位 (产  品价格 )  高端品  

高端品  中端品  中端品  中端品  低端品  未知  

65 /  元  72 /  元  58/  元  48 /  元  58/  元  53 .8  /  元  95/  元  
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调查门店地阿拉尔市阿拉尔市九阿拉尔九阿拉尔九阿拉尔九阿拉尔九阿拉尔九址  

江泰商贸团  团  团  团  团  团  

城  

销量 (非确切不清楚  不清楚  不清楚  5瓶/星期  8瓶/星期  4瓶/星期  3瓶/星期  数字 )  

通过对福临门，金龙鱼，天山骄子，康味缘，赛里木，香满园，峪牌这7种品牌的

食用油进行的调查研究，我们得出其中的一些食用油也存在一系列不足之处 : (1 )、

具有地方特色的品牌食用油，在全国范围内知名度很低，他们拥有良好的质量和适

宜的价格，却无法打造成一个全国性的食用油品牌。2、产品包装，形象展示，店

内环境不能形成一个良好的有机整体，门店经营管理缺乏策略性，不能将宣传，促

销，客户服务、终端导购有机融合。3、网络营销方面涉足不深，市场还存在相对

的空缺。  

通过对这些竞争对手品牌的分析我们将现阶段的竞争对手归为两类，散装油竞争者

和其它瓶装油竞争者。  

1 性 价 比 比 较 高 ， 实 惠 低 廉  



2 顾 客 的 消 费 惯 性 影 响 ， 仍 拥 有 很



大的消费群体  

3生产成本低，盈利空间大  优势 

4没有添加剂和其他色素等添加物  

散装油  

1 出处不明，原料让人质疑  

劣势  2  生 产 流 程 不 透 明 ， 不 符 合 食 品 健竞康 标 准  

争  

3  长期暴露在小商店，容易被污染者

甚至变质  分1有明确的生产厂商和地址，通过  

析 食 品 质 量 卫 生 检 查  

2容易受到消费者青睐，便于携带  优势 

3保质时间较长，不易变质  

瓶装油  -  3  -  

1生产成本高，特别是物流成本所

占比例很大  

2品种多样，竞争压力较大  



劣势 

(四 )市场机会分析 :  

从竞争者分析中我们可以看出瓶装油和散装油各有优劣势，而在现实生活中，由于

地理位置以及所处地区的发达程度限制，城市的许多消费者都是选择了使用瓶装油

，而一些小的城镇和乡村拥有较大的散装油消费群体。对于品牌效应的巨大影响，

一些知名品牌如 :金龙鱼，福临门等占有着很大市场份额，在阿拉尔地区也是如此，

像赛里木，峪牌这样具有地方特色的品牌就会相对的受到压制。在阿拉尔地区这个

中低端市场中散装油占据的市场还是很大的，对于福临门瓶装玉米油来说有一定的

压力。但是随着人们对食用油质量要求越来越高，福临门玉米油以其物美价廉的优

势必将赢得广大的市场份额。  

(五 )营销外部营销环境  

1、经济环境因素 :  

由于阿拉尔地区经济的较好较快发展，人均收入水平的不断提高，生活质量的不断

提升，消费者对瓶装食用油的需求量也在不断增加。因此阿拉尔地区食用油的市场

需求量巨大。在此经济坏境下，应该大力推广福临门玉米油，全面满足阿拉尔地区

消费者的需要。  2、竞争环境因素 :  

由于大大小小的粮油店众多，所以好街坊粮油超市在阿拉尔地区竞争压力较大，具

体表现如下几点 : (1 )而各粮油店所卖各种品牌的食用油在品质上参差不一，价格上

高低不等，消费者对此难以鉴别优劣，导致消费者盲目购买各种食用油，严重损害

了消费者利益。 (2 )食用油具有很强的同质性，不同品牌的食用油、同一品牌不同品

种的食用油之间都有很强的相互代替性。经过我们调查发现，消费者购买哪个牌子

的食用油，买什么品种的食用油80%是在商场等终端陈列处决定的，另外还有16%

的消费者是听取亲戚朋友的介绍之后决定的，食用油消费的这一特殊性，加剧了竞

争激烈程度。 (3 )竞争状况区域差异化明显，行业竞争日趋激烈，但空间较大，各粮

油店都看准了瓶装食用油广阔的市场前景，都在为分一杯羹而酣战，其中不乏有一

些为获取不正当高额利润而采取卑劣手段的经营者。 (4 )散装油在阿拉尔地区也占据

半壁江山，竞争实力不容小视。 (5 )区域性品牌成长迅速，
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价格竞争已不单纯成为唯一手段，产品差异化竞争已突显，有利行业的发展  。  

3、政治法律因素 :  

为更好地规范市场，推动行业健康发展，好街坊粮油超市严格执行国家的相关政策

，积极配合阿拉尔工商局的各项检查工作，坚决遵守有关的法律法规，出售优质粮

油，拒绝假冒伪劣的产品。  

4 .市场因素 :  

经过我们的一些市场调研，发现目前阿拉尔地区的食用油市场上，各品牌的菜籽油

，大豆油居于主导地位，货架上的数量比例较大，价格也较高，但是销量不多。散

装油在各个粮油店都有销售，一般的老年消费者倾向于买散装油。玉米油的价格适

中，但一些消费者对此类产品了解不深，还处于试探性消费阶段。这种种迹象表明

，今后的几年内，食用油市场上，竞争只会加剧，而玉米油的优势也会被更多消费

者知晓，在市场上的份额必将越来越大。  

(六 )内部环境分析  

一 (竞争优势  

(1 )精制的玉米油金色透明，没有胆固醇，口味清淡，用它做出来的菜清爽可口，不

容易让人产生油腻感，利用玉米油炒菜、制作食品，可以保持蔬菜和食品的色泽、

香味，又不失去其营养价值，这是其他食用油无可比拟的，因此将深受大众的喜欢

。在西方发达国家，玉米油现已成为家庭消费的主流油种，但在我国还是一个年轻

的油种，相信随着人们生活水平的日益提高，对自身的健康和营养更加关注，玉米

油的优点也会愈加得到广大消费者的认同，玉米油的需求也将以高态势增长，并成

为未来社会食用油市场不可替代的一部分。 (2 )通过对桃源2家，九团农贸市场的6

家，上海风情街2家粮油店，及西苑超市、塔里木超市、爱佳超市等进行调研，发

现该产品在货架上所占比例较小，也正因此，福临门玉米油在阿拉尔各个商点具有

良好的开拓潜力及拓展区域，拥有广阔的市场前景。这有利于好街坊粮油超市打开

市场。 (3 )同时，与其他品牌的产品相比，价格实惠，易于消费者接受，利于好街坊

粮油超市的销售，减少了囤积，加快了资金回笼。  

二 (竞争劣势  
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