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农产品营销模式发展趋势分析
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引言



农产品营销的重要性

农产品营销模式的变革

目的和背景

随着农业现代化的推进和农产品市场竞争的加剧，农产品营销成

为提高农民收入、促进农业发展的重要手段。

传统的农产品营销模式已不适应市场需求，需要探索新的营销模

式，提高农产品的附加值和市场竞争力。
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传统营销模式的局限性 新型营销模式的涌现 农产品品牌建设滞后 农业产业链整合不足

农产品营销现状

虽然我国农产品品种丰富、品

质优良，但品牌建设相对滞后，

缺乏知名品牌和龙头企业引领。

随着互联网技术的发展和消费

者需求的变化，电商、直播带

货、社区团购等新型营销模式

逐渐兴起，为农产品营销提供

了新的思路和手段。

以产地批发、农贸市场销售为

主的传统营销模式存在信息不

对称、流通环节多、附加值低

等问题。

农产品生产、加工、销售等环

节缺乏有效整合，难以实现产

业链的协同发展和价值最大化。
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传统农产品营销模式分析



集市概述

集市是农产品传统销售的重要场所，具有悠久的历史和深厚的文化底蕴。集市通常定期举行，聚集了大量农户和消费

者，为农产品交易提供了平台。

销售方式

在集市上，农户将自家生产的农产品带到集市上出售，消费者则在集市上挑选、购买所需的农产品。交易方式多以现

金交易为主，简单直接。

优缺点分析

集市销售模式的优点是交易灵活、成本低，农户能够直接与消费者进行交易，减少了中间环节。然而，

集市销售也存在一些缺点，如市场规模有限、价格波动大、质量难以保证等。

集市销售模式



批发市场销售模式

批发市场是农产品流通的重要环节，连接着生产者和零售

商。批发市场具有规模化、专业化的特点，为农产品提供

了更广阔的销售渠道。

销售方式

在批发市场上，农户将农产品批发给零售商或经销商，由

他们再将农产品销售给最终消费者。交易方式通常以批量

交易为主，价格相对稳定。

优缺点分析

批发市场销售模式的优点在于能够扩大销售规模、稳定价

格、提高交易效率。然而，该模式也存在一些缺点，如农

户对市场价格波动较为敏感、利润空间有限等。

批发市场概述
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超市概述

超市是现代零售业的一种形式，为消费者提供一站式购物
体验。超市销售的农产品种类丰富，品质有保障，深受消
费者喜爱。

销售方式

农户与超市建立合作关系，将农产品供应给超市销售。超
市对农产品进行统一采购、加工、包装和销售，为消费者
提供便捷的购物服务。

优缺点分析

超市销售模式的优点在于能够提供优质的农产品、保证食
品安全、提供便捷的购物体验。然而，该模式也存在一些
缺点，如超市对农产品的品质和规格要求较高，可能导致
部分农户难以达到标准。

超市销售模式
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互联网+农产品营销模式分析



80% 80%

100%

电商销售模式

利用淘宝、京东等电商平台，开
设农产品网店，进行在线销售。
通过平台流量和用户基础，扩大
农产品销售范围。

在电商平台上设立特色馆，集中
展示和销售某一地区的特色农产
品，提升品牌知名度和影响力。

借助跨境电商平台，将国内优质
农产品销往海外市场，拓展国际
销售渠道。

电商平台销售
农产品特色馆

跨境电商销售



社交分享销售

社群营销

KOL合作推广

社交电商销售模式

建立农产品相关的社群，聚集

目标消费者，通过互动和交流，

提高销售转化率。

与知名网红、博主等合作，进

行农产品推广和销售，借助其

影响力和粉丝基础提升销售额。

利用微信、微博等社交媒体，

通过分享农产品信息和购买链

接，实现裂变式传播和销售。



直播带货

主播在直播过程中展示和介绍农

产品，吸引观众购买。通过实时

互动和答疑，提高购买决策的准

确性。

产地直播

在农产品产地进行直播，展示生

长环境和加工过程，增强消费者

信任感和购买意愿。

团购直播

主播发起农产品团购活动，通过

直播吸引更多消费者参与，实现

批量销售和优惠价格。

直播销售模式
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