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PART

市场分析与定位



市场容量与增长趋势
评估目标市场的规模、增长潜力和未来发展趋势，为产品上线推广提供参考。

消费者群体特征
分析目标市场中消费者的年龄、性别、职业、收入等基本情况，以及消费习惯、

需求和偏好。

市场细分
根据消费者特征和需求，将市场细分为不同的子市场，以便更好地制定针对性

的推广策略。

目标市场研究



了解同行业内主要竞争对手的产品特点、市场份额、营销策略等基

本情况。

主要竞争对手概况

通过对比分析，明确自身产品与竞争对手的优劣势，找出差异化和

创新点。

竞争优劣势分析

根据竞争优劣势分析，制定相应的竞争策略，如价格策略、产品差

异化策略、营销渠道策略等。

竞争策略

竞争对手分析



产品定位与差异化

产品特点与优势

明确自身产品的核心特点和优势，

如功能、性能、品质、价格等。

目标市场需求匹配 差异化定位

将产品特点与优势与目标市场的需

求进行匹配，找出最能满足消费者

需求的产品卖点。

通过对比竞争对手和市场需求，确

定产品在市场中的差异化定位，以

便在推广中突出产品的独特性和创

新性。
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产品上线前准备工作
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